KTO KARATAY UNIiVERSITESI
LiISANSUSTU EGITiM ENSTITUSU
SOSYOLOJI ANABILIiM DALI
SOSYOLOJI TEZLi YUKSEK LiSANS PROGRAMI

KUSAKLAR UZERINDEN TESETTURUN DEGISEN YUZU VE YENIi
GORUNUMLERI: KONYA iLi ORNEGI

Rabia OZENSEL

Yiiksek Lisans

KONYA
TEMMUZ 2023



KUSAKLAR UZERINDEN TESETTURUN DEGISEN YUZU VE YENI
GORUNUMLERI: KONYA ILI ORNEGI

Rabia OZENSEL

KTO Karatay Universitesi
Lisanstistlii Egitim Enstitiisti
Sosyoloji Anabilim Dali
Sosyoloji Tezli Yiiksek Lisans Programi

Yiiksek Lisans

Tez Danigmani: Prof. Dr. Hiisamettin ERDEM

Konya
Temmuz 2023



BIiLDIRIM

Enstitii tarafindan onaylanan Yiiksek Lisans tezimin tamamin1 veya herhangi bir kismini
basili veya dijital bigimde arsivleme ve asagida belirtilen kosullar dahilinde erisime agma
iznini KTO Karatay Universitesine verdigimi bildiririm. Bu izinle, Universiteye verilen
kullanim haklar1 disindaki tiim fikri miilkiyet haklarim bende kalacak ve gelecekteki
caligmalar (makale, kitap, lisans, patent vb.) i¢in tezimin tamaminin veya bir bolimiiniin
kullanim haklar1 yalnizca bana ait olacaktir.

Tezimin biitiiniiyle kendi ¢alismam oldugunu, baskalarinin haklarini ihlal etmedigimi ve
tezimin tek yetkili sahibi oldugumu beyan ve taahhiit ederim. Telif hakki bulunan ve
sahiplerinden yazili izinle kullanilmasi zorunlu olan kaynaklari, yazili izin alarak
kullandigimi ve istenildiginde izinlerin suretlerini Universiteye teslim etmeyi taahhiit
ederim.

Yiiksekogretim Kurulu tarafindan yayimlanan “Lisansiistii Tezlerin Elektronik Ortamda
Toplanmasi, Diizenlenmesi ve Erisime A¢ilmasina liskin Y&nerge” kapsaminda, tezim,
asagida belirtilen kosullar haricince, YOK Ulusal Tez Merkezi ve KTO Karatay
Universitesi Acik Erisim Sisteminde erisime agilir.

[ ] Enstitii / Fakiilte Yonetim Kurulu karar1 ile tezimin erisime agilmasi mezuniyet
tarihimden itibaren 2 yil ertelenmistir.t

[ ] Enstitii / Fakiilte Yonetim Kurulunun gerekgeli karari ile tezimin erisime agilmasi
mezuniyet tarihimden itibaren ... ay en fazla 6 ay ertelenmistir.?

[ ] Tezimle ilgili gizlilik karar1 verilmistir.3*
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1 MADDE 6(1) Lisansiistii tezle ilgili patent bagvurusu yapilmasi veya patent alma siirecinin devam etmesi
durumunda, tez danismaninin dnerisi ve enstitii anabilim dalinin uygun goriisii lizerine enstitii veya fakiilte
yonetim kurulu iki yil siire ile tezin erisime a¢ilmasinin ertelenmesine karar verebilir.

2MADDE 6(2) Yeni teknik, materyal ve metotlarin kullanildig1, heniiz makaleye doniismemis veya patent
gibi yontemlerle korunmamis ve internetten paylagilmasi durumunda 3. sahislara veya kurumlara haksiz
kazang imkani olusturabilecek bilgi ve bulgular1 igeren tezler hakkinda tez danismaninin 6nerisi ve enstitii
anabilim dalinin uygun goriisii izerine enstitii veya fakiilte yonetim kurulunun gerekgeli karari ile alt1 ay1
agmamak iizere tezin erisime agilmasi engellenebilir.

$ MADDE 7(1) Ulusal gikarlar1 veya giivenligi ilgilendiren, emniyet, istihbarat, savunma ve giivenlik,
saglik vb. konulara iliskin lisansiistii tezlerle ilgili gizlilik karari, tezin yapildig1 kurum tarafindan verilir.
Kurum ve kuruluslarla yapilan igbirligi protokolii ¢ercevesinde hazirlanan lisansiistii tezlere iliskin gizlilik
karart ise, ilgili kurum ve kurulusun onerisi ile enstitii veya fakiiltenin uygun goriisii iizerine iiniversite
yonetim kurulu tarafindan verilir. Gizlilik karar1 verilen tezler Yiiksekogretim Kuruluna bildirilir.

4 MADDE 7(2) Gizlilik karar1 verilen tezler gizlilik siiresince enstitii veya fakiilte tarafindan gizlilik
kurallar1 ¢ergcevesinde muhafaza edilir, gizlilik kararinin kaldirilmasi halinde Tez Otomasyon Sistemine
yiiklenir.
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OZET

Rabia OZENSEL
Kusaklar Uzerinden Tesettiiriin Degisen Yiizii Ve Yeni Gériiniimleri: Konya ili Ornegi
Yiiksek Lisans Tezi
Konya, 2023

Tesettiir, Miisliman kadinlar i¢in giyim ve Ortiinmeyle ilgili ¢ok yonlii bir kavramdir.
Hem sembolik, sosyal ve dini anlamlar igerirken hem de kadinlara dini inanglarini ifade
etme, politik ve sosyal kimliklerini ortaya koyma imkani saglamaktadir. Tesettiir giyim
pratikleri, muhafazakar kesimdeki kadinlarin deneyimlerini ve ¢esitlilik i¢indeki giyim
tercihlerini anlamamiza olanak tanimaktadir. Y ve Z kusaginin ayri olarak incelenmesi
ile de kusaklar nezdinde giyim pratikleri ve tesettiir kavraminin degisimi amaglanmistir.
Ayrica tesettiir lizerine yapilan ¢alismalar ve tartismalar, kadinlarin giyim tercihlerini,
toplumdaki degisimleri ve kadinlarin kamusal alandaki rollerini anlamak i¢in biiyiik bir
Ooneme sahiptir. Bu sebeple de arastirma nihai 6nem arz etmektedir. Arastirmanin teorik
kisminda tesettiir ve baglamlari, giyim pratikleri ve giyinme tesettiir nedenleri anlatilmas,
calismanin uygulama kisminda ise tesettiir algisini etkileyen alti farkli faktor
incelenmistir. Arastirma nicel yontem iizerinden anket teknigi uygulanarak
gerceklestirilmistir. Calisma, sosyal medyanin bireylerin giyim tercihlerini olumsuz
etkiledigini ve moda ile tesettiir arasindaki iliskinin dini hassasiyetleri azalttigini
gostermektedir. Moda trendleri, markalarin etkisi ve sosyal medya gibi faktorler,
tesettiirliit kadinlarin dini kimliklerini yansitma ¢abalarin1 engellemektedir. Ayrica
ailelerin dini tutumu ve sosyal medya kullanimi bireylerin giyim tercihlerinde etkili
olmaktadir. Moda ve modern kiiltiiriin tesettiir algisin1 farkli yorumlama ve uygulama
bicimlerine ydnlendirdigi goriilmektedir. Sosyal medya kullanimi, moda ilgisini
arttirarak dini hassasiyetleri azaltmaktadir. Ayrica kusak arastirmalar1 arasinda olan bu
caligma, tesettiir kavraminin Z kusagi ve Y kusagi arasinda farkli algi ve tercihler
gosterdigini ortaya koymaktadir. Z kusagi, tesettiirii daha moda odakli bir perspektifle ele
alirken, Y kusagi din temelli ilkelere bagli kalma egilimindedir. Z kusag: tesettiirlii
bireyler, dinin smirlarimi1 asarak yenilik¢i bir bakis agisiyla dini ve tesettiirii
algilamaktadirlar. Y kusagi ise gorece daha geleneksel yaklagimlara sahip bir din ve
tesettiir anlayisim gergeklestirmektedir. Bu calisma, tesettiirlin karmasikligin1 ve
kadinlarin tesettiir giyim pratiklerindeki cesitliligi anlamamizi saglamak i¢in degerli bir
kaynak olusturmustur.

Anahtar Kelimeler

Tesettiir, Tesettiir Modas, Tiiketim Kiiltiirii, Giyim, Ortiinme, Kusak
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ABSTRACT

Rabia OZENSEL
The Changing Face and New Views of Hijab through Generations: The Case of Konya
Province
Master’s Thesis
Konya, 2023

Hijab is a multifaceted concept related to clothing and covering for Muslim women. Not
only does it have symbolic, social and religious meanings, but it also allows women to
express their religious beliefs and assert their political and social identities. Hijab clothing
practices allow us to understand the experiences of conservative women and their diverse
clothing preferences. By examining Generation Y and Generation Z separately, it is aimed
to examine the change in clothing practices and the concept of hijab across generations.
In addition, studies and discussions on hijab are of great importance for understanding
women's clothing preferences, changes in society and women's roles in the public sphere.
For this reason, the research is of ultimate importance. In the theoretical part of the study,
hijab and its contexts, clothing practices and reasons for wearing hijab were explained,
and in the practical part of the study, six different factors affecting the perception of hijab
were examined. The research was carried out by applying the survey technique through
quantitative method. The study shows that social media negatively affects individuals'
clothing preferences and that the relationship between fashion and hijab reduces religious
sensitivities. Factors such as fashion trends, the influence of brands and social media
hinder hijab-clad women's efforts to reflect their religious identity. In addition, the
religious attitudes of families and the use of social media have an impact on individuals'
clothing preferences. It is seen that fashion and modern culture lead the perception of
hijab to different interpretations and practices. The use of social media increases the
interest in fashion and decreases religious sensitivities. In addition, this study, which is
among the generational studies, reveals that the concept of hijab shows different
perceptions and preferences between Generation Z and Generation Y. While Generation
Z deals with hijab from a more fashion-oriented perspective, Generation Y tends to adhere
to religion-based principles. Generation Z hijab-wearing individuals transcend the
boundaries of religion and perceive religion and hijab from an innovative perspective.
Generation Y, on the other hand, realizes an understanding of religion and hijab with
relatively more traditional approaches. This study has been a valuable resource for
understanding the complexity of hijab and the diversity of women's hijab clothing
practices.

Keywords
Hijab, Hijab Fashion, Consumption Culture, Clothing, Covering, Generation

vii



ICINDEKILER

KABUL VE ONALY ettt ettt b e nnne e I
BILDIRIM ..ottt ii
ETIK BEY AN ..ottt iii
TESEKKUR ..ottt ettt sttt bbbt ae st %
OZET ..ttt Vi
ABSTRACT ..t re e vii
ICINDEKILER ....covviiecieeieeeeceeie ettt ettt en st en et viii
TABLOLAR DIZINT ..ot X
KISALTMALAR DIZINT ..ottt Xi
L GIRIS oottt 1
2. DIN VE TESETTUR KAVRAMININ MUHTEVASL.......ccoivririininiiieninnineeernene, 5
2.1. Dindarlik Kavrami ve TeSEHUT ........cccueiiieiieiii e 5
2.2. Islam Dininde Temel Kavramlarin DOntGSGmMIETi..........ocoovvevevevcereeerereeeceeeeenenns 9
2.2.1. Muhafazakarlik Kavrami ve DONUSUMU..........cccceeeeviiiireiiiiieee e, 10
2.2.2. Dindarlik Kavrami ve DONUSTUM.........ccoieriiieiiiiiieiee e 12

2.3. Modernlesme Ekseninde Tesettiir ve Islam’da Tesettiir Modas1 ...........c..c.......... 14
2.4, Tesettiirlin Farklt YUZIEIT ....c..oooiiiiiiiiii e 17
2.4.1. Geleneksel TESELLUT .......cciviiiiieiiieiie e 18
2.4.2. IS1AMCT TESEUUT ...vveeerereeeeececeeeeeee e ee e e e s s s ess s s s e s s e s s s s s s s s s e 21
2.4.3. MOdern TESEHUL . ....cuvieieeiiiieiee ettt 24

3. GIYIM OLGUSUNUN SOSYOLOJIK YUZU ....ccoevviriiriirininiincireiseseiseieieniees 28
3.1, GIYINME KGIUIT et 28
3.2. Tiiketim Kiiltiirii Uzerinden Giyim ve Moda ..........ccccevviveveveriiieicieeeieeeieinans 32
3.3. Giyim Tercihini Etkileyen Faktorler ..........cccoooviiiiiiiiiic, 37

0 01 I 1 o OSSR 37
332, AR e ae s 39
3.3.3. Arkadas / SOSYal COVIC......oiiuiiiiiiiieiiie e 41
3.3L4. EKONOMI....coiiiiici e 42
3.3.5. Modam ve Tiiketim KUGHGHIT .....oeiveeiiiieeee e 44

4. ARASTIRMANIN METODOLOJISI ....coovivivivieeeeeee e, 47
4.1. Arastirmanin Konusu V& AMACT ......cceviiuiiiieiiiiiieiiiiiee s iiieee e ssiiee e sieeee e 47
4.2. Arastirmanin Onemi ve KapSami...........cccceveviiiierererinieccieessseee e, 48



4.3. Arastirmanin Yontem ve TeKniZi......ccccoovvviiiiiiiiiiiiiiciie e 48

4.4, Aragtirmanin Problemi ..........ccooiiiiiiiiiiii e 50
4.5. Arastirmanin SInIrlihKIArs ... 51
4.6. Aragtirmanin SOTULATT .......c.eiiiiiiii et 51
4.7. Arastirma Evreni ve OrneKIemi .........cocvoviveveuiiieeiieceee et 52
4.7.1. Arastirma EVICNI.....cccoiiiiiiiiiiiiie et 52
4.7.2. Arastirma OINEKIEI ......ce.vviveeieie et 52

4.8. Arastirmanin Veri Toplama Teknigi ........ccooviviiiiiiiiiiiic e 52
4.8.1. Olgeklerin Giivenirlilik ve Gegerlilik Calismalart.............ccocovvevevriereeenne, 58

4.9. Arastirmanin Veri Toplama SUIECT .....ccvevvviviiiiiiiiisieiese e 59

5. BULGULAR ..ottt bbbttt st nbe e 60
5.1. Demografik Bilgilerin Daglimi........ccccooiiieiiiiiiieiicceeee e 60
5.2. Olgek ve Alt Boyutlara Ait Tanimlayici Istatistikler ..........c.cocooveeivererieeienennnn 62
5.3. Olgeklerin Kusaklara Gore DeiSimi .........cooevevveceereieiirieeeeieesesesesisssesesesesenans 64
5.4. Olgeklerin Namaz Kilma Durumuna Gore Degisimi.........ccccocevvververerieicenenenans 68
5.5. Olgeklerin Oru¢ Tutma Durumuna Gore Degisimi.........ccccovvevevcereereriereenennns 76
5.6. Olgeklerin Ortiinmeye Sebep Olan Kisiye Gore Degisimi .........cccovveverererinrennns 81
5.7. Olgeklerin Gelire GOTe DEeSISIMI ....cvovevveveeeeeerireeceeieieseseeeeeesesesesesteee s s sesans 86
5.8. Giyim Tercihinde Tesettiir Algisi ile Faktorler Arast Tliski ........ccooveveiiriiiinnnan, 93
5.9. Ailenin Giyim Tercihinde Tesettiir Algisina EtKisi ........ccccooviiiiiiiiiciiieen, 96
5.10. Psikolojik Faktorlerin Giyim Tercihinde Tesettiir Algisina Etkisi ................... 98
5.11. Sosyal Cevrenin Giyim Tercihinde Tesettiir Algisina Etkisi ...........ccccoeuveeeee 100
5.12. Tiiketim Faktoriiniin Giyim Tercihinde Tesettiir Algisina Etkisi ................... 103
5.13. Sosyal Medyanin Giyim Tercihinde Tesettiir Algisina Etkisi..........ccccocuveenee. 106

6. SONUC Ve ONERILER........c.cooiuiuitctctctcteieteececeeteeeeetetets ettt etstes st sese st tesesns 107
(N N I S SR 120
OZGECMIS ..ottt 125
EK L. ANKET FORMU ... ..ottt 126
EK 2. OLCEK KULLANIM IZNI.......cocoiiiiiiiiiiieicsiecee e 131
ETIK KURUL/KOMISYON IZNI/MUAFIYETI ......ccooviiiniiiiiiiciensceeeeees 132



TABLOLAR DiZiNi

Tablo 1. Olgek Ve SOru DaBIlmI ........c..cevieeverieeiiicieieicie et 53
Tablo 2. Giyim Tercihinde Tesettiir Algis1 OIGES .....ovovevrvrverereeeeieeieeeeeeeeeeeeeein, 54
Tablo 3. Aile Faktorii OIGESi ....cvcvevevirireriecreiiieeieseee st 55
Tablo 4. Sosyal Cevre FaktSril OIGeSi ......cvvvvvivrvereririeieieeeieseeeeeeeee s esss s, 56
Tablo 5. Tiiketim KGHGHIT OIGESi......ccviveriieereiireieiceeiiecreiieeies e, 56
Tablo 6. Psikolojik FaKtOrler OIGeSi.........cvvvrvrveririeiriiireieiseeeeeieieeeeesssesisisss s, 57
Tablo 7. Sosyal Medya OIGegi .........ccviverrieireriieieiieeieieie et 58
Tablo 8. Demografik Bilgilerin Dagilimi ..........ccoooeeiiiiiiiiiiiii e 60
Tablo 9. Tesettiir Algist ve Etki Eden Faktorlerin Alt Boyut Ortalamalar1 ve Standart

SAPIMALATT. ... 63
Tablo 10. Olgeklerin Kusaklara GOre Dagilimi .........c.covrvevevereeceeeeissssessesessseseseennsns 64
Tablo 11. Olgeklerin Namaz Kilma Durumuna Gore Dagilimi...........cc.ocevrveveirnrerennnne, 68
Tablo 12. Olgeklerin Oru¢ Tutma Durumuna Gore Dagilimi.........cocoevvveeeeverereceeennnnns 76
Tablo 13. Olgeklerin Ortiinmeye Sebep Olan Kisiye Gére Dagilimi .............ccvvvevenene. 81
Tablo 14. Olgeklerin Gelire Gore Dagilimi .........c.cveveveiecvericeeieieeeeeeieseeee e, 86
Tablo 15. Giyim Tercihinde Tesettiir Algisi ile Faktorlerin Dagilimi..........cccccveeeneneee. 93
Tablo 16. Ailenin Giyim Tercinde Tesettiir Algist Dagilimi..........cccocevvieneiiiiciinnnnns 96
Tablo 17. Psikolojik Giyim Tercihinde Tesettiir Algist Dagilimi ...........ccoeevieniinennen. 98
Tablo 18. Sosyal Cevrenin Giyim Tercihinde Tesettiir Algist Dagilimi ...................... 100
Tablo 19. Tiiketim Faktoriiniin Giyim Tercihinde Tesettiir Algist Dagilimi................ 103
Tablo 20. Sosyal Medyanin Giyim Tercihinde Tesettiir Algis1 Dagilimi..................... 106



Kisaltma
TDK
Bkz.
AKP
SPSS

Vb.

Vs.

Yy.

KISALTMALAR DiZiNi

Aciklama

Tiirk Dil Kurumu

Bakiniz

Adalet ve Kalkinma Partisi

Statistical Package for the Social Sciences
Ve benzeri

Ve saire

Yiizyil

Xi



1. GIRIS

Giyim, maddi islevleri olan korunma, Ortiinme, utanma-gizlenme ve cazibe gibi
faktorlerin yani sira kiiltiirel, iletisimsel, bireysel ifade, sosyal rol, ekonomik gii¢, politik
sembol ve dini agilardan da degerlendirilmesi gereken karmasik bir kavramdir.
Miisliman kadinlar i¢in giyim kurallari, sembolik, sosyal ve dini anlamlarla ytikli bir
sekilde onlar1 diger cinsiyetten farklilagtiran tesettiir olarak tanimlanmaktadir. Tesettiir,
kadinlarin toplum i¢inde dini ve ahlaki degerlere baglilik, iffet, 6zgiirlik, sayginlik ve
kendi kimliklerini ifade etme gibi ideallerini yansitmaktadir. Bununla birlikte, tesettiir
giyimi ayni zamanda sosyal, kiiltiirel ve politik birer sembol olarak kabul edilmektedir
(Caylak, 2016, s.8-20). Miisliiman kadinlar, tesettiir giyimleriyle dini inanglarin1 ifade
ederken ayni zamanda toplumda belli bir durus sergileyerek politik ve sosyal kimliklerini
ortaya koymaktadir. Bu nedenle, tesettiir giyim ve miisliman kadinlar arasindaki iligkiyi
anlamak ve incelemek, giyim kurallarinin sosyal, kiiltiirel ve dini boyutlarini anlamak

i¢in 6nemlidir. Bu arastirmada bu a¢idan 6nem arz etmektedir.

Islami perspektiften bakildiginda tesettiir, kadinlar icin farz kilinmis bir emir olarak kabul
edilmektedir. Islam dinine gére kadinin drtiinmesi, giysisinin ahlaki bir islevi ve kadinin
iffetini koruma amacini tagimaktadir. Kadin giysisi, bir edep araci olarak kabul edilmekte
olup kadinin bedenini sarmamasi, viicut seklini ve hatlarim1 gostermemesi yerine
gizlemesi ve bakislardan kagmak i¢in bir ara¢ olarak kullanilmasi gerekmektedir.
Tesettiir, Islam'da ahlaki degerlere uygunlugu ifade eden bir giyim tarzidir. Bu giyim
tarzi, kadinin 6zgiirliigiini, sayginhigini ve iffetini korumay1 hedeflemektedir. Tesettiir,
kadinin bedenini kamuya acik sekilde sergilemekten kacinarak, 6zgilivenli bir sekilde
kendini ifade etmesini saglamaktadir (Gole, 1993, s.88). Bu giyim tarzi, kadinin ig
diinyasin1 6n plana ¢ikaran ve disartya yansitan bir durus sergilemesine olanak
tanimaktadir. Kadin giysisi, Islam dininde bir kisilik ifadesi olarak da kabul edilmektedir.
Ortiinme, bir kadmin karakterini ve degerlerini yansitan bir durus sergilemesini
saglamaktadir. Bu sekilde kadin, ¢evresine kendisini saygin ve ahlaki degerlere bagl bir

birey olarak tanitmaktadir.

Tiirkiye'de ise tesettiir, 6zellikle basortiisti kavramiyla birlikte uzun siiredir tartigsmali bir
konudur. Oyle ki; tesettiir konusu baglaminda basértiisii yasagi uzun bir donem iilkeyi

etkisi altina almig ve tesettiirlii kadinlar i¢in elim bir {iziintii olarak tarihe ge¢mistir.

1



Nitekim Tiirkiye, modernlesme siirecinde kadinlar iizerinde belirgin degisimlere sahit
olmustur. Kadin giyiminde yasanan degisimler, bir medeniyet projesi olarak sunulmus ve
Islami giyim tarzina sahip olan tesettiirlii kadinlar modernlesme ve medeniyetin disinda
tutulmustur. Bugiin, Tiirkiye'de kadin giyiminde geleneksel tesettlir olarak adlandirilan
tarzin degisimi 1980'lerden itibaren gozlemlenmistir. 1980’ler ayn1 zamanda Tiirkiye’nin
kirilma etkisi yaratan bagortiisii yasaginin oldugu doneme tekabiil etmektedir. Boylesi bir
toplumsal meselenin etkisi ise tesettiiriin geleneksel kaliptan Islamci kimlige
bliriinmesine sebep olmustur. Tesettiirde her anlam ve algi degisikligi toplumsal
paradigmalar sonucu meydana gelmistir. Islamc1 goriiniimiin de degisimi muhakkak
toplumsal degisimlerle ilintili olagelmistir. Kentlesmenin artmasi, ekonomik hareketlilik,
egitim seviyelerinin yiikselmesi, tiikketim aliskanliklar1 ve Islami pazarin gelisimi gibi
faktorler, geleneksel tesettiirlii kadinin modern tesettiirlii kadina doniisiim siirecini
baslatmistir. Bu siirecte, tesettiirlii kadinlarin kamusal alanda deneyimleri, tiiketim
aliskanliklari, yasam tarzlari, egitim diizeyleri gibi bircok faktdr, Ortiinme
uygulamalarinda degisime yol agmistir. Muhafazakar kesimde yasanan bu hareketlilik,
kadin tesettiirii alaninda somut sekilde goriinmektedir. Son 20 yilda 6zellikle Tiirkiye'de
muhafazakar tesettiirlii kadinin, yeni bir kimlik ve Ortiinme uygulamalariyla kamusal
alanda yer edinmesi gozlemlenmektedir. Bu siire¢, kadinlarin toplumda daha goriiniir
olmasina ve kimliklerini ifade etmelerine olanak saglamistir. Kisacast Muhafazakar
tabanda yasanan bu degisim Tiirkiye'de tesettiirle ilgili tartismalar1 ve dinamikleri
anlamak i¢in 6nemli bir konudur. Kadinlarin giyim tercihleri, toplumdaki degisimlere ve
kadinlarin kamusal alandaki rollerine dair bir anlayis gelistirmemizi saglamaktadir.
Ayrica, bu konuyu arastirmak, kadinlarin deneyimlerini anlamak ve cesitlilik icindeki

tesettiir giyim pratiklerini kesfetmek acisindan da 6nemlidir.

Kusaklar iizerinden yapilan bu ¢aligmada elde edilen bulgulara gére Z kusagi tesettiirlii
kadinlar Y kusag tesettiirlii kadinlara kiyasla tesettiir tercihlerinde daha moda eksenli
diisiinceye sahiptir. Ayn1 zamanda Y kusagina mensup kadinlar tesettiirii seklen
uygularken din temelli ilkelere gore hareket etmektedir. Z kusag: tesettlirii moda ve
tiiketim kiiltiirii ile harmanlarken Y kusagi daha Islam inanci temelli ve tesettiiriin
simirliliklarima baglh kalarak bu eylemi gerceklestirmektedir. Z kusagindaki tesettiirlii
bireyler tesettiirii algilama noktasinda daha yenilik¢idir. Modaninn varligini kabul ederek

ve tesettiirde Islami ilkelerin digina cikarak kendi yorumlamalar ile bir tesettiir sekli



ortaya koymaktadirlar. Y kusagindan Z kusagina geciste tesettiirle ilgili en temel fark; Z
kusag1 bireylerin tesettiir bilincinden ¢ikmalari, din eksenli bir kavram olan tesettiirii dahi
sekiiler bir goriiniime kavusturmalandir. Z kusagi bireyler tesettiir tercihlerinde
degismeye olumlu bakan, sosyal ¢evrenin yapip etmelerinden etkilenen, doniisiime
meyilli, tesettiiriin modast olduguna inanan, markaya ve reklamlara 6nem veren, tiim
bunlarin etkisinde kalan bir kesimdir. Diger taraftan Y kusagi bireyler tesettlir giyim
tercihlerinde aileden etkilenen, dinin modasi olmadigin1 diisiinen, markalara direnis
gosteren, reklam ve kampanyalardan etkilenmeyen, sosyal medyadan tesettiirii takip
etmeyen ve sosyal medya fenomenlerine gore tesettiirii ortaya koyma bigimlerini

degistirmeyen bir kesimdir.

Bu calisma dort ana boliim ve alt basliklardan olusmaktadir. Ilk iki béliimde konu
dahilinde literatiir taramasit yapilmis ve kuramsal ¢ergeve olusturulmustur. Calismanin
ticiincli boliimiinde yontem bilgilerine yer verilmis, arastirmanin problemi, konusu,
amaci, siirliliklari, 6Gnem-kapsami, sorulari, degiskenleri, evren-drneklemi, veri toplama
teknigi ve veri toplama siireci islenmistir. Dordiincii ve son boliimde ise ¢alismanin
uygulama kismina yer verilmis, nicel arastirma yontemi anket teknigi secilerek veriler

spss programi iizerinden analiz edilmistir.

Calismanin birinci boliimiinde, din ve tesettiir kavraminin igerigi ve baglamlar1 ele
alinmis ardindan tesettiir kavraminin modernlesme ile beraber ortaya koydugu tesettiir
modasindan bahsedilmistir. Son olarak donemsel ve iceriksel anlamda tesettiiriin farkli
goriiniimleri Geleneksel, Islamc1 ve Modern olmak iizere ii¢ alt baslikta verilmistir. Bu
ic alt baglikla beraber tesettiir kavraminin zihinlerde iz biraktig1 semboliin doniisiimii

derin anlamlari ile islenmeye ¢aligilmigstir.

Calismanin ikinci boliimiinde, giyim olgusunun sosyolojik perspektifi ele alinmis, hem
salt giyinme kiiltiirii hem de tliketim kiiltiirli eksenli giyinme kiiltiirii tartisilmistir. Son
olarak konunun daha derinden idrak edilebilmesi agisindan giyim tercihini etkileyen
faktorler alt basliklar halinde verilmis ve toplamda bes ana etkileyici faktérden

bahsedilmistir.

Calismanin {i¢iincii bolimiinde, aragtirma bilgilerine ve metodolojiye yer verilmig

dordiincii boliimde ise, Y ve Z kusaginda tesettiir algis1 ve tesettiiriin degisen goriiniimleri



nicel uygulamali bir aragtirma g¢ercevesinde ele alinmig ve 515 katilimciya uygulanan

anket teknigi ile elde edilen verilerin analizi ve bulgular1 ¢aligilmistir.

Bu tez caligmasi ile tesettiiriin algilanma big¢imleri ortaya konulmus, degisen tesettiir
giyim pratikleri islenmis ve tesettiiriin yeni goriinlimleri analiz edilmistir. Bu analizde
katilimcilarin cevaplari esas alinmis ve algilari, konuya bakis agilari 6nemli olmustur.
Nihayetinde tesettliriin korumak ve gizlemek esasli geleneksel tesettiir algisi ve
anlayisindan; goriiniirliigiin, teshir etmenin 6n planda oldugu, "tesettiirlii de giizel-sik-
modern olunabilir' algisina gec¢is yaptigi gorilmiistiir. Bu anlayisa gegilmesinde en
biiyiikk nedenler birisi, Z kusagi kadinlarin tesettiirii algilama bigimlerinde farklilik
yasamasi ve tesettiirii Islam temeli disinda yoruma agik yasamalaridir. Boylelikle Islam
bilinci ile gergeklestirilen ve belli sinirlari olan tesettiir kavrami, kaidelerin esnetilmesiyle
ve merkezine modanin sokulmasyla bambagka bir goriiniime kavusmustur. Bu durum ise
tesettiir modas1 kavramini gerektirmistir. Bu kavramla beraber “tesettiirde moda” mesru

kabul edilmis ve tesettiiriin modaya gore ger¢eklesmesi normallesmeye baglamigtir.



2. DIN VE TESETTUR KAVRAMININ MUHTEVASI

2.1. Dindarhk Kavram ve Tesettiir

Din Arapca literatiirde genel olarak yiiriinen yola tekabiil etmekle birlikte adet ve
normlart da kapsamaktadir. Yine Arapga’da ki alt ve benzer anlamlarina bakildiginda;
"usul", "adet" ve "tutulan yol" gibi kelimeler, inang¢ sistemlerinde kutsal ve askin
degerlere, tanr1 fikrine, saltanata, adete, miilke, itaat etme, ferman, durum, hiikiim, diizen,
takva, giinah ve yasam tarzi gibi kavramlari ifade etmektedir. Bu terimler, dinlerin genel
ve yaygin anlaminda kullanilmaktadir. Bu minvalde diisiiniildiiglinde dinin, hayati ve
yasam pratiklerini diizenleyici bir gorevinin oldugu asikardir. Ayn1 zamanda hayat1 daha
anlamli hale getirebilmek adina i¢inde kuvvetli ve kutsal inang ilkelerinin de oldugu
sOylenebilir. Din bir kurum olarak ele alindiginda ise mutlak islevlerinden birisi
insanlarin manevi diigiincelerine dayali olmasi sebebiyle bireylerin tanr1 ve agkin baglarla
iletisim kurma araci olmasidir ve bu iletisimle beraber manevi diinyasini tatmin etmesidir
(Sezen, 1993, s.21, Giindiiz, 1998, 5.96, Devellioglu, 2008, s.108, Cebecioglu, 2005,
s.170). Bu anlamda din bir kurum olarak pek ¢ok islevsel yone sahip olsa da insanin i¢

diinyasina dokunmasi ve maneviyat ile hemhal olmasi bakimindan muhakkak énemlidir.

Sosyolojik anlamda da pek c¢ok kez tartisilabilecek bir kavram olan dinin bu ¢alismanin
konusuna binaen sdylenebilecek en mithim meselelerinden birisi ise yine manevi ve ulvi
bir kavram olmasi sebebiyle insanlarin diinya goriislerini sekillendirmesi, yonlendirmesi
ve yapilandirmasidir. Oyle ki bireyler ¢ogunlukla diinya ile ilgili goriislerini, manevi
duygularmi ekarte edemeden bir inang temeline oturtarak sekillendirmektedir. inanca
dayali olan her sey ise dinin islevselligiyle alakalidir. S6z gelimi dinin davranigsal olarak
beraberinde getirdigi ibadetler de yine bu sekilde inanca dayali olarak eyleme
doniismektedir (Oztiirk, 2010, $.53). Tiim bunlarla beraber sdylenebilir ki kutsal ve askin
deger olan dinin tiim tanimlamalar insan tarafindan beseri olarak yapildigindan din

lizerine net bir ifade de bulunmak oldukga giictiir.

Din kavramina genel bir ¢ergeve cizdikten sonra deginilmesi gereken 6nemli konulardan
birisi de dindarlik kavramidir. Calisma konusunun anahtar kelimelerinden biri olan
“tesettlir’’ kavraminin sekillenisi ve birey tarafindan ortaya c¢ikist muhakkak dindarlik
kavrami ile de alakalidir. Bireyin tesettiir eylemini gergeklestirmesinde tek sebep

dindarlik olmasa da tesettiiriin, Islam dininin bir emri oldugu ve ayni zamanda ibadetler
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kadar 6nem teskil ettigi agiktir (Freyer’den akt. Oztiirk, 2010, 5.72). O halde tesettiir dinin
yagsanma bi¢imi olan dindarlik ile yakindan ilgilidir. Dindarligin formlar1 goriiniis olarak

kadinlar iizerinden okunurken, tesettiir ve basortiisii bunun belirleyicilerinden olmaktadir.

Terminolojik olarak, dindarlik, dinin kosullarin1 yerine getiren ve giiglii bir inanca sahip
olan insant ifade eder. Bu g¢agristm, TDK’nin (2005) sozlik taniminda da
yansitilmaktadir. Buna gore, bir dindar (miitedeyyin) kisi, gli¢lii bir dini inanca sahip ve
dini kurallara baglidir. Tanimda, inanilan bir dine inanmak ve o dine ait kurallara uyum
gostermek iki ana unsur olarak dne ¢ikmaktadir. Islam dini i¢in, bu unsurlar "imanim
sartlar1" ve "Islam'in sartlar’" seklinde 6zel bir yapiya sahiptir. Dolayisiyla, dindarlik,
dinde inanilmasi gerekenlere inanmak ve uyulmasi gerekenlere uymak anlamina
gelmektedir (Torun, 2012, s.3). Baska bir deyisle dindarligin, bir inanca ve normlar
biitiiniine uymanin gerceklesmesinden daha ¢ok bu bahsedilen durumun niteligi ve

derecesini ifade etmesi daha dogrudur.

Dindarlik kavrami kendi igerisinde degisebilen, doniisebilen, insana gore sinirlari
cizilebilen ve bu hali ile insandan insana veyahut da gruptan gruba farkli sekillerde
tezahiir edebilen bir kavramdir. Dindarligin, gelisme ve algilanma sekline gore
diistintildiiglinde bir siireci kapsadigindan ve temelde bir yap1 oldugundan bahsedilebilir.
Dinin etkisi bireye, bireylerin bagli olduklar1 dine, bagli olduklar: tarikatlara, mezhebe,
sosyo-kiiltiirel cevreye, dine adanmighiga, egitim diizeyine, kisinin ruhsal sagligina ve
baska pek cok faktdre gore degisiklik gosterebilmektedir. Tiim bu etkenler yasanan
dindarlik bi¢imini belirlemektedir ve dindarligin sinirlarini ¢izmektedir. Dindarligin net
bir taniminin yapilamamasinin sebebi ise bundan kaynaklanmaktadir. Dindarligin dine
adanmislik ve dini yasayis bigimi oldugunu kabul etsek bile derecesini birey ve gruplar
belirlemektedir(Hokelekli, 2010, s.44). So6z gelimi bir bireye gore dindarligin
gereklerinden biri x tarikatina bagli olup tarikatin gerekliligini yerine getirmek olabilirken
baska bir bireye gore dindarlik akla ve mantiga dayali sekilde dinin emirlerini yerine
getirmekten ibaret olabilir. Her iki kisinin de dini yasama bi¢imi farkli olacagindan

dindarlik dereceleri ve dindarliga bakis acilar1 da farkli olacaktir.

Kisacasi, dindarlik kavraminin degisen, doniisen ve gelisme gosteren dereceleri vardir
(Hokelekli, 2010, s.81). Dindarligin tek bir formundan s6z edilemez. Kendini dindar

olarak tanimlayan birey kadar dindarlik tiiriinden s6z edilebilir. Ayn1 dine mensup olsa



bile bireyler dini farkli yasayabilir, farkli algilayabilirler. Bu da dindarligin genis
yelpazesini ortaya koymaktadir. Calismanin konusu dogrultusunda 6rnegin; Islam dinine
mensup iki bireyden birisi namaz kilma ibadetini gergeklestirmeyip tesettiirii tam sekliyle
yerine getirip dindarlig1 bu sekilde yasarken, bir digerine gore ise tesettiirden ziyade Islam
dininin temel mihengi olan namaz kilma ibadeti dindarligin en 6nemli hususudur. Her iki
kisinin de dini ayn1 oldugu halde dini yasama dereceleri yani dindarliklar1 farklidir.
Sosyolojik olarak yaklasildiginda bireyin kisilik 6zellikleri dindarlig1 yasama bigimini de
sekillendirmektedir. Kisilik ve din i¢ i¢e gegmis kavramlar olarak diisiiniilebilir. Kisilik
yapilarinda meydana gelen farkliliklar dindarligin yansimalarin1 da farklilagtirmaktadir
(Hokelekli, 2010, s.44). Cok genel bir ifade ile basortisiinii ¢ikaran- tiirbanli olmama
karar1 alan bir kimsenin igsel karar diinyasi incelendiginde kisilik yapisinda ve diistince

aleminde farklilik meydana geldigini gérmek miimkiin olacaktir.

Giiniimiizde Islam diniyle daha sik iliskilendirilen tesettiir, tarih boyunca bircok kiiltiir ve
medeniyet igerisinde var olmus ve farkli bicimlerde uygulanmistir. Zamanin ve mekanin
degismesine bagli olarak tesettiir de farkli sekillerde goriinim kazanmistir. Cesitli
toplumlarda tesettiire sosyal, mesleki ve hiyerarsik olarak sembolik anlamlar
atfedilmistir. Giliniimiizde halen tesettiiriin goriiniir bir ibadet olmasi sebebi ile sosyo-
kiiltiirel anlamda bir karsilig1 vardir ve ¢evreye gore sayginlik hiyerarsisi degismektedir.
Tesettiir, tarihsel slirece bakildiginda zaman zaman sicak ve soguktan korunma veya
stislenme araci olarak da kullanilmis, bazen dini, kiiltiirel ve sosyal bir ihtiya¢ olarak
degisik sekillerde pratik edilmistir. Islam dini igerisinde, tesettiir kadimlar icin dini
inanglarinin bir ifadesi, aidiyetlerini gdsteren bir isaret, toplumda cinsiyet farkliligini
vurgulayan bir gosterge, kadinlara sahsiyet kazandiran bir unsurdur ve iffet temelinde bir
tarz olarak giinliik yasamda yer almaktadir. Ancak Kur'an ve hadislerde yer alan tesettiirle
ilgili hiikiimlerin tarihsel siiregte uygulanmasinda yerel gelenekler, adetler ve bolgesel
kosullardan kaynakli farkliliklar ortaya ¢ikmistir. Giintimiizde de bu farkliliklar devam
etmektedir. Ornegin iilkemiz kapsaminda diisiiniildiigiinde kiy1 kesimlerinde tesettiiriin
yasanis bicimi daha serbest ve sicaga bagli olarak daha serinlik saglayacak sekilde
esneme gostermistir. Bu durum ayet ve hadise uymasa da tesettiir hiilkmiiniin
uygulanmasinda bdlgesel kosullar etkili olmustur. Bu sekilde adet gelenek ve
goreneklerinde tesettiiriin seklini degistirebildigi sdylenebilir. Tesettiir emri, islam dini

icerisinde iizerinde en fazla odaklanilan konulardan biri olarak kabul edilmistir. Ozellikle



modern donemlerde, tesettiirle ilgili bircok eser kaleme alinmis ve zaman i¢inde bu
konuya dair ayet ve hadisler farkli bakis acilariyla degerlendirilmis, tesettiir sosyal
alanda, dini, hukuki, siyasi ve estetik boyutlariyla tartismalara konu olmustur. Bu
tartismalar, tesettiiriin varlig1 bile sorgulanir hale gelmis ve bu baglamda gilincelligini
korumustur(Ozbek, 2013, s.6). Basta Islami kaynaklar olmak iizere tesettiiriin
tartisilabilecegi, lizerine konusulabilecegi ¢cok fazla kaynak olmasi sebebi ile bu kavram

yine pek ¢ok bakimdan iligkisel olarak sosyolojik ¢caligmalarin konusu olmustur.

Islam dini, insan1 sosyal bir varlik olarak kabul etmekte ve buna bagli olarak insanin
fitratina uygun bir sekilde ortiinmesi konusunda bazi kurallar belirlemistir. Bu kurallar,
mahremiyetin korunmasi ve kamusal alanda kadin ve erkegin bir arada bulunmasi
durumunda birbirlerine bakma ve davranislari konusunda belirli sinirlamalar
getirilmesini icermektedir (Apaydin, 2011, s.538). Kadinin mahrem olmayan erkeklere
kars1 sergiledigi drtiinme, ¢gogunlugun kabuliine gore el ve yiiz diginda kalan tiim viicudu
kapsamaktadir. Bununla birlikte, baz1 goriislere gore ayagin da avret sayilmamasi
gerektigi ifade edilmistir. Diger bir perspektif ise ylizii de avret sayarak tiim viicudun

ortlilmesi gerektigini savunmaktadir (Merginani, 1984, s.258).

Kisaca bahsetmek gerekirse Islam'da tesettiiriin hiikiimleri yukarida belirtildigi {izere
Kur'an ve hadislerde belirtilen baz1 prensiplere dayanmaktadir. Bu hiikiimler, kadinlarin

ortinme sekli ve davranislariyla ilgili kurallari igermektedir (Oguz, 2021, s.64-66).

e Basortiisii: Kadinlar, mahrem olmayan erkeklerin yaninda baslarini 6rtmelidirler.
Basortiisti, sag, kulaklar ve boyun gibi bolgeleri orterek iffeti korumayr amaglar.

e Giyim: Tesettiir, bedenin genel olarak ortiilmesini gerektirir. Kadinlar, gevsek ve
beden hatlarini belli etmeyen giysiler tercih etmelidirler. Giysilerin uzun ve genis
olmasi, viicudu tamamen kapamasi dnemlidir.

e Mahremiyet: Kadinlar, mahrem olmayan erkeklerle tek baslarina bulunmamali ve
0zel alanlarmi korumalidir. Mahremiyetin korunmasi, zina, kotii niyetli bakislar
ve cinsel taciz gibi durumlarin 6niine gecmeyi hedefler.

e Davranislar: Tesettiir, sadece giyim-kusam degil, ayn1 zamanda davraniglar ve
dilin kullanim: konusunda da smirlamalar getirir. Kadinlar, ahlaki degerlere

uygun bir sekilde davranmali, miitevazi olmali ve ciddiyetlerini korumalidir.



Tesettiir hiikiimleri, farkli yorumlara ve kiiltiirel farkliliklara bagli olarak zamanla
farkliliklar gosterebilir. Bu nedenle, Islam toplumlarinda tesettiir uygulamalar1 cesitlilik
gosterebilir ancak temel amag, kadinin iffetini korumasi ve ahlaki degerleri yansitmasidir
(Oguz, 2021, 5.64-71). Ancak giliniimiiz modern tesettiir imajlarinda bu durumun aksinin
yasanabildigini, tesettiiriin iffeti koruma amacinin disinda gerceklestigini sdylemek
mimkiindiir. Tabii belirtmek gerekir ki, bu durumun altinda sosyolojik nedenler
yatmaktadir ve ancak uzun arastirmalar ve tartismalar sonucu nihai bir yoruma

baglanabilmektedir.

2.2. islam Dininde Temel Kavramlarin Déniisiimleri

Islam dininde, bazi temel kavramlar zaman icinde doniisiimlere ugramistir. Bu
doniistimler, tarihsel, sosyal ve kiiltiirel faktorlerin etkisiyle ortaya ¢ikmistir. S6z konusu
doniisiimler, Islam'n tarih boyunca farkli kiiltiirler ve toplumlarla etkilesim icinde
oldugunu ve kavramlarin yorumlanmasinin zamanla degisebildigini gostermektedir.
Ancak her donemde temel amag, Islam'in 6ziinde bulunan ahlaki degerleri ve inang
prensiplerini korumak olmustur. Islam dininin tarih boyunca ge¢irdigi déniisiimler,
akademik arastirmalarin konusu olmus ve ¢esitli tartismalara yol agmistir. Bu dontistimler
Islam'm kavramsal ve pratik alanlarinda degisikliklere neden olmustur. Ik dénemlerde,
Islam'm ortaya ¢ikisiyla birlikte temel kavramlar belirlenmis ve dinin &ziinii olusturan
prensipler olusturulmustur. Ancak zamanla, Islam toplumlar1 farkli cografyalara
yayilmis, cesitli kiiltiirler ve inang sistemleriyle etkilesime girmistir. Bu etkilesimler,
Islam"in kavramsal yapisinda ve uygulamalarinda gesitliliklere yol agmistir (Yesilyurt,

2003, 5.139).

Bir déniigiim drnegi olarak, iffet kavram ele almabilir. Islam'in baglangicinda, iffet genel
bir ahlaki kavram olarak kabul edilmis ve cinsel temizlik ve ahlaki diiriistliik anlamina
gelmistir. Ancak zamanla, iffet kavrami 6zellikle kadinlarin cinsel safligi ve namusunu
korumasiyla iligkilendirilmistir. Bu doniisiim, kadinin 6rtiinme ve davranislarina yonelik
daha fazla vurgu yapilmasina ve kadinin toplumsal roliinlin sinirlanmasina yol agmuistir.
Diger bir doniisiim drnegi ise drtiinme pratigi lizerinde goriilmektedir. Islam'da 6rtiinme
baslangicta genel bir ahlaki prensip olarak yer almaktaydi. Ancak zamanla, Grtiinme
kavrami kadinin bedeninin tamamen ortiilmesini ifade eden bir pratik haline gelmistir. Bu

doniistim, farkl kiiltiirler ve toplumlar arasinda degisiklik gosteren yorumlara ve
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uygulamalara yol agmustir. Ortiinme konusu, Islam diinyasinda farkli yorumlar ve
pratiklerle karsilasmis ve ¢esitli tartismalara neden olmustur. Ayrica, din ve devlet iliskisi
konusunda da doniisimler yasanmustir. Islam'in baslangicinda, din ve devlet isleri
birbirinden ayrilmistir. Ancak zamanla, Islam devletleri ortaya ¢ikmis ve din ile devlet
islerinin birlestigi bir yap1 olusmustur (Haberli, 2019, s.309-312). Bu doniisiim, dinin

siyasi ve hukuki alanlarda etkili oldugu bir anlayisin gelismesine yol agmustir.

2.2.1. Muhafazakarlik Kavrami ve Doniistimii

Mubhafazakarlik, 6zellikle diinya tarihinde ve siyaset felsefesinde 6nemli rol oynamis olan
siyasi bir harekettir. Muhafazakarlik kavramini yalnizca Tiirkiye tizerinden okumak ve
degerlendirmek ¢ok dogru olmayacaktir. Ciinkii diinya tarihinde Fransiz ihtilali
doneminde ortaya ¢ikan radikal degisim anlayisina ve bu anlayis dogrultusunda
benimsenen radikal siyasi eylemlere kars1 gelisen muhafazakarlik, toplumun geleneksel
kurumlarinin sosyal diizene katki saglayan islevlerine odaklanmistir (Bkz. Beneton,
2011; Ozipek,2004). Muhafazakarlig: salt bir kavram olmasi ile diger kavramlardan
gorece ayri tutmak miimkiindiir. Muhafazakarligi diger ideolojilerden ayiran temel
unsurlar, 6zel miilkiyetin, dinin ve ailenin sosyal hayatta dncelenmesi ve korunmasidir.
Koruma eylemi ve 0Ozel alan kavramlari muhafazakarligin temel noktalarina atif
yapmaktadir. Muhafazakar diisiince, toplumun istikrarini ve stirdiiriilebilirligini saglamak
icin din, aile, sosyal hayat ve 6zel miilkiyet gibi kurumlarin 6nemini vurgular. Bununla
birlikte, muhafazakarlik sosyolojik olarak farkli toplumlarda teoride ve pratikte cesitlilik
gosterebilir. Muhafazakarlik, koken aldig1 toplumun tarihinden, kiiltiiriinden etkilenir ve
farkli toplumlarda kendine 0zgii sekillerde tezahiir eder. Tirkiye 6zelinde,
muhafazakarlik Tiirk toplumu icerisinde teorik ve pratik agidan farkli bigimlerde kendini
gosterir.  Tiurkiye'de, diinya genelindeki siyasi deneyimlerle paralel olarak,
muhafazakarligin 6zellikle "radikal degisim" karsisinda siyasi bir tavir olarak gelistigi
gozlemlenmektedir (Nacak, Aydemir, Akimn, 2013, s.147). Ogzellikle cumbhuriyet
doneminde, hizla degisen toplumsal yapilarla birlikte muhafazakarligin daha radikal bir
bicimde sekillendigi ve bugiinkii muhafazakar siyasetin énemli bir dinamik oldugu kabul

edilebilmektedir.

Ozetle Tiirkiye'de muhafazakarligimn, siyasi ve sosyal hayatta énemli rol oynayan bir

ideoloji ve siyasi hareket oldugu sodylenebilir. Tiirkiye'nin tarihinden, kiiltiiriinden ve
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toplumsal yapisindan etkilenen muhafazakarlik, farkli donemlerde degisiklikler
gostermistir. Cumhuriyet donemiyle birlikte, Tiirkiye'de modernlesme ve sekiilerlesme
politikalar1 uygulanmistir. Bu donemde, muhafazakarlik geleneksel degerlere, dini
inanglara ve aile kurumuna vurgu yaparak, modernlesme siirecindeki radikal degisimlere
kars1 bir direng gostermistir. Muhafazakarligin Tiirkiye’de en ¢ok yansima gosterdigi
donemlerden birisi 6zellikle Adalet ve Kalkinma Partisi (AKP) donemidir. AK Parti,
Islami kokenli bir parti olarak 2002 yilindan bu yana Tiirkiye'de iktidar olmus ve
muhafazakar degerlere dayali politikalar izlemistir. Bu politikalar, dinin kamusal alanda
daha fazla yer almasini, ailenin korunmasini ve geleneksel degerlerin dnemsenmesini
icermektedir. Tiirkiye'de muhafazakarlik, toplumun genis kesimlerinde destek bulmakta
ve siyasi olarak etkin bir rol oynamaktadir. Ancak, muhafazakar siyasetin yorumu ve
pratigi icinde cesitlilik bulunmaktadir. Bazi muhafazakar gruplar daha kapsayici ve
liberal bir yaklasim benimserken, digerleri daha kati ve kisitlayici bir tutum sergileyebilir
(Baltaci, 2019, s.113-128).

Tarihin, dénemin, toplumsal olaylarin da sekillendirmesiyle muhafazakarlik kavraminin
0ziinde olmasa da goriiniimiinde ve disa yansimasinda donilisim meydana gelmistir.
Muhafazakarlik, zaman i¢inde doniisiime ugrayabilen bir ideoloji ve siyasi harekettir. Bu
doniisiim, toplumun degisen ihtiyaclarina, kiiltiirel ve sosyal doniistimlere ve siyasi
gelismelere bagli olarak gergeklesmistir. Bu doniisiimiin sebeplerinden biri olarak
toplumsal degisimlerden soz edilebilir. Toplumlarin degerleri, normlar1 ve ihtiyaclar
zamanla degisebilir. Muhafazakarlik da bu degisimlere uyum saglamak i¢in igeriksel
olarak bazi degisimlere ugramistir. Ornegin, toplumda kadm haklarmna iliskin artan
talepler, muhafazakarligin kadinlarin esitlik ve 6zgiirlik haklarina daha fazla vurgu
yapmasina neden olmustur. Bir diger sebep de kusak degisimi yani geng kusaklarin etkisi
olarak adlandirilabilir. Geng¢ kusaklar, yeni fikirler ve perspektifler getirerek
muhafazakarligin doniistimiinde etkili olmuslardir. Genglerin daha acik fikirli, ¢esitlilik
odakl1 ve sosyal degisimlere daha acik olmalari, muhafazakar hareketlerin de bu yonde
doniisiim gecirmesine yol agmustir. Siyasi ve ideolojik gelismeler de muhafazakarligin
doniisiimiinde &nemli rol oynayan unsurlardan birisidir. Ornegin, bazi muhafazakar
hareketler, daha liberal veya sosyal muhafazakar bir ¢izgiye dogru evirilmistir. Bu, daha
kapsayici politikalar ve toplumsal degisimlere daha agik bir yaklasimi beraberinde

getirmistir. Kiiresellesme ve iletisim teknolojileri de muhafazakarligin ivmesini
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degistiren unsurlardan birisi olarak konusulabilmektedir ¢iinkii toplumlarin daha fazla
bilgiye erigsmesini ve farkli kiiltiirlerle etkilesimde bulunmasini saglamislardir. Bu
etkilesimler, muhafazakarlik tizerinde etkili olmus ve daha hosgoriilii, ¢esitlilik odakl1 bir
perspektife dogru doniisimii tesvik etmistir (Akinc1,2009; Baltac1,2019). Yine de
belirtmekte fayda vardir ki; muhafazakarligin dontisiimii kademeli ve zaman icinde
gerceklesen bir siirectir. Bahsettigimiz tiim unsurlar zaman igerisinde toplumsal
degisiklikler nezdinde gerceklesmistir. Degisen toplumsal, siyasi ve kiiltiirel dinamikler,
muhafazakarlik dislincesinin yeni formlarmmin ortaya ¢ikmasina ve geleneksel

muhafazakarligin bazi yonlerinin yeniden yorumlanmasina yol agmuistir.

2.2.2. Dindarlik Kavram1 ve Doniistim

Dindarlik, bireyin herhangi bir dinsel sistemle iligkili olma durumu ve dinin emirlerini
samimi bir ¢aba ile yerine getirme halidir. Bireyin ait oldugu dine ait inang, ibadet ve
sembollere yonelik kabul, odaklanma ve ilgilenme diizeyini ifade eder (Ayverdi, c.l, s.
726, Kurt, 2009, Glindiiz, 1998). Dindarlik, insanin iman ve amel {izerine insa ettigi dini
tutumlar, deneyimler ve davranis bicimlerini ifade eden bir olgudur. Bu olgu, inanilan
dinin emirlerine ve yasaklaria uygun bir sekilde yasamay iceren bir dini deneyim ve
dindarca bir hayati kapsar. Dindarlik, inang, bilgi, tecriibe/duygu, ibadet, etki ve
organizasyon gibi ¢esitli boyutlartyla birlikte anlasilabilir (Okumus, 2006). Bu
tanimlardan edindigimiz perspektifle; dinin bir takim ilke, kural ve uyulmasi gereken
emirler, yasaklar biitiinii; dindarligin dindarda somutlagmasi gereken bir tutum, bir
yaklasim tarzi oldugunu soyleyebiliriz (Bilgin, 2015, s.77).

Kitle iletisim teknolojisindeki hizli gelismeler, popiiler kiiltiiriin etkileyicisi olarak kabul
edilirken toplumsal yasamin da biiylik bir hizla degistigi gozlemlenmektedir. Bu
degisimler, sosyal hayatin tiim katmanlarina yayilarak toplumun ¢esitli kurumlarina etki
etmis ve bireylerin giinliik yasamlarinda fark edilir hale gelmistir. Bu siirecte dini
kurumlar ve pratikler de kaginilmaz bir sekilde etkilenmis ve dini inang ve ibadetlerde ilk
bakista garip goriinen degisiklikler gozlenmeye baslamistir. Bu degisimler, post modern
sOylemin yayginlagsmasiyla paralel olarak ortaya ¢ikmis ve literatiirde "dindarligin yeni
bicimleri" olarak adlandirilmaktadir (Demir, 2016, s.124). Giindelik hayatta bile
orneklerini sik¢a gordiigiimiiz bu durumun yasanmasiin alt tabaninda elbette temel

dinamikler yatmaktadir. Modernlesme siireci, insanlik tarihinin en derin doéniisiim
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stireclerinden biri olarak kabul edilebilir ve geleneksel toplumlarin ve degerlerin radikal
sosyal degisimlere maruz kalarak yikildigi temel bir unsurdur. Modernlesme siireci
temelde pek ¢ok deger, norm ve kabulleri degistirmekle beraber piir sosyolojik bir olgu

olan din kurumunu ve dini yasama bi¢imi olan dindarlig1 da yeniden revize etmistir.

Dindarligin doniisiimii, toplumlarin sosyal, kiiltiirel ve siyasi degisimlerine paralel olarak
gerceklesen bir siiregtir. Kendi basina olup biten bir silire¢ olmamakla beraber toplumun
gecirdigi makro degisimlerden etkilenerek meydana gelen bir durum ve doniisiimdiir. Bu
doniisiim, bireylerin dini inanclari, ibadet uygulamalar1 ve dini degerleri iizerinde etkili
olabilir. Dindarligin doniisiimiinde etkili olan ana unsurlar arasinda en temel noktanin
modernlesme oldugunu belirtmenin yani sira kiiresellesme, sekiilerlesme, iletisim
teknolojilerinin gelisimi, toplumsal hareketlilik ve siyasal degisimler gibi unsurlar da yer
alir. Bu unsurlar, bireylerin diinya goriislerini, degerlerini ve inang¢ sistemlerini
etkileyerek dindarligin sekil almasinda o6nemli rol oynar. Modernlesme siireci,
endistrilesme, kentlesme ve bilimsel diisiincenin yayilmasi gibi unsurlarla birlikte
toplumlarin geleneksel yapisin1 degistiritken, dindarligin da donilismesine neden
olmustur. Geleneksel dini otoritelerin sorgulanmasi, bireysel dini yorumlarin ve
pratiklerin artigi, dini degerlerin ve kurallarin yeniden yorumlanmasi gibi degisimler

dikkat ¢ekmektedir (Taburoglu, 2008;Kirman, 2008).

Tim bunlara ilave olarak ikincil unsurlar olarak nitelendirilebilecek kiiresellesme,
iletisim teknolojilerinin gelisimi ve seyahat olanaklarmin artmasiyla birlikte, farkli
kiiltiirler ve dinler arasindaki etkilesim ve etkilesim big¢imleri de degismistir. Bu durum
da yadsmmamayacak kadar oOnemlidir ki; dindarhigin da kiltiirel etkilesimlerden
etkilenerek donlismesine katki saglamistir. Dini fikirlerin yayilmasi, dini akimlarin
uluslararas1 boyut kazanmasi ve dini kimliklerin yeniden sekillenmesi gibi unsurlar bu
dontistimii etkileyen faktorler olarak kabul edilebilir. S6z gelimi teknolojinin artmas,
beraberinde seyahat imkanlarinin gérece daha kolay hale gelmesi ile yasadig iilke disinda
yerleri goriip analiz edebilen birey, farkli dinleri ve o dinleri dini yasama bigimlerine daha
yakindan tanik olacaktir. Bu anlamda mukayese ve sorgulama artig gosterecek, etkilenme
seviyesi artacak ve dindarligin yeniden yorumlanmalart miimkiin hale gelecektir. Ttiim bu
bahsedilen unsurlar dindarligin yeni formlarinin ortaya g¢ikmasina sebep olurken
dindarligin yeni formlarindan ziyade etkisinin zayiflayarak anlam kaybetmesine sebep

olan diger onemli faktor de sekiilerlesmedir. Sekiilerlesme, modern toplumlarda dini
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etkinin azalmasi ve dini degerlerin kisisel yagsama daha az etki etmesi anlamina gelir. Bu
durum, dindarligin bireysel ve 6znel bir deneyim olarak daha fazla vurgulanmasina ve
dini pratiklerin kisisellestirilmesine yol acabilir. Dindarhigin doniisiimii, toplumsal
hareketlilik ve siyasal degisimlerle de iliskilidir. Toplumsal hareketlilik, sosyal siniflar
arasindaki geciskenligi ve bireylerin yasam kosullarindaki degisimi ifade etmektedir. Bu
degisimler, bireylerin dini inanglarini ve pratiklerini de etkileyebilmektedir (Demir,2016,
5.124-132). Oyle ki, siyasal degisimler ise dindarlig etkileyen bir baska 6nemli faktordiir.
Siyasi rejimlerin degismesi, dini kurumlarin ve dini liderlerin roliiniin yeniden
tanimlanmasi, dini 6zgiirliiklerin saglanmasi veya kisitlanmasi gibi etkiler dindarligin

doniisiimiinde belirleyici olabilmektedir.

2.3. Modernlesme Ekseninde Tesettiir ve Islam’da Tesettiir Modasi

Tesettiir kelimesi Arapga ’da ‘setr’ mastar ekinden tiiremis bir kavramdir. Bireyin kendini
kapatmasi, Ortmesi, saklamasi anlamlarina da gelmektedir (Hatiboglu, 2001, s.7). Ayni
mastar ekinden tiireyen kelimeler seter, setir, mestur kelimeleri de iffetli anlamina
gelmektedir. ‘Setr’ kelimesinin iffetli anlamina tekabiil etmesinin yani sira ‘tesettiir’
kelimesi Ortlinmeyi ve Ortiinmenin boyutlarin1 kapsamaktadir (Apaydin, 2011, s.538-
539). Tesettiir kavrami muhtevasi yoniinden cesitlilik arz eden bir kavramdir ve siirekli
bir doniisiim icerisindedir. Kavram tizerine pek c¢ok yorum ve farkli bakis agilar
getirilmesi sebebi ile de ¢esitli sekillerde ifade edilmektedir. Kavramin izahinda pek ¢ok
kaynak ve esasli yorum bulunsa da muhakkak en 6nemlisi Kuran-1 Kerim’dir. Kuran
kerimin beraberinde pek cok hadis tefsir kaynaklarinda da tesettiire dair ifadeler yer

almaktadir.

Kuran’1 kerimde gosterilen ayetlerin tesettiir ifadesi su sekildedir; “(Rasiiliim!) Miimin
kadinlara da soyle: Gozlerini (harama bakmaktan) korusunlar;, namus ve iffetlerini
esirgesinler. Goriinen kisimlart miistesna olmak tizere, ziynetlerini teshir etmesinler.

Basortiilerini, yakalarinin tizerine (kadar) ortstinler.” (En-Nur, 24/30-31).

Ayetin okumas1 yapildiginda; kadinlarin sorumluluklari arasinda, mahrem olmayan
yerlerde konuklarin gormesini engellemek i¢in siis esyalarini sergilememeleri,
cekiciliklerini ve giizelliklerini mahrem olmayan evlerde sergilememeleri, baslarini bir
ortiiyle ortmeleri ve Ortiilerini omuzlarina yaymalar1 gibi gereklilikler bulunmaktadir. Bu

gereklilikler, incelenmesi ve yerine getirilmesi gereken bir farz olarak kabul edilmektedir
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(Gormez, 2001, s.29). Fikih eserlerinde ise setri avret ve yasaklar adi altinda genel
manada namaz ibadetinde Ortiinmenin sinirlari, kaideleri, erkek ve kadinin birbirine karsi
ortmesi gereken yerler ve Ortiinmenin kurallari yer almaktadir. Ozetle Fikih
perspektifinden bakildiginda, tesettiiriin kadinlar icin gerekliligi, mahrem olmayan
kisilere kars1 el, yiiz ve ayaklar gibi acikta kalan viicut bolgelerinin disinda kalan
kisimlarin ortiilmesi gerektigini vurgular (Apaydin, 2011, s.540-541; Erdogan, 2010,
s.572). Bu kural, akademik c¢evrelerde siklikla ifade edilmekte olup, kadinlarin

bedenlerinin ortiilmesi konusunda dikkatli olmalar1 gerektigi tizerinde durulmaktadir.

Ayet ve fikih incelemelerinin yaninda kisaca hadislere goz atildiginda ise tesettiirle
alakali smirlar1 ve kaideleri okumanin miimkiin oldugunu sdyleyebiliriz. Ornegin
Hz.Aise’nin rivayetinde tesettiiriin bicimsel olarak nasil olmasi1 gerektigi acik¢a belirtilen
hususlardan birisi olmustur. “Allah ilk muhacir kadinlara rahmet eyleye! Allah “Mii 'min
kadinlar bagsortiilerini  yakalarimin iizerine salsinlar!” ayetini indirince onlar
eteklerinden (bir rivayette en kalin olani) kesip onunla baslarini orttiiler.” (EbG David,

Libas, 32).

Tesettiir kavram1 elbette ki gizlenmesi gereken yerler maksadi ile algilandigi takdirde
sadece kadna ait bir ifade degildir. Erkegin de Islam’a gore gizlemesi, 6rtmesi, sakinmasi
gereken yerleri vardir ancak tesettiiriin genel olarak ifadeleri ve smirhiliklart kadin
iizerinden bildirilmistir. Kisacas1 kadin iizerine insa edilmis bir kavramdir. Islam'n
ortlinme, kapanma ve gizlenme eylemleri, kadinlar lizerinde daha fazla vurgu yapmustir.
Bu kavramlar sadece giyinmeyi degil, ayn1 zamanda ev iginde sinirli kalma, mahrem
olmayan erkeklerden saklanma ve kendini koruma gibi anlamlar tasimaktadir. Bu
baglamda, ortli Miisliiman kadinlar i¢in toplumsal yasama entegrasyonlarinin oniinde
engel teskil eden konulara karsi bir ara¢ olarak islev gormektedir. Ortii, Miisliiman
kadinlarin dis diinyaya ve kamusal alana katilimint miimkiin kilan bir ara¢ olarak kabul
edilmektedir. Akademik cevrelerde ifade edilen bu durum, kadinin sosyal yasama dahil
olmasinda karsilasilan engellere kars1 ortiiniin roliinii vurgulamaktadir. Boylelikle ortiisii
altinda olan kadin disarida dahi olsa igeride kalmaktadir (Berktay, 1996, s.151). Bu
minvalde degerlendirildiginde tesettiir bir kavram olarak sadece giyim seklini degil

hassaten yasam bi¢imine vurgu yapmaktadir.

15



Islam'in tesettiirle ilgili belirledigi anlam ve sinirlarm, kiiltiirel farkliliklar nedeniyle tarih
boyunca g¢esitli degisimlere tabi tutuldugu goriilmektedir. Bu tarihsel degisimler
genellikle tesettiirin sekliyle ilgilidir, ancak genellikle tesettiiriin temel 6zii korunarak
gilinlimiize aktarilmistir. Bununla birlikte, gliniimiizde tesettiire iliskin yasanan degisimin,
daha yapisal bir boyutta gerceklestigi ve bu degisimin dogrudan tesettiiriin dini 6ziiniin
ve igeriginin bosaltilmasina yonelik oldugu belirtilmelidir. Bu durum, akademik
cevrelerde ifade edilen bir gozlem olup, giiniimiizde tesettiirle ilgili degisimlerin daha

derin bir etkilesimle birlikte gerceklestigini vurgulamaktadir (Babacan, 2021, s.12).

Bugiinii inceledigimizde, kiiresel diizlemde kapitalist bir toplum iginde yasamanin
kendisi, yapisal degisimin temel argiimanini olusturmaktadir. Bu baglamda, moda,
tiketim kiltiirti, gorsellik ve sosyal medya gibi teshire acgik- yenilik odakli araglar,
tesettiirle ilgili bu yapisal degisimin 6ncii roliinii iistlenmektedir. Bu durum, akademik
cevrelerde ifade edilen bir gozlemdir. Kiiresel kapitalizm ve tiiketim kiiltiirii, gorsel
acidan etkileyici ve dikkat ¢ekici goriiniimiin 6nemini vurgularken, sosyal medya da
teshir ve paylasim platformu olarak tesettiiriin algilanmasini ve uygulanmasini
etkilemektedir. Bu faktorler, tesettiiriin dini 6ziiyle ¢elisen bir bigimde dig goriiniim
iizerinde odaklanmay1 tesvik etmektedir. Ozellikle giiniimiizde moda, dokunulmaz bir
tabu olarak goriilmekte ve tesettiir de bir sekilde modayla esitlenmektedir. Moda, kendisi
kutsal kabul edilen unsurlarla celiskiye diiserken, diger yandan kendisini bir tabu olarak
ortaya koymaktadir. Ornegin, defilelerin ayin havasinda sunulmasi, moda ile uyumlu olan
insanlarin aidiyetlerinin giiclendirilmesi, moda etrafinda kutsal bir alan olusturma
cabasina isaret etmektedir. Moda, bir yandan kutsal olanin 6gelerini kullanirken, diger
yandan bu Ogeleri kendi iginde kutsal bir statiiye yiikseltme cabasi igerisindedir
(Barbarosoglu, 2015, s. 43). Islam fikih ve hadislerde acikca belirtilen tesettiir konusu da
modernizmin déniistiiriicii etkisi altina girerek moda ile biitiinlesmis ve karsimiza Islami
moda kavrami ¢ikmistir. Moderniteyle beraber tesettiir anlayisinin degismesi ve yeniden
revize edilmesi yaklasik olarak son yarim yiizyilda gergeklesmistir. Bu etkiyle beraber
Islami bir kavram olan tesettiir, daha ¢ok modanin belirledigi, modern ilkelerin bigim
verdigi yeni goriiniimlere sahip bir kavram haline gelmistir. Modernizmin hiikiim
stirdligli bu donem yalnizca tesettiir kavramini etkilemekle kalmayip, modern diinyanin
onlar igin (Miisliimanlar) kisitladig1 pek ¢ok konuyu ve kavrami da Islami cercevede

yeniden giindeme getirmesine sebep olmustur. Hali hazirda var olan pek ¢ok kavramin

16



basina ‘Islami’ sifati eklenerek modernizmin silsileleri arasinda modern Islami yasam
pratikleri meydana gelmistir. Islami moda, Islami turizm, islami oteller, Islami moda
defileleri bu durumun 6rneklerindendir (Kaymak, 2017). Miisliiman bireyler, modern
yasamin getirdigi sorunlart ve meydan okumalar1 Islami degerler ve inanglarla
¢dziimlemeye calismaktadir. Bu, Islam'in giincel meselelere yonelik bir rehberlik sunma
cabasinin bir yansimasi olarak degerlendirilebilir. Miisliiman toplum, modern diinyayla

uyum saglarken ayn1 zamanda Islami kimligini ve degerlerini korumaya ¢alismaktadir.

Bu donemde, Islami kurallara uygun bir sekilde drtiinme pratigi ile moda arasindaki iliski,
bu pratigin anlamindaki kayma ile somut bir sekilde ortaya ¢ikmaktadir. Ortiinme
pratiginin "saf" anlami, Kur'an-1 Kerim'e dayanarak kadin bedeninin ve mahrem olanin
kamusal alanda yabancilardan gizlenmesi olarak agiklanirken, tiiketim kiiltiiriiyle
iligkilendirilen pratigin kazandig1 yeni anlam, bu pratigin temsil ettigi toplumsal durusun
kamusal alanda sergilenmesi seklinde okunabilir. Bu durum, akademik ¢evrelerde ifade
edilen bir gdzlem olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ortiinme pratigi, geleneksel anlamindan
farkli olarak, tliketim kiiltiirii ile etkilesime girerek yeni anlamlar kazanmaktadir ve bu
anlamlar toplumun kamusal alanda temsil edilen durusunu ifade etmektedir (Binark ve
Kiligbay, 2000, s. 9). Buradan anlasildigima gére; Islami anlam tasiyan tesettiir kavrami
artik gliniimiizde modernizmle beraber modanin ve tiiketim kiiltiiriiniin sinirlarini ¢izdigi

bir durum ve kavrama doniigsmiistiir.

2.4. Tesettiiriin Farkh Yuzleri

Islami bir kavram olan tesettiiriin Ozellikle Islam literatiiriinde sinirlar1 ve kaideleri
defalarca kez belirtilmistir ve halen konusulmaktadir. Bu hali ile tesettiir, gerek Kuran-1
Kerim ayetleri iizerinden gerekse fikith ve hadis kitaplar1 tarafindan nasil
gerceklestirilmesi gerektigi agik olan bir kavramdir. Ancak tesettiir, ayn1 zamanda disa
dontik-gozle goriilen bir ibadet oldugu icin bireylerin bu smirlar1 esasinda net olan
kavrami yorumlayabildikleri, ¢esitli etkenler sebebiyle yenileyebildikleri hemen hemen
her ortamda dikkat ¢ekmektedir. Tesettiiriin gerceklestirilme sebebi Islami kaideler ve
0zde Allah’in bir emri olmasinin yani sira, modern donem etkisinde, modanin
yonlendirmesi ile yada toplumun veya ailenin kiiltiirel olarak beklentisi ile de karsilik

bulabilmektedir (Oziidogru, 2017, s. 7). Bu baslik ad1 altinda tesettiiriin nasil algilandig1
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ve genel manada hangi ana sebepler altinda gerceklestirildiginin degerlendirilmesi

yapilmaya c¢alisilacaktir.

2.4.1. Geleneksel Tesettir

Geleneksel tesettiir anlayisina gore, tesettiiriin temel amaci, gizlemek, korumak ve
bedensel olarak goriiniir olmanin oniine gegmektir. Bu sekilde, tesettiir kadinin kamusal
alanda, insani kimligiyle cinsel bir nesne olarak algilanmasinin 6niine gecerek toplumsal
iliskilere katilabilme imkani saglamaktadir. Tesettiir, kadinin 0zgiin kisiligi ve
yetenekleriyle toplumda yer alabilecegini vurgulamaktadir. Bu anlayisa gore, tesettiiriin
temel hedefi, kadinin i¢ diinyasini korumak, mahremiyetini ve 6zel alanini stirdiirmek,
cinsel objelestirmenin ve toplumsal cinsiyet esitsizliginin oniine gegmek ve dikkatini dini,
ahlaki ve entelektiiel gelisimine odaklamaktir. Bu sekilde, tesettiir kadinin kimligini
sadece dis goriiniisiinden degil, kisiligi, bilgisi ve yetenekleriyle tanimmmasin
saglamaktadir (Aktas, 2016, s. 8). Ayni zamanda tesettiir, kadinin bedenini 6rtme ve
mahremiyetini koruma amacini tasir. Bu perspektife gore, bir kadinin viicut hatlar1 veya
fiziksel o6zellikleri, dikkati cinsel arzulara yonlendirebilecegi diisiiniilen diger kisiler
tarafindan gozlerden uzak tutulmalidir. Bu nedenle, tesettiir giysileri genellikle viicudu
stkica sarmayan ve bedeni belli etmeyen kesimlere sahiptir. Bu ahlaki anlayisa gore,
tesettiir giysileri, kadinin iffetini ve namusunu korumaya yardimci olan birer aragtir. Bu
sekilde, kadinin bedeni ve 6zel alani, toplum iginde saygi duyulan bir sekilde korunur ve
cinsel objelestirmenin ve tacizin Oniine gecilmektedir (Oziidogru, 2017, s. 11). Bu
noktada tesettiiriin Islam’a gére mutlaka faydali bir diisiinceye yonelik sinirlari

belirlenmis bir kavram oldugu unutulmamalidir.

Kadinin tesettiire girmesi, toplumda cinsiyetler arasindaki ayrimi vurgulayarak ve
cemaatin diizenini koruma islevini iistlenerek gergeklesir. Tesettiire biiriinen kadinlar,
kendi iradeleriyle disiliklerini Grtiinerek, mahrem bakislarindan kendilerini koruma amaci
giiderler. Kadinlar, tesettiirii secerek veya baski altinda gerceklestirerek hem kisisel
tercihlerini hem de toplumun beklentilerini goz 6niinde bulundururlar. Tesettiir, bazi
toplumlarda kadinlarin erkeklere kars1 bir sinirlama veya koruma mekanizmasi olarak
goriilebilir. Bu, kadinlarin cinsel objelestirmeye maruz kalma riskini azaltma amaci tagir.
Bu baglamda, tesettiir, kadinlarin bedenlerini koruma ve sayginliklarini siirdiirme ¢abasi

olarak anlasilabilir (Gole, 2016, s. 126-128). Ancak 6nemli bir nokta olarak belirtmek
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isterim ki, tesettliriin farkli kiiltiirler ve bireyler arasinda farkli yorumlari ve

motivasyonlari olabilmektedir.

Fatima Mernissi'nin "La Harem Politique” (Siyasi Harem), (1987) adli kitabinda
tesettiiriin islevlerini ve ti¢ boyutunu tanimladigi belirtilir. Bu baglamda, tesettiir kavrami
su lic boyutta incelenir: Birinci boyut, gorsel boyuttur. Tesettiiriin islevi, goriiniirlikten
kacinmak ve gizlenmektir. Bu, kadinin bedenini bakislardan koruyarak mahremiyetini ve

0zel alanin1 korumasini saglar.

Ikinci boyut, mekansal boyuttur. Tesettiiriin amaci, cinsiyetler arasinda bir smir ¢izmek,
esik olusturmak ve boylelikle cinsiyetleri ayirmaktir. Tesettiir, toplumsal alanlarda
kadinlarin erkeklerden ayri bir konumda olmasini vurgular ve bu sayede toplumsal
iliskilerde belirli bir sinirlama ve ayrim saglar. Ugiincii boyut ise ahlaki bir boyuttur ve
"yasaklama" kavramiyla iligkilidir. Tesettiir, ahlaki degerler ve toplumun kurallari
cergevesinde belirli alanlar1 yasak bolge olarak isaret eder. Bu, kadinin ortiinerek cinsel
¢cekim giiclinli sinirlamasini1 ve toplumsal ahlaki normlara uyum saglamasini amaglar
(Mernissiden akt. Gole, 2016, s. 127). Bu yorumda, Fatima Mernissi'nin tesettiiriin iig
boyutunu tanimladigi fikri temel alinarak, tesettiiriin gorsel, mekansal ve ahlaki
islevlerine deginilmistir. Fatima Mernissi’nin kitabinda bahsettigi tesettliriin bu i
boyutundan yola ¢ikarak belirtebiliriz ki; geleneksel tesettiirde amag, karsi cinsler arasina
sinir koymak, kadm ve disiligini koruma altina almak ve Islami ibadet amaci giiderek

Allah’mn emir ve yasaklarina biat etmektir.

Gole’nin bir ifadesinde de (2016, s. 129-130) geleneksel tesettiirle alakali anekdotlar yer
almaktadir. Gole’nin geleneksel tesettiir tasvirinde kadin “’evde cici disarida 6cii’’ ya da
“’evde ¢ekici disarida itici’” olmalidir. Ciinkii kadinin disil 6zelliklerini sunmasi helal
olanlarindan baskalarina haramdir. Bu ag¢idan kadinin evinde kocasina karsi stislenmesi
ve disar1 ¢iktiginda kendini tamamen gizlemesi, baz1 kiiltlirel ve dini yaklagimlarda
degerlendirilen bir konudur. Bu bakis acisina gore, kadinin kocasina karsi siislenmesi,
evlilik baglarinmi giiclendirmek ve aile i¢cinde sevgi ve baglilig1 tesvik etmek anlaminda
sevap olarak kabul edilirken, kamusal alanda bu siislinli gizlemesi yani tesettiirlii olmasi
da sevap olarak algilanir. Bu anlayista, kadinin kocasia yonelik siislenmesi, evdeki
mahremiyet ve aile i¢i iligkilere 6zgiidiir. Bu sekilde, kadinin kendini 6zel hissetmesi ve

kocastyla arasindaki bagi giiclendirmesi tesvik edilir. Ancak, kamusal alanda kadinin
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tesettiirle kendini gizlemesi, toplumun ahlaki degerlerine uygun olarak kabul edilen bir

davranis olarak goriilmektedir (Oziidogru, 2017, s. 11-15).

Biitiin bu yorumlar ve anlatilar paralelinde geleneksel tesettiirde tesettiiriin goriinen
formunun, basortiisiiniin sagin higcbir sekilde goziikmeyecegi bicimde ve omuzlarin
tizerini kaplayacak sekilde ortiilmesi, kiyafetlerin viicut hatlarini belli etmeyecek bicimde
tercih edilmesi ve dikkat cekici siis ve renklerden uzak sade-minimal olarak secilmesi
esastir. Ozellikle gosteristen uzak olmasi kistas1 baglaminda carsaf, parddsii ve koyu
renkler tercih edilmektedir. Gelencksel tesettiiriin ifadelerinde Aktas’in (2016, s. 15)
“Bacidan Bayana” adli eserinde tesettiiriin ve tesettiirlii kadinin geleneksel bigimden
modern izler tasiyan bigimine gegisi bacidan bayana gecis ile anlatilmistir. Aktas’in
ifadelerine gore ‘baci’ yerli olani, Islami ozellikler tasiyani, gelenek ve normlaria
baglilig1 ve iilkenin 6z kadin kimliginin 6rnegi olarak goriilmektedir. Hatta yine onun
ifadelerinde ‘baci’ olarak nitelendirilen geleneksel tesettiirlic kadin “masum Anadolu
kadini, Fatih'ler doguracak anne’’ olarak tasvir edilmistir. Aktag’in ifadelerinde
geleneksel tesettiirii temsil eden kadin, Islamc1 ve modern tesettiirii tasvir eden kadindan
bambagkadir. Bunun-bacinin karsisinda ‘bayan’ ifadesinde ise tesettiirlii kadin gelenekgi
olan1 degil modern olan1 tercih eden, talep ve arzularina yonelen medeni biri olarak ifade
edilmistir. Ozetle tesettiirlii kadinin gecirdigi doniisiim gelenekselden moderne olarak
ifade edilebilecegi gibi bagka bir tasvirle bacidan bayana olarak da karsilik
bulabilmektedir.

Geleneksel tesettiir bicimlerinin, cografi bolgelere ve kiiltiirel farkliliklara bagl olarak
kadinlar arasinda degiskenlik gosterdigi bilinmektedir. Ancak modernlesme siireciyle
birlikte, toplumun tiirdeslik anlayisiyla birlikte, tesettiirlii kadinlarin gériiniimii daha
homojen bir hale gelmeye baslamistir. Bu durum, giyimin modernlesme siirecinde
tesettiire nasil yansidigim1 gosteren bir durumu ortaya koymaktadir. Modernlesme,
kiiresellesme ve iletisim teknolojilerindeki ilerlemeler, farkli bolgelerdeki tesettiir
pratiklerinin benzerlikler gostermesine yol agmustir. Tesettiirlii kadinlarin giyim tarzi,
daha genel bir "modern tesettiir" anlayisiyla birlesmis ve daha homojen bir goriintiiye
dontigmiistiir. Bu, geleneksel formlardaki gesitlilik ve yerel 6zelliklerin azalmasina neden
olmustur (Turan, 2013, s. 107). Bu durum, giyimin toplumsal degisimlere ve uygarlasma

siirecine uyum sagladigin1 gostermektedir. Tesettiir, modernlesmeyle birlikte, daha
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standartlagsmis bir formda kendini yeniden tanimlamis ve global moda trendlerinin

etkisini daha fazla hissettirmeye baslamistir.

Geleneksel tesettiirle alakali son bir yorum getirmek isterim ki; giiniimiizde halen
geleneksel tesettiirii ile hayatina devam eden, siki kurallar1 bulunan Anadolu kadinlari
bulunmaktadir. Onlar i¢in degisim beklenen ve normal goriilen bir olgu degildir. Bu
sebeple disaridan olani, oteki olani1 yabanci olarak goriirler. Onlar igin tesettlir dini
vecibelere dayali olmanin yani sira geleneksel, kiiltiirel ve ailesel etkilerle gergeklesen
bir durumdur. Ozellikle X kusaginda rastlanan bu tesettiir bicimi degisiklige kapal1 olmas1
sebebi kendisini tiim kusaklarda ve donemlerde yenileyememekte ve izleri kaybolmaya
maruz kalmaktadir (Oziidogru, 2017; Turan, 2013). Anadolu kadinlari, ninelerimiz

bugiiniimiizde geleneksel tesettiiriin belki de son temsilcileri ve canli 6rnekleridir.

2.4.2. Islamci1 Tesettiir

Islameilik, Islam't temel bir referans noktasi olarak alarak siyasi, toplumsal ve kiiltiirel
alanda etkili olma amacini tastyan bir diisiince akimi1 veya ideolojidir. Islamcilik, islam'm
dini prensiplerini ve degerlerini toplumun her alaninda uygulama ve Islam' temel alan
bir toplumsal diizenin olusturulmas: fikrine dayanir. Islamcilik, Islam"in farkli yonlerini
ve kurumsal yapisini yorumlama ve uygulama cabast icerir. islamcilar, Islam'm sosyal
adalet, adalet, insan haklari, ahlaki degerler ve toplumsal diizen gibi temel prensiplerini
vurgularlar. Islamcilik, Islam'mn siyasi ve hukuki ilkelerini modern devlet sistemleri ve
toplumsal yapilarla uyumlu hale getirme ¢abasi da igerir. Islamcilik gesitli sekillerde ifade
edilebilir ve farkli akimlar veya gruplar arasinda farkli yorumlar ve yaklasimlar
bulunabilir. Bazi Islamcilar, Islam'in bir devletin temel kurallarini belirlemesi ve Islam
hukukunun (seriat) toplumda egemen olmas: gerektigini savunurken, digerleri Islami
degerleri ve ahlaki prensipleri toplumsal diizen ve adaletin saglanmasi i¢in rehber olarak

kullanirken, demokratik ve mesru yontemleri benimserler (Kara, 2001, s. 49-50).

Islamcilik tanimlamast ile 6n plana ¢ikan Akdogan’a gére (2010, s. 83) Islamcilik, 19. yy
sonlarinda Osmanli Imparatorlugu ve diger islam iilkelerinde ortaya ¢ikan bir diisiince
akimidir. Bu akimin temel amaci, Islam'in toplum ve siyaset iizerinde yeniden etkili
olmasini saglamak, Bati'da ortaya cikan evrensel fikirlerin ve kurumlarin islam'dan

kaynaklanan karsiliklarmi bulmak ve Bati anlaminda Islamiyet'i bir ideoloji olarak
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sistematize etmektir. Islamcilik, dini ve siyasi bir ¢erceve icinde Islam'in degerlerini
toplumsal, siyasi ve hukuki alanlarda uygulama arayis1 tasir. Islamecilar, Islam'in 6zgiin
kaynaklarina, yani Kur'an ve siinnete dayanarak, Islam'n toplumsal adalet, ahlaki
degerler, insan haklar1 ve sosyal diizen gibi konulara yonelik prensiplerini vurgularlar.
Bu ifadelerle birlikte islamcilik hem batili hem de Miisliiman olmaya kars: bir tepkidir.
Islamer tesettiiriin goriiniir sekli Bat1 modernizmine meydan okuma, cehaletle miicadele
ve bilingli bir sekilde tesettiire biirlinme gibi unsurlar1 igeren bir yaklasimi ifade
etmektedir. Bu anlayis, cagdaslasma, laiklik ve modernlesme gibi kavramlarla karsit bir
konumda yer almay1 hedeflemektedir. Bati'nin etkisi altindaki toplumlarda Islam'm
degerlerini ve normlarini koruma ve yayma amacini tasir. Bu anlayis Bati modernizminin
etkilerine kars1 direng gdsterirken, Islam'm &zgiin kimligini ve degerlerini koruma gabasi
icerisindedir. Islamcilar, tesettiirii bir agidan direnis sembolii olarak gérmekte ve Islam'in
kadinlara 6zgiirliikk, haysiyet ve ahlaki degerler sagladigina inanmaktadir. Bu anlayzs,
tesettiirlin cehaletin ve ahlaki yozlasmanin karsisinda bilingli bir tercih oldugunu savunur.
Islamcilar, tesettiiriin kadinlarin bedensel gériiniirliigiinii sinirlayarak toplumda ahlaki
degerleri koruma amaci tasidigina inanir. Ayrica, Islamcilar tesettiirii, cagdaslasma ve
modernlesme siireclerine alternatif bir yasam tarzi olarak goriirler, laiklik ve sekiilerizmle

uyumlu olmayan bir durus sergilerler (Akdogan, 2010, s. 80-85).

Bati modernizmi, kamusal alanin laiklestirilmesini ve dinin formel egitimin disinda
kalmasini ¢agdaslasmanin temel bir unsuruyken, Islamc tesettiir anlayis1 bu durusa karsi
bir durus sergilemektedir. islamc tesettiir anlayis1, cagdaslasma ve modernlesmeye kars1
durusunu vurgulayarak konumlanmaktadir. Batt modernizmi, dinin kamusal alandan
cekilmesi ve sekiilerizmin giiclenmesini dngoriirken, Islamcr tesettiir anlayisi Islam'm
hayatin her alaninda etkin olmasi gerektigini savunmaktadir. Islamcilar, ¢agdaslasma
siirecinde Islam'in temel degerlerinin ve normlarmin korunmasi gerektigine inanir ve
bununla birlikte, Islam'in toplumsal ve siyasal diizenlemelerde bir rehber olarak
kullanilmas1 gerektigini savunurlar. Islamci tesettiir anlayisi, tesettiirii bir direnis ve
Ozgiirlik sembolii olarak gérmekte ve Batt modernizminin getirdigi degerlerle uyumlu
olmayan bir durug sergilemektedir. Bu anlay1s, ¢agdaslasma ve modernlesme siireglerine
alternatif bir yasam tarzi sunarak, Islam'in ahlaki degerlerini ve toplumsal diizenini
koruma cabas igerisindedir. Ornegin Tiirkiye 6zelinde verilecek bir drnekle; Islamci

tesettiirlii 6grencilerin 1980’ler doneminde Ortiileri ile iiniversite sahalarinda olmalari
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modern olan taraf ile kutup olmalarina sebep olmus, iki taraf arasindaki gerilimi
ateslemistir. Ciinkii net bir gergeklik olarak bati fikrinde ve batililasma ekseninde
modernizmde Ortiinme kadim1 smirlayan engelleyen, haklarina golge diisiiren,
Ozgiirliigiine ket vuran bir eylemdir ve cahillik olarak nitelendirilmektedir. Bu sebeple
daima ilerlemeye ve modern c¢agdashiga karsi bir tehdit olarak algilanmaktadir
(Oziidogru, 2017, s. 15). Bu anlamda islamci tesettiirii geleneksel tesettiirden ayiran en
miithim meselelerden birisi Islamciligin ve Islamecr tesettiiriin bir tarafi ifade etmesi ve
ideolojik anlam tasimas1 sebebi ile Islam’a bagliliktan cok modernizme karsi direnisin

ifadesi olmasidir.

Baticilar i¢in, kadinin ev disina ¢ikarak agilmasi 6zgiirlesme ve medeniyetin bir 6n sarti
olarak kabul edilirken, Islamcilar icin ise kadinin islami ahlaka uygun sekilde giyinmesi
ve davranmast, toplumsal yasamin korunmasinin en 6nemli giivencesidir. Baticilik akimi,
kadinin kamusal alanda serbest¢ce dolasabilmesini ve kendi tercihlerine gore
giyinebilmesini 0zglirliik ve medeniyetin bir gostergesi olarak degerlendirir. Bu
diisinceye gore, kadinin ev diginda aktif bir rol almasi, toplumun ilerlemesi ve
modernlesmesi icin gereklidir. Islamcilar ise kadmin Islami degerlere uygun bir sekilde
giyinmesi ve davranmasi gerektigini savunur. Onlara gore, kadinin ortiinmesi ve ahlaki
degerlere uygun davranmasi, toplumun sosyal diizeninin en Onemli teminatidir.
Islamcilar, kadinin tesettiiriiyle toplumda ahlaki degerleri koruduguna inanir ve bu sayede

toplumun diizenini ve ahlakini saglama amacini tagirlar (Okten, 2016, s. 25).

Ortiinme ve tesettiir iizerinden Islamcilik ile alakali bir karsilastirma yapildiginda,
geleneksel drtiinme bigimi ile Islamcr tesettiir birbirinden farklidir. Yine Gole’ye gore
(2016, s. 16) geleneksel tesettiir de bilhassa basortiisii gelenek ve normlarin etkisi
igerisinde kalmis, kusaklar arasinda gegise ugramis ve kadinlar tarafindan genel anlamda
etkenligin 6tesinde edilgen bir davranisla benimsenmis iken; tiirban daha siyasal anlam
barindiran, gelenekselden ¢ikip modernitenin igerisinde Islamci bir sahiplenis ve varolus
ile anlam bulmustur. Bu baglamda basortiisii ve tiirban kelimelerinin her ikisi de
ortiinmeyi ifade etse de muhtevasi bambaskadir. Tiirban hareketi olarak da adlandirilan
mesele de Tirbanli kadin 6rtii yolu ile kendisine aktarilan tesettiir algisindan siyrilip
geleneksel yasantidan kopup farklilasma imkan1 saglamistir. Islamcr tesettiiriin en temel
ozelliklerinden birisi tesettiirlii kadinin dis diinyaya ac¢ilmasini saglamis olmasidir. Bu

degisim ile kadin geleneksel tesettiiriin baglayict ilkelerinden kopma yasamis, gorece
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tesettlir konusunda biling saglamis ve hem batiya karsi bir direnis gdstermis hem de
Islam’a olan bagliligin1 kamusal ve sosyal alanda temsil eder hale gelmistir (Géle, 2016).
Islamei tesettiirlii kadinlara gdre kendilerinin tesettiiriinii geleneksel tesettiirden ayiran
onemli farkliliklardan birisi de onlarin egitimli, dini bilgiye sahip, arastiran, arastirarak
kabul eden ve tesettiirii farkindalik ile gerceklestiren olmasidir (Oziidogru, 2017, s. 17).
Onlara gore, geleneksel tesettiirlii kadinlar, Islami fikirleri yeterince arastirmadan kabul

eden, dini bilgi ve egitim konusunda yeterli seviyede olmayan kadinlardir.

2.4.3. Modern Tesettir

Modernlesme siireci genellikle Bati  Avrupa ile iligkilendirilir. Glintimiizde
deneyimledigimiz modernlik ve bu siireci tetikleyen modernlesme, cok yonli ve
karmasik bir degisim siirecidir. Ayn1 zamanda insanlar iizerinde biiyiik etkisi olan giiglii
bir dontisimii temsil eder (Kentel, 2008, s. 28). Kentel'e gore, (2008, s. 28) devlet ve
seckinler tarafindan yonlendirilen ve uygulanmaya calisilan modernlesme siireci,
belirlenmis bir modele dayanirken ayni zamanda yogun bir miicadele ve kutuplasma da
ortaya cikarmistir. Miicadele ve kutuplagma, Tiirkiye toplumunun kendi kiiltiir ve
medeniyetine ait olmayan bir modernlesme siirecini benimsemekte zorlanmasindan
kaynaklanmistir. Modernlesme, bazen Dogu toplumlarina ait olmayan bir giysiyi iizerine
giymek gibi algilanmistir. Ayn1 zamanda, modernlesme siireci Bat1 kiiltiirtinii icerdigi i¢in

kiltiirel uyumsuzluklar, ¢atismalar ve hatta direnisler ortaya ¢ikmustir.

Tiirkiye modernlesmesinin ortaya sundugu amagclardan birisi ve belki de en onemlisi
“’cagdaslasma’’ ad1 altinda bir ulus insa etmek ve bu ulusu 6zellikle sekiiler yasam tarzina
uygun vaziyette dini kaidelerden arinmis olarak insa etmektir. Din alaninda ciddi
kirilmalarin yasandigi modernizmde en onemli ve birincil hamle tesettiir lizerinden
olmustur. Kadimnin giyiminin modern ilkelere uygun olacak sekilde revize edilmesi
amagclanmistir. Modernlesme ve laiklik prensipleri adina, basortiisii yasaklari, egitim
engelleri, kamusal alan kisitlamalari ve benzeri bir¢ok engel, kadinlarin Ortiilii
goriintiilerinin 6zel alanla smirlanmas1 amaciyla girisimlerde bulunmustur (Oziidogru,
2017, s. 19). Burada modernlesmenin pek ¢ok sancili siirecinden ve dogurdugu
kirilmadan bahsedilebilir. Nitekim modernlesme ve batililasma makro Olgekte bir
dontisiim ve paradigmadir ve {izerine birgok mevzu konusulabilir. Ancak biz 6zellikle bu

noktada modernlesmeyi tesettiir ve ortii iizerinden okumaya ¢alismaktayiz. Modernlesme
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ile beraber medeni birey medeni toplum prototiplerinin ardindan Tiirkiye olarak bu
duruma dahil olurken 6zellikle kiyafetle batili goriiniime ne kadar benzedigimiz ya da
benzemedigimiz ¢ok tartisilan bir konu olmustur. Kadinlarin kiyafet tizerinden kapatilmis
olmasi, yani tesettiirii toplumun cahil ve egitimsiz olmasinin sebebi olarak gdsterilmistir
(Sisman, 2011, s. 30). Tirkiye modernlesmesi kadinin modernlesmesine baglh
gdriilmiistiir ve kadin her anlamda Islami yasam biciminden ayrilip Avrupalilasirsa Tiirk

modernlesmesi gergeklestirecektir (Gole, 2016; Sisman, 2011).

Modern tesettiiriin ortaya ¢ikmasinin birgok nedeni bulunmaktadir. En 6nemli nedenler
olarak bazi kavramlarin ve olgularin siralamasinin yapilmasimin konunun daha iyi
anlasilmasi i¢in faydali olacagini diistinmekteyim. Bu nedenlerden konuyla ilgili ¢calisma

yapanlarin bazi tespitlerini su sekilde ele alabiliriz:

e Ozgiirlesme: Kadinin zihinsel ve bilissel anlamda ifade giiciiniin artmasi ve
ifadelerini 6zgiirce paylasabilmeleri, davraniglarini uygulayabilmeleri kadinlar
tarafindan dini olanin sorgulanmasina sebep olmustur ve bu sebeple tesettiiriin
modernlesmesi goriiniir hale gelmistir.

e Schirlesme: Schirlesme siireci, modernlesmenin 6nemli sonuglarindan biri olarak
kabul edilmektedir. Kent hayati, insanlarin giyim tarzlari tizerinden kimliklerini
belirlemelerine ve hatta toplumda itibar kazanmalarina olanak saglamistir. Bu
baglamda, modern tesettiir anlayisinin ortaya c¢ikisinda sehirlesmenin artis1 da
etkili bir faktordiir. Kentler, farkli kiiltiirel ve sosyal g¢evrelerin bulustugu
noktalardir ve bu da tesettiir giyim tarzinin ¢esitlili§ini ve benimsenmesini tesvik
etmektedir. Sehirlerdeki c¢esitli etkilesimler, moda endiistrisi ve iletisim
teknolojilerinin gelisimi, modern tesettiiriin yayginlasmasinda biiyiik rol
oynamaktadir. Ayrica, sehirlerdeki sosyal ve ekonomik firsatlar, kadinlarin kendi
kimliklerini ifade etme ve toplumsal alanda daha aktif olma isteklerini
desteklemektedir. Dolayisiyla, sehirlesmenin artis1 modern tesettiir anlayisinin
ortaya ¢ikisinda dnemli bir etken olarak degerlendirilebilir.

e Toplumsal Degisim ve Kadin Haklari: Toplumun degisen yapisi, kadinlarin
toplumsal hayatta daha fazla yer almalarin1 ve haklarim1 savunmalarini tesvik
etmistir. Modern tesettiir, kadinlarin hem dini inanc¢larin1 koruyarak hem de
toplumsal esitlik ve ozgirlik taleplerini ifade ederek bu degisime uyum

saglamalarin saglayabilir.
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e Ifade Ozgiirliigii ve Identity: Modern tesettiir, kadinlarin kendi dini veya kiiltiirel
kimliklerini ifade etme arzusunu yansitabilir. Tesettiir giyimi, bir kadinin kendini
tanimlamasinin, inancini gostermesinin ve kendi tarzini yaratmasinin bir yolu
olabilir.

e Moda ve Trendler: Moda endiistrisi, tesettiir giyim i¢in ¢esitli tasarimlar sunarak
ve trendleri takip ederek modern tesettiirlin popiiler hale gelmesini saglamistir.
Kadinlar, moday1 takip ederken ayni zamanda kendi inanclarina ve degerlerine
uygun tarzlar segebilirler.

e Aktif Toplumsal Katilim: Modern tesettiir, kadinlarin kamusal alanda daha aktif
bir sekilde yer almasina ve toplumsal iligkilere girmesine olanak saglayabilir.
Tesettiirlii kadinlar, is hayatinda, egitimde, siyasette ve diger toplumsal alanlarda
etkin roller iistlenebilirler.

o Kiiltiirel Etkilesim: Kiiresellesme ve gog, farkli kiiltiirlerin etkilesimini artirmistir.
Bu da modern tesettiiriin ortaya ¢ikmasina katkida bulunmustur. Kadinlar, kendi
kiiltiirel degerlerini korurken ayn1 zamanda diger kiiltiirlerden etkilenerek modern
bir tarz benimseyebilirler.

e Internet ve Sosyal Medya: Internet ve sosyal medya platformlari, tesettiir giyim
trendlerini yayma, tasarimcilarin ve markalarin erisilebilirligini artirma ve
tesettiirlii kadinlar arasinda bir dayanisma ve paylasim ag1 olusturma konusunda
onemli bir rol oynamaktadir (Ongun, 2010, s. 38-40; Akdogan, Sungur, 2016, s.
68).

Modern tesettiirlii kadin modelinin ortaya ¢ikisinda bir¢ok farkli etkenin rol oynadigini
belirtmek miimkiindiir. Kiiresellesmenin etkisiyle her seyin modern zamana ayak
uyduruldugu, dinin muazzam derecede sekiilerlestigi bir diinyada tesettiir sembolii de
zihinlerde muhakkak farkli anlamlar kazanmistir. Bu anlam kaymasi ve kirilma, tesettiirlii
kadinin formel egitim siirecine dahil olmasi, Islami sermayenin gelismesi ve kadinlara
sunulan tesettiir giyim seceneklerinin c¢esitlenmesi, modanin etkisi, basortiisli
yasaklarinin kamusal alanda kaldirilmasi gibi birgok sosyal faktor bu olusuma sebep
olmustur. Bu durumu akademik bir perspektiften ele alarak yeniden ifade etmek
gerekirse, yeni tesettiirli kadin modelinin olusumunda kiiresellesme, egitim, Islami

sermaye, moda ve toplumsal normlardaki degisim gibi sosyal dinamiklerin etkili
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oldugunu sdyleyebiliriz (Oziidogru, 2017). Bu etkenler, tesettiir giyimin algilanisinda ve

kadinlarin kamusal alanda goriiniirliiklerinde 6nemli bir rol oynamaktadir.
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3. GIYIM OLGUSUNUN SOSYOLOJIK YUZU

Giyim kiiltiirii, bir toplumda giyim tarzlari, tercihleri ve moda trendleri gibi unsurlari
iceren bir dizi gelenek, degerler, normlar ve aliskanliklardir. Giyim kiiltiirii, bir toplumun
tarihi, cografi konumu, iklim kosullari, sosyal sinif yapisi, ekonomik durumu, dini
inanclari, etnik kokenleri, cinsiyet rolleri ve diger sosyal faktorler gibi bir¢ok etkenden
etkilenebilir. Giyim kiiltiirii, bir toplumun belirli bir donemde giyim tarzlarini, moda
trendlerini ve tercihlerini nasil sekillendirdigini de ifade eder. Bu Kkiiltiir, giyim se¢imleri
tizerinden bir kisinin kendini ifade etmesine, toplum igindeki statiisiinii gostermesine ve

kimligini olusturmasina olanak tanir (Martin, 2010, s. 15-19).

Bunlara ek olarak giyim kiiltiirii, bireylerin bir toplum i¢indeki aidiyet hissini ve grup
kimligini giiclendirebilir. Ayni1 zamanda belli bir toplumda belirli kiyafetlerin
kullanimiyla ilgili geleneklere ve normlara da dayanir. Ornegin, bazi toplumlarda belirli
bir dini veya torensel ritiieli yansitan giysiler kullanilirken, baska bir toplumda ise giinliik
yasamda daha rahat ve islevsel kiyafetler tercih edilebilir. Giyim kiiltiirii, bazen toplumun
belli bir kesiminde belirli bir tarzin veya markanin popiiler oldugu moda trendlerine de
odaklanabilir. Giyim kiiltiirii, stirekli degisen bir fenomendir ve zamanla degisip
doniismektedir. Teknolojik gelismeler, kiiresellesme, iletisim araglarinin yayginlagmasi
gibi faktorler giyim kiiltiiriinii etkilemektedir ve yeni trendlerin ortaya ¢ikmasina neden
olmaktadir. Moda endiistrisi, giyim kiiltlirliniin olusumunda biiylik rol oynamistir ve

sonug olarak trendleri belirleme konusunda etkili olmustur (Miiftiioglu, 2018, s. 16).

Sonug olarak, giyim kiiltiirii, bir toplumda giyim tarzlari, moda trendleri ve tercihleri gibi
unsurlar1 igeren genis bir kavramdir. Bu kiiltiir, toplumsal degerlerin ifadesi, bireylerin
kimlik olusturma siireci ve toplum i¢indeki aidiyet hissi gibi énemli sosyal islevlere
sahiptir (Merig, 1991, s. 29). Bu baslik altinda da giyinme olgusunun sosyolojik alt yapisi
incelenmis ve giyinmenin kiiltiirli, tiikketim kiiltlirliniin giyinmeye etkisi ve giyinme

tercihlerini belirleyen kistaslar tartigilmistir.

3.1. Giyinme Kiiltiirii

Giysi, ayn1 zamanda yasantilarimizi tecriibe ettigimiz ve ifade etmek istedigimiz duyusal
ve diisiinsel bir aragtir. Ik olarak ortiinme ihtiyacimizla iliskilendirsek de giysi zamanla

sosyal ve psikolojik anlamda nasil temsil edildigimizi ve kendimizi nasil hissettirdigimizi
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yansitan 6nemli bir unsura dontigmiistiir. Bu nedenle, giysi giyme eylemi, igerdigi biiyiik
degerler diinyasinda giyilebilirler sanatinin da 6nemli bir 6gesini igerir. Giysi, oncelikle
tasarim ile iliskilendirilir. Ancak tasarimin sanat ile olan baglantisi, giysi, moda, sanat ve
giyilebilir sanat gibi kavramlarin birbirleriyle i¢ ice gegmesine neden olur. Giysi, sadece
islevsel bir amaca hizmet etmekle kalmaz, ayn1 zamanda bir ifade bigimi, bir estetik
deneyim ve sanatsal yaraticiligin bir aracidir. Giyilebilir sanat(giyim sanati), giysiye
sanatsal degerlerin ve anlamlarin entegre edildigi bir yaklagimdir. Bu, giysinin siradan bir
kullanim nesnesinden 6teye gecerek bireysel ifadeleri, toplumsal mesajlar1 veya sanatsal
deneyimleri iletebildigi anlamia gelir. Giyilebilir sanat, sanatc¢ilarin yaraticiliklarini,
inovasyonlarin1 ve estetik anlayislarii giysi iizerinde sergilemelerine olanak tanir.
Boylece giysi, sadece viicudu orten bir malzeme parcast olmaktan c¢ikarak, kisiligin

ifadesi, sosyal ve kiiltiirel etkilesimin bir yansimas1 haline gelir (Glinay, 2012, s. 51).

[lk ¢ag insanlar1, hayvan postlarini tenleri iizerine sararak, dis etkenlere kars1 korunma ve
ortiinme ihtiyacimi karsilamiglardir. Bu aligkanliklar muhtemelen zamanla kumaslara
sarinma seklinde devam etmis olabilir. Kumaslar, bedene sarilarak koruyucu bir nitelik
gostermis ve bu sekilde giyim olgusu ortaya ¢ikmistir. Bu erken donemde bile giyim
olarak adlandirilamayacak olan Ortlinme ve sarmmma aligkanlifl, zaman i¢inde giysi
formatina doniigerek giyimin simgesel boyutunu belirlemistir. Ten iizerinde yapilan
uygulamalar veya giysilerle ortiilmiis beden, sadece fiziksel bir organizma olmanin
Otesine gecer. Antropologlar tarafindan belirtildigi gibi, bedenin siislenmesi, giydirilmesi
ve isaretlenmesi etnik koken, cinsiyet, sosyal statii ve dini kimlik gibi bilgileri tasir.
Giydirilmis beden, psikolojik ve sosyolojik 6zelliklerin de yansitildig: bir goriintiidiir. Bu
sekilde, giysi bedenin iizerindeki bir disavurum araci haline gelir ve kisinin kimligini
ifade etmesine, toplum igindeki konumunu gostermesine ve aidiyet duygusunu
giiclendirmesine yardimci olur. Giysi, bireylerin kendilerini ifade etme ve toplumsal
iliskilerde aktif rol oynama sekillerini etkiler. Bedenin giydirilmis hali, sosyal, kiiltiirel
ve psikolojik baglamlari i¢inde anlam kazanir (Sahin, 2016, s. 109). Sonug olarak, giysi
bedeni saran bir materyal olmanin 6tesine gecerek, simgesel ve sosyal bir anlam tasir.
Giysiyle giydirilmis beden, fiziksel Ozelliklerin yani sira psikolojik ve sosyolojik
ozelliklerin de bir yansimasidir. Bu nedenle, giysi bedenin iizerindeki anlami ve

toplumsal kimlikleri ifade etmede 6nemli bir rol oynamaktadir.
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Yukarida belirttigimiz iizere giyinme ve giysi, viicudun goriiniimiinii degistirmenin bir
diger seklidir. Bunun yani sira, makyaj, viicut boyama ve diger siisler takilarla da sekil
degistirme gergeklestirilebilir. Ancak giysi bu durumun en goériiniir halidir. Giyinmenin
belli bir alt yapis1 vardir. Ancak bu eylem yine de tek bir nedene baglanamaz; iilkelerin
insanlarinin zevkleri, giizellik ve renk anlayislari, hatta sanata yonelik tutumlari, giyim
tercihlerinde belirleyici olabilmektedir ve bu da beraberinde giyimin ve giyim kiiltiirliniin
cesitlenmesine neden olmaktadir. Giyinme, sadece viicudu orten bir islevi yerine
getirmez, ayni zamanda kisinin ifade bigimi, kiiltiirel kimligi ve estetik anlayisinin bir
gostergesidir. Giyim tercihleri, bireylerin kisisel zevkleriyle birlikte, toplumun moda
trendleri, geleneksel degerleri ve cografi, sosyal veya dini faktorler gibi bir¢ok etkenden
etkilenebilir. Bu nedenle, giyim tarz1 ve tercihleri, bir iilke veya bir toplumun kiiltiirel
kimligi ve estetik degerleri hakkinda bilgi verir. Geleneksel ve milli kiyafetler, bir tilkenin
kiiltiire] mirasinin bir pargasi haline gelmistir. Bu kiyafetler, ge¢misten giliniimiize
aktarilan gelenekleri ve sembolleri yansitir (Izbirakan, 1996, s. 472). Giyim, bireylerin

kimliklerini vurgulamalarina ve aidiyet hislerini giiclendirmelerine yardimci olmaktadir.

Modanimn kaynagina dair Usenmez tarafindan ortaya konulan ii¢ ana teori vardir. Bu
teorilere gore moda, kotii yasam kosullarindan korunma, uygarligin gelisimiyle ortaya
¢ikan sadelik, Ortlinme, cazibe ve siislenme egilimleri gibi nedenlerden
kaynaklanmaktadir (Usenmez, 2011, s. 5). Abali ise giyinmenin nedenlerini utanma,
korunma, cazibe gibi bagliklar altinda temellendirmistir. Bu bakis agisiyla giyinmenin
nedenleri, biyolojik ve cografi etkenlerle iliskilendirilir. Kisinin kendi viicut yapist ve
cevresel kosullar, giyinme tercihlerini belirler. Temel amag, bedenin korunmasi, dig
etkenlerden zarar gormemesi ve soguk-sicak hava kosullarmma karst bedenin
korunmasidir. Giyinme, insanlarin dogal ihtiyaglarini karsilamak amaciyla gerceklesir.
Bedenin muhafaza edilmesi, saglik ve giivenligin saglanmasi giyinmenin temel
hedeflerindendir. Giysi, viicudu dis etkenlerden korurken ayn1 zamanda kisinin kendini
ifade etmesine ve toplumsal normlara uyum saglamasina yardimci olur. Biyolojik
faktorler, giyinme tercihlerini etkileyen 6nemli etmenlerdir. Ornegin, insanlar viicut
sicakligini diizenleyerek rahat hissetmek ve viicutlarini ¢evresel etkilere karst korumak
isterler. Bu nedenle, hava kosullarina, iklim sartlarima ve viicut 6zelliklerine uygun
giysiler segilir. Cografi etkenler de giyinme iizerinde etkili olabilir. Iklim, cografik konum

ve ¢evrenin Ozellikleri, giyinme tarzini belirler (Abali, 2009, s. 15). Diger bir ifade ile
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daha basit diizeyde ifade edilecek olursa, sicak iklimlerde hafif ve nefes alabilen
kiyafetler tercih edilirken, soguk iklimlerde daha kalin ve yaliimli giysiler tercih

edilmektedir.

Bilinen ve genel g¢ergcevede sikca yorumlanan giyinme seklini belirleyen nedenlere ek
olarak sosyolojik bir yorum da sarttir. Bu konunun daha da derininde yatan sebep olarak
goriilmektedir. Bu tercih bireyin iradesinde gergeklesen psiko-sosyal bir durumdur ki;
burada psikolojik diirtiiler agir basmaktadir. Bu perspektiften bakildiginda, 1960
yillarda ortaya ¢ikan mini etek modasi, soguk iklimlere sahip pek ¢ok kuzey iilkesinde
biiyiik ilgi gormiistiir. Bu moda trendi, dzellikle ingiltere gibi soguk bir iklimde dogmus
ve yirminci yiizyilin basinda yayginlasan deniz ve gilines banyolar1 ile bronz ten
modasiyla birlikte insanlarin gilines 1sinlarina karsi korunmasiz bir sekilde bedenlerini
sergileme istegini yansitmaktadir. Bu moda trendi, insanlarin giinesin sicakligindan
korunmadan viicutlarini sergileme egilimini gosterirken, ayn1 zamanda estetik tercihler
ve toplumsal normlarla da iliskilendirilebilir. Insanlar, bronzlasma ve giinesten etkilenme
arzusuyla, kis aylarinda bile daha acik ve kisa giysiler tercih etmislerdir. Bu yonii ile
giyimin siireci fiziki, cografi ve rahatlik agisindan degerlendirildiginde hi¢ de dogrusal
mantik icermemektedir ve konfor alani disina ¢iktig1 goriilmektedir (Usenmez, 2011, s.
21). Bir 6rnek ile kadin viicudunun inceligi i¢in tasarlanmis sert ve siki korseler organlari
sikistirarak rahatsiz eder ve nefes almayi giiglestirir. Bu durum konfor alaninin ¢gok
disindadir ve cografi, iklimsel bir nedene de bagh degildir. Bu agidan bakildiginda

giyinmede estetik bir mananin yattig1 sdylenebilir.

Giyinme konusundaki estetik kaygilar, insanin kendini sorgulamasina ve ¢iplaklik hissini
deneyimlemesine neden olan 6zel bir 6zellik olarak insanlik tarthinde 6nemli bir yer tutar.
Bu, insanlarin diger canlilardan farkli olarak giyinme ihtiyaci hissetmelerine yol agan bir
durumdur (Demirbag, 2006, s. 11). Giyinme eylemi, viicudun belirli bélgelerini kapatma
acisindan psikolojik bir 6neme sahiptir. Bu durum, ayip olarak algilanan bélgeleri 6rtme,
utanma duygusuyla iliskilendirme, karsisindakilere diizgiin ve begenilen bir goriintii
sunma gibi psikolojik faktorlerle giyim tercihlerini etkiler (Abali, 2009, s. 19). Viicudun
bazi1 bolgelerinin kapatilmasinin utanma, sakinma, iffet, ar gibi duygulardan dolay1 ortaya
ciktigr bircok kaynakta goriilmektedir. Bu kaynaklardan en onemlisi Kuran’da Araf
Suresinin 26. ayetinde yer alan edep yerleri ve ortiinme ile ilgili emirleridir. “Ey

Ademogullari! Size edep yerlerinizi ortecek bir giysi, giyinip siisleneceginiz bir elbise
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ihsan ettik.” (Feyizli, 2008, s. 165). Dolayisi ile tesettiir ve ortiinme Allah’in bir emri
olarak kabul gormiistiir. Sinirlart net sekilde ¢izilmis olan bu dini emir bizim giyinme
pratiklerimizi yakindan etkilemektedir. Ozetle giyinme giinahkar olmaktan sakinma ve

utanilacak bir durumla karsilasmamak i¢in bir hayat tarzi haline getirilmistir.

3.2. Tiiketim Kiiltiirii Uzerinden Giyim ve Moda

Giyim, baslangigta korunma amaciyla ortaya ¢ikan bir ihtiya¢ olarak baslamis olsa da,
zamanla insanin maddi ve manevi varligimi tamamlayan toplumsal bir fenomen haline
gelmistir. Giyim, toplumlarin sosyal ve kiiltiirel kimlikleri ile giysi formlar1 arasinda
onemli bir iletisim silirecine dayanan bir iliski kurmaktadir. Bu iliski, farkli sosyal ve
kiiltiirel kimliklerin islevsel olusumlarinin acik bir gostergesidir. Giyimin temel islevi,
insanlar1 cevresel etkenlere karsi korumaktir. Ancak giyim ayni1 zamanda bireyin bir ifade
aracidir ve toplumsal bir mesaj iletme vasitasidir. Giyim tarzi, tercih edilen renkler,
desenler ve stiller, bireylerin aidiyet duygusunu, kiiltiirel degerlerini ve Kkisisel
kimliklerini yansitabilir. Bu nedenle, farkli toplumlar ve kiiltiirler arasinda giyim
tercihleri biiytik farkliliklar gosterebilir. Giyim, toplumun sosyal ve kiiltiirel degerlerini
yansitmanin yani sira, moda ve trendler araciliiyla siirekli degisen bir fenomen olarak
da karsimiza ¢ikmaktadir. Moda endiistrisi, giyim iizerinde biiylik bir etkiye sahiptir ve
moda akimlari, toplumsal dinamikleri yansitan ve sekillendiren bir rol oynamaktadir.
(Bilgen, 2002, s. 17-18). Giyim, kisiler arasinda iletisimi kolaylastirabilmekte, benzer ilgi
alanlarina  sahip insanlart bir araya getirebilmekte ve toplumsal baglar

giiclendirebilmektedir.

Giysiler, toplumlarin sosyal, ekonomik, politik ve dini etkilesimlerini sekillendiren
unsurlart yansitmaktadir. Ayni zamanda giysiler, bir toplumun kiiltiirel yapisi, ekonomik
durumu ve cografi 6zellikleri hakkinda bilgi veren dnemli gostergelerdir. Ayni iilke veya
cografyanin dahi giyim tarzi degiskenlik gdsterebilmektedir. Ornegin iilkemiz orta
Anadolu insanmin giyim sekli ile kiyr bolgesi insaninin giyim tarzi birbirinden ¢ok
farklidir. Hatta 6yle ki giyim tarzlarinin farkli olmasinin yaninda ortiinme bigimleri de
farklidir. Giyim tarzlari, toplumun degerleri, normlari ve yagam tarzlarina iliskin ipuglari
sunmaktadir. Giinlimiiz toplumlarinda giysilerin, zenginligin sergilenmesi ve sosyal
statiiniin ifade edilmesi icin bir ara¢ haline geldigi de goriilmektedir. Modernizmle

beraber teshir toplumunun 6ne ¢ikmasi durumu sahip olunan metalar1 gdsterecek ve
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sergileyecek araglara ihtiya¢c duymustur (Abali, 2009, s. 225-231). Ozetle; teshir toplumu,
moda endiistrisi ve tiiketim odakli yaklagimlar, giyim trendlerinin belirlenmesinde etkili
olmaktadir. Bu durum, giyimin belirli bir kesim tarafindan yonlendirildigi ve giysi

se¢iminin tiiketim kiiltiirii tarafindan sekillendirildigi anlamina gelmektedir.

Moda, 19. yiizyilin sonlarinda etkisini artirmaya baslamis ve 20. yiizyilin baslarinda
onemli bir doniim noktas1 yagamistir. Bu donemde kadinin toplumsal roliindeki degisim,
giyim tarzlarma da yansimistir. Kadinlarin ¢alisma hayatina dahil olmalariyla birlikte,
toplumda var olma arzusu moda olusumunu ve tarzlart etkilemistir. Erkek
egemenligindeki is diinyasinda yer alabilmek i¢in erkekler, giysilerinde kadinsi
stislemelerden uzaklagmislardir. Moda, bu anlamda estetik egilimleri yansitan bir ayna
haline gelmistir. Bu durumlarin 1s18inda, moda tiiketimi tesvik etmek adina tiim bu
faktorlerle etkilesim halinde bulunarak varligm siirdiirecektir (Usenmez, 2011, s. 5).
Moda, tiiketim, teknolojik gelismeler, endiistriyel ilerlemeler, bireysel tercihler, kiiltiirel
etkilesimler ve ekonomik faktorlerle birlikte hareket ederek ara¢ ve amag olma iglevlerini
yerine getirecektir. Moda, sosyal statii gelistirme ve hegemonya olusturma gibi

benzerlikler tizerinden varligini siirdiirmektedir (Caylak, 2016, s. 15).

Tiiketim, insanlarin hayatlarinin dogal bir parcasidir. Bireyler, temel ihtiyaglarini
karsilamak icin tiiketim yaparak mutluluk ve konfor arayisinda olduklarini
diisiinmektedirler. Tiikketim sadece ihtiyaglarin karsilanmasi anlamima gelmez, ayni
zamanda sosyal ve Kkiiltiirel talepleri de karsilamayi hedefler. Insanlarm tiiketim
aliskanliklari, yasadiklar1 toplumun degerleri, trendleri ve yasam tarzlariyla da iliskilidir.
Kisiler, tiiketerek belirli bir sosyal statii elde etmeyi, kendilerini ifade etmeyi veya
toplumla baglant: kurmay amaglarlar. Ornegin, belli bir marka giyim esyas1 satin alarak
moda trendlerine uyum saglama veya belirli bir yagam tarzini1 yansitan {riinleri tercih
etme gibi durumlar sosyo-kiiltiirel taleplerin bir yansimasidir (Odabasi, 2006, s. 16).
Ancak belirtilmelidir ki tiiketim, asiriliga veya gereksiz harcamalara da yol agabilir.
Insanlarin siirekli yeni seyler satin alarak tatmin arayisinda olmalar1, bazen doyumsuzluk
ve huzursuzluga neden olabilir. Bu nedenle, dengeli ve bilingli bir tiiketim aliskanlig1
gelistirmek 6nemlidir. Odabasi’na gore tiikketim bir siiregtir ve ihtiyaglarin karsilanmasina
yonelik satin alma, sahip olmay1 barindirmaktadir. Tiiketim kavrami ve bilhassa tiiketim
cilginligi modern diinyanin ve paradigmalarinin bir yansimasi olarak var olmustur. Yalniz

unutmamak gerekir ki tiikketim bir ideoloji olmasi1 bakimindan esasinda insanin sahip
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oldujlar1 ile mutlu olma giidiisiine ket vuran, insan1 yabancilastiran, sinirsiz hazza
yonelten, ucu bucagi olmayan, olumsuz unsurlar tasiyan bir kavramdir (Odabasi, 1999, s.
15-22). Odabasi bu agidan tiiketim kavraminin tamamlanmasini ii¢ grupta incelemistir.
Bunlardan birincisi tiiketim, mal ve hizmeti kullanan kiside var olan hazdir. Ikinci olarak
tiketim, insanlarin mal ve hizmetleri bireysel olarak kullanarak ihtiyaclarini
kargilamasini ifade eder. Bu mal ve hizmetler, bireyin sahsina ait olan ve kisisel
gereksinimlerini karsilamak i¢in kullanilan iiriinlerdir. Ornegin, yiyecek, giyim, konut,
ulagim gibi tiikketim mallar1 bireyin kisisel ihtiyacglarini karsilamada kullanilir. Son olarak
ise tiiketim, sahip olunacak mal ve iirlinlere dair harcama yapilmasidir. Bu son madde

metaya ve maddeye dayali olmasi1 yonil ile digerlerinden bir nebze ayrilmaktadir.

Tiiketim, genellikle bireylerin kisisel tercihlerine dayanan bir faaliyettir ve her bireyin
kendi ihtiyaclarim1 karsilamak amaciyla mal ve hizmetleri kullanmasini ifade eder.
Tiiketim siireci, bireylerin kendi arzularini tatmin etmek, ihtiyaclarini gidermek, konfor
saglamak veya keyif almak icin gergeklestirdikleri bir eylemdir. Bireylerin kendi
onceliklerine, zevklere ve ihtiyaclara dayanir ve bu nedenle genellikle bireysel bir tercih
olarak kabul edilir. Bireylerin tiiketim aliskanliklari, sosyal, kiiltiirel ve ekonomik
faktorlerden etkilense de son karari bireyler kendileri verdigi icin bireysel bir eylem
olarak goriilmektedir. Baska bir yorumla; tiiketimin kolektif bir faaliyet olmamasinin
nedeni, her bireyin farkli tercihleri, ihtiyaglar1 ve kaynaklara erisimi olmasidir. Bireylerin
tilketim faaliyetleri, kisisel hedeflerine, yasam tarzlarina ve maddi imkanlarina gore
sekillenmektedir. Bu nedenle, tiiketim genellikle bireysel diizeyde gergeklesen bir
faaliyet olarak kabul edilir (Bauman, 1999, s. 49). Ancak fikrimce; bireylerin tiiketim
aliskanliklar1 toplumsal etkilesimlerden ve kiiltiirel faktdrlerden de etkilenebilir. Ornegin,
reklamlar, trendler, sosyal normlar ve grup baskisi gibi faktorler bireylerin tiiketim
tercihlerini etkileyebilir ve toplumsal bir boyut kazandirabilir. Bununla birlikte, tiiketim
stireci genellikle bireylerin kendi arzularini tatmin etmeye yonelik bir faaliyet olarak
kabul edilir.

Bireyler tiikketme esnasinda yalniz ve 6zgiir hareket halindedir. Ayn1 zamanda tiiketme,
bireyin kim oldugunu gostermesine yarayan araglardan birisidir. Kimlik insasini
destekleyen bir siiregtir. Dagtas (2009) tiiketimin yalnizca tek boyutlu veya ekonomik
temelli bir eylem olmadigimi séylemistir. Yukar1 paragrafta da bahsedildigi lizere iig

yonlii bir siirectir ve her biri de tiikketimin farkli agisina denk diismektedir (Dagtas, 2009,
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S. 11). Modanin ve tiiketim kiiltiiriiniin giysi ile birlestigi noktada, kilik kiyafet-giyim
kimligin belirlenmesinde karsimiza ¢ikmaktadir. Sadeligin yaninda gdsteris giyinme tarzi
olarak modern argiimanlar arasinda yerini almistir (Ozkaynak, 2018, s. 39). Bu durumun

sosyolojik alt zemininde ekonomik ve statii kavramlar1 yatmaktadir.

Moda terimi genel olarak bir giyim veya tarz trendini ifade etse de moda endiistrisi daha
genis bir anlamda tasarim, iiretim, satis ve pazarlama gibi siiregleri igeren bir sektordiir.
Moda endiistrisi, kiyafetlerin, aksesuarlarin, ayakkabilarin ve diger gorsel unsurlarin
yaratilmasi, TUretilmesi, dagitilmasi ve sunulmasiyla ilgilenir. Moda endiistrisi,
tasarimcilar, markalar, iireticiler, perakendeciler, moda evleri ve diger paydaslar arasinda
bir ekonomik faaliyet olarak islev goriir. Bu sektor, yeni trendlerin belirlenmesi,
koleksiyonlarin tasarlanmasi ve iiretilmesi, modellerin tanitilmasi, moda haftalarinin
diizenlenmesi gibi bir dizi etkinlikle siirekli olarak hareket halindedir. Moda endiistrisi,
tiikketici taleplerine yanit verirken ayni zamanda trendleri belirleyen ve sekillendiren bir
rol oynar. Moda tasarimcilart ve markalar, toplumun estetik tercihlerini dikkate alarak
yeni ve ¢ekici tasarimlar iiretir. Bu tasarimlar, kisisel ifade, tarz ve trendleri yansitan
giyim, aksesuar ve ayakkabi gibi gOsterimler olarak sunulur. Moda endiistrisi ayni
zamanda biiyiik bir ekonomik giice de sahiptir. Bir¢ok kisi moda endiistrisinde ¢alisirken,
tilketiciler de moda iiriinlerini satin alarak bu sektoriin biiytimesine katkida bulunurlar.
Moda endiistrisi, kiyafetlerin ve diger moda iiriinlerinin iiretiminden perakende satigina
kadar genis bir yelpazede faaliyet gosterir. Moda endiistrinin asamali olarak kendini
pazarladig1 kanallardan birisi de sliphesiz medyadir. En yaygin kullanilan platform olmas1
sebebi ile insanlarin moda endiistrisi igerisine dahil olmasinin da baslica nedenlerindendir
(Dal ve Giirpinar, 2010, s. 31). Medyanin giyimi nasil etkiledigine dair bazi1 noktalarin
daha iyi anlagilabilmesi i¢in medyanin alt basamaklar1 maddeler halinde incelenebilir
(Ozkaynak, 2018, s. 35-44).

e Moda Yayinlari: Moda dergileri, televizyon programlari, moda bloglar1 ve sosyal
medya platformlar1 gibi medya kanallari, giyim trendlerini tanitir ve
popiilerlestirir. Moda dergileri ve programlari, sezonun en son trendlerini,
tasarimcilarin koleksiyonlarini ve stil Onerilerini sunarak insanlara ilham verir.

e Unliilerin Etkisi: Unliiler, medya araciliiyla giyim trendlerini etkileme giiciine
sahiptir. Unliilerin giydikleri kiyafetler, sa¢ stilleri, makyaj tercihleri ve

aksesuarlar, moda trendlerinin hizla yayilmasina ve takip edilmesine yol agabilir.
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e Medya, Unliilerin kirmiz1 halida veya gilinlilk hayatta giydikleri kiyafetleri ve
tarzlarii yayinladik¢a, insanlar da bu trendlere uyum saglama egiliminde
olabilirler.

e Reklamlar ve Pazarlama: Giyim markalari, medya aracilifiyla iirlinlerini ve
markalarini tanitir. Televizyon reklamlari, billboardlar, sosyal medya reklamlari
ve diger pazarlama kanallar1 araciligiyla giyim markalari, tiikketicilere belirli bir
stil veya trendi benimseme g¢agris1 yapar. Bu reklamlar ve pazarlama
kampanyalari, insanlarin belirli markalari tercih etmelerine ve moda trendlerini
takip etmelerine tegvik eder.

e Internet ve Sosyal Medya Etkisi: Internet ve sosyal medya, giyim iizerinde biiyiik
bir etkiye sahiptir. Moda bloglari, YouTube kanallari, Instagram influencer'lar1 ve
diger sosyal medya platformlari, insanlara giyim trendlerini gdsterir ve 6nerilerde
bulunur. Insanlar, bu platformlardan ilham alarak kendi tarzlarin1 olusturabilir
veya trendlere uyum saglayabilirler. Ayrica, c¢evrimici aligverigin
yayginlagsmasiyla birlikte, insanlar medyadan etkilenerek ¢evrimici olarak moda

urunleri satin alabilirler.

Insanlar hem sosyal iliskilere katilmak hem de bireysel ifadelerini ortaya koymak igin
moda ve giyimden ayni anda fayda gérmektedirler (Dal ve Giirpinar, 2010, s. 31). Giysi
ve moda, insanlarin toplumda yer almasini saglarken ayn1 zamanda kisisel tarzlarini ifade

etmelerine ve kendilerini ifade etmelerine olanak tanimaktadir.

Moda endiistrisinin tiiketim toplumunun bas ilkelerini harekete ge¢irdigi ve ozellikle
kadin bedenini toplumsal proje olarak gordiigii diisiincesi lizerinden ilerlersek, giysi
modasinin her donemde kadin bedeni iizerinde belli ifadeler ve kurallar ortaya koydugunu
sOyleyebiliriz. Giyim, tiketimin en gozle goriiliir bigimlerinden biri olarak, kimlik
olusturulmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir ve moda ise giysiler lizerinde en belirgin

etkiye sahiptir. Bu nedenle, "giysi", "beden" ve "moda" kavramlari birbirine daha sik1 bir
sekilde bagli olarak algilanmaktadir (Er, 2009, s. 17).

Sonug olarak; Giyimin moda ile iligkisi karmasik ve karsilikli bir etkilesim igerisindedir.
Moda, belirli bir donemde gegerli olan trendler, tarzlar ve giyim tercihlerinin genel adidir.
Moda, toplumda estetik anlayisin, tercihlerin ve kiiltiirel normlarin bir yansimasidir.

Giyim ise bireylerin giinliik hayatta kullandig1 kiyafetler, aksesuarlar ve tarzlarini ifade
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etmek i¢in kullandig1 araglardir. Giyim, kisilerin kendilerini ifade etme, kimliklerini
olusturma ve toplum iginde yer alma amacini tasimaktadir. Moda ise bu giysilerin
trendlere uygun olarak segilmesi, kombinlenmesi ve sunulmasiyla ilgilenmektedir. Moda,
giyimi etkilerken ayni zamanda giyim de moday1 sekillendirir. Moda tasarimcilari,
stilistler, markalar ve etkileyiciler tarafindan belirlenen moda trendleri, giyim sektoriinde
tasarimlarin, liretimin, pazarlamanin ve satisin seklini etkiler. Bu trendler, belirli renkler,
kesimler, desenler ve materyallerle birlikte belirli bir sezona veya moda akimina
odaklanabilir (Ozkaynak, 2018, s. 36-40). Moda ve giyim arasindaki iliski, tiiketim
kiiltiiriyle de yakindan baglantilidir. Moda endiistrisi, yeni trendler ve iiriinler sunarak
tiiketicileri siirekli olarak yenilige tesvik eder. Giyim ise bu tiiketim siirecinin en somut
seklini olusturur. Insanlar, moda trendlerine uygun giysileri satin alarak sosyal statiilerini

gosterme, kendilerini ifade etme ve stil sahibi olma amacin tasirlar.

3.3. Giyim Tercihini Etkileyen Faktorler

Giyim tercihini etkileyen bircok faktdrden soz edilebilir. Bunlar arasinda en dikkat
cekenleri ise din, aile, sosyal c¢evre, ekonomi ve modadir. Elbette ki giyim tercihini
etkileyen daha pek ¢ok alt faktorden veya iligkili durumdan bahsedilebilir ancak yapilan

caligmanin degindigi konular baglaminda en 6nemlilerine asagida yer verilmistir.

3.3.1. Din

Din, yasamin sekillendirilmesine katki saglayan ve inang sistemleri i¢inde amaca
odaklanan islevsel bir gii¢ olarak kabul edilir. Bu baglamda dinin 6nemi ve etkisi, hayatin
farkli alanlarinda hissedilir ve insanlarin yasamlarin1 yonlendirmede 6énemli bir role ve
isleve sahiptir. Bu islev inananlar i¢in anlam ve amac¢ sunarak toplumsal normlar1 ve
degerleri belirlemekte ve kisisel ve toplumsal hayatin diizenlenmesine yardimci
olmaktadir. Fakat belirtmekte fayda vardir ki; din, yapist geregi oldukca karmasik ve
kompleks bir kavram oldugu i¢in ¢ok kolay tanim yapilacak bir olgu degildir (Berger,
2000, s. 225-227). Insanlik tarihi boyunca, insanlar kutsalliga bagli olan bir inang
sistemiyle var olmustur. Dolayisiyla, dinin insan yasam tizerindeki etkisi ka¢inilmazdir.
Din, sosyal, kiiltiirel ve ekonomik alanlar1 igeren bir sosyal olgu olarak, insan hayatini
sekillendirmede 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu anlamda, dinin toplumlarin degerleri,

normlar1 ve davranislari tizerinde biiyiik bir etkisi vardir. Dinin bireysel diizeyde sagladigi
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etkilerin yanmi sira, toplumsal boyutu da onemlidir. Din, kisilerin diger insanlarla
iligkilerinde, davranislarinda ve ahlak anlayislarinda etkili olur. Ayrica, inananlar1 bir
araya getirerek gruplar ve kurumlar olusturur, toplumsal baglar giiclendirir. Bu sayede
din, bireyler arasinda birlik ve dayamisma duygusu olusturur, toplumsal diizenin
korunmasina katki saglar (Kirman, 2004, s. 60-65). Ozellikle geleneksel toplumlarda
modernligin hiikiim siirmeye baslamasindan 6nce giindelik yasami, orf ve adetleri din

sekillendirmektedir (Merig, 2000, s. 28).

Din, toplumsal yapinin igerisinde kiiltiirel kodlarin aktarilmasini saglarken ozellikle
kusaklar arasi adet ve geleneklerin, bireylere yiiklenilmis varsayimlar ve kabullerin de
aktarim aracidir. Toplumsal yapi i¢erisinde din etkisinden styrilmig, bagimsiz bir olusum
gormek neredeyse imkansizdir. Dolayist ile din, toplumsal kodlarin degismesinde etkili
rol oynamaktadir ve mabhiyeti agisindan ¢ogu insan davranisinda toplumsal manasa
doniistime sebep olmaktadir. Din, kendisinin argiimanlari ¢ercevesinde bireylere giyim
tercihlerini belirlemek i¢in kesin kurallar ve Oneriler sunar. Bu kurallar ve oOneriler,
inananlara belli bir giyim tarzin1 benimsemelerini veya belirli kiyafetleri giymelerini
tavsiye edebilir. Bunun Islam dininde karsiligi tesettiirdiir. Ornegin, Islam dininde
ortiinme kurallar1 vardir ve kadilarin baslarmi drtmeleri dnerilir. Ustelik dinin giyim
tizerinde kurali olan ortiinerek giyinme seklinin de kendi igerisinde kurallar1 ve sinirlart
vardir. Inananlar, dini dgretileri takip ederek giyimlerini belirlerken, dinin getirdigi
degerler, ahlaki prensipler ve toplumsal normlar da etkili olabilir. Ancak, giyim tercihleri
kisisel yorumlara ve farkl kiiltiirel etkilere bagli olarak degisebilir. Her inanan, dinin
giyimle ilgili kurallarin1 ve Onerilerini kendi ic¢goriileri ve yasadiklari toplumun
normlariyla dengeler (Caylak, 2016, s. 47-51). Bazilar1 daha muhafazakar bir giyim
tarzini tercih ederken, bazilar1i daha modern veya trendlere uygun bir tarzi benimseyebilir.
Sonug olarak, din, giyim tercihlerini belirlemede bir faktor olabilir ancak bireyin kisisel
yorumlari, kiiltiirel etkiler ve moda trendleri gibi bagka faktorler de etkileyici olabilir. Her

inananin giyim tercihleri kisisel ve toplumsal dinamiklerin bir sonucudur.

Giyim, dogal cevre kosullariyla birlikte yoresel ve toplumsal 6zelliklere bagli olarak
sekillenirken, bu etkilerin psikolojik, sosyolojik, dini ve tarihsel bir ge¢cmisi oldugu da
unutulmamalidir. Bu nedenle, giysiler sadece cografi bolgeler ve yoreler icindeki
degerlendirmelerle sinirli kalmaz, ayn1 zamanda bu faktorlerin bir araya gelerek giyim

kiiltiiriiniin olusumunda 6nemli bir rol oynadig: anlasilir. Giyim, insanlarin kimliklerini
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ifade etme, toplumsal baglar1 gliclendirme ve ge¢misle baglanti kurma araci olarak islev
goriir (Olmez, 2004, s. 183). Toplumsal yapi iginde giyim tercihleri, esitli dzelliklere
bagl olarak farklilagir ve bu tercihlerin olusumunda sosyal statii, inang, meslek, yasam
tarz1 ve cevresel faktdrler dnemli rol oynar. Ozellikle geleneksel toplumsal yapilar, dini
ozellikleri biinyesinde barindirdigindan giyim konusunda cesitli inceliklere sahiptir. Din
tam da bu noktada belirleyicidir (Barbarosoglu, 1995, s. 23). islam dinine gore kadmin
ortiinmesi, giysisi ahlaki bir islevi yerine getirmekte ve kadiin iffetini korumasina
hizmet etmektedir. Kadin giysisi bir edep arac1 olarak kabul edilmekte olup, kadinin viicut
hatlari1 sergilememesi ve bedenini Ortmesi gerekmektedir. Giyim kusamda dinin
belirleyici etkisi, 6zellikle tesettiir giyim tercihinde sinirlar1 ve sorumluluklari igermekte
ve tesettiiriin, gizlilik ve korunma anlamini tasidigini ifade etmektedir. Tesettiiriin
onceligi goriiniirliikten ziyade mahremiyetin korunmasidir (Gole’den akt. Caylak, 2016).
Dini agidan giyim kusamda, liiks ve israfi tesvik edecek tercihlerin hos karsilanmadigi
bilinmektedir. Dinin misyonu, bireylerin giyim tercihlerinde ihtiyatli olmalarin1 ve
asiriliklardan kaginmalarint saglamaktir. Bu agidan, dini degerler bireylerin giyim
secimlerini sinirlayabilir ve daha o6l¢iilii, miitevaz1 bir tarzin benimsenmesini tegvik

edebilir.

3.3.2. Aile

Aile, gekirdek olarak temel alindiginda anne baba ve kardeslerden olusan, her bir bireyin
sosyokiiltiirel gorevlerinin yerine getirildigi, ihtiyaglarinin karsilandigi, sosyalizasyon
stirecinin temelinin atildig1 bir kurumdur. Ayn1 zamanda insanligin ilk ¢agindan bugiine
kadar gelmesi sebebi ile piirsosyolojiktir. Ailenin, neslin devamini saglamak, tiremek,
sosyallesmeye arag olmak, ihtiyaglar1 karsilamak vb. gibi temel islevlerinin yani sira,
egitim saglamak, psikososyal destek vermek gibi iglevleri de vardir (Sayin, 1990, s. 2).
Aile diger kurumlardan bir yonii ile ayrilmaktadir ki; o belirtilen kurumlar igerisinde en
muhafazakar olandir. Bu yonii ile ailenin muhafazakar olmasi demek, onun ayn1 zamanda

kiiltiirel ve dini anlamda ciddi rol oynadigini da ifade etmektedir (Ortayli, 2004, s. 141).

Aile, bir toplumun temel yap: tasidir ve bircok dnemli rolii yerine getirir. Ilk olarak,
niifusun yenilenmesi ve ¢ogalmasi agisindan aile, yeni nesillerin dogmasim ve
yetismesini saglar. Aile, evlilik ve ¢cocuk sahibi olma gibi siiregler araciligiyla toplumun

devamliligin1 saglar. Ayn1 zamanda, aile, manevi ve maddi kiiltiirtin aktarilmasinda
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onemli bir rol oynar. Degerler, inanclar, gelenekler ve sosyal normlar aile i¢cinde kusaktan
kusaga aktarilir. Cocuklar, aileleri araciliiyla toplumun kiiltiirel mirasini 6grenir ve bu
sekilde sosyal kimliklerini sekillendirirler. Aile, cocuklarin sosyallesmesi i¢in de 6nemli
bir ortamdir. i¢inde bulunduklari aile yapisiyla etkilesim kurarak, cocuklar sosyal
becerilerini, iliski kurma yeteneklerini ve degerleri 6grenirler. Aile, ¢ocuklara sevgi,
destek ve giivenlik sunarak saglikli bir gelisim siireci gecirmelerine yardimer olur.
Ekonomik, biyolojik ve psikolojik doyum da ailenin yerine getirdigi islevler arasindadir.
Aile, ekonomik kaynaklarin paylasimi, bakim ve destek saglama, glivenlik ve koruma
gibi ihtiyaglar karsilayarak aile liyelerinin ihtiyaglarinin karsilanmasina yardimer olur.
Ayn1 zamanda, aile bireyleri arasinda duygusal baglarin olusmasini ve bireylerin sevgi,
aidiyet ve kabul hissi yagamasini saglar (Erkal, 2006, s. 88). Bu sekilde, aile toplumun

temel birimi olarak kabul edilmektedir ve birgok 6nemli islevi yerine getirmektedir.

Aile, ¢ocuklarin sosyal ve kiiltiirel degerlerle tanistig1 ilk ve en etkili ortamdir. Aile
fertleri, ¢ocuklara toplumun kabul ettigi degerleri ve normlar1 aktarirken, giyim de bu
degerlerin bir yansimasi olarak 6n plana ¢ikar. Aile, ¢cocuklara giyim konusunda hangi
normlarin kabul edildigini 6gretirken, kisisel temizlik, uygunluk, ahlaki degerler, dini
inanglar gibi unsurlar1 da goz oniinde bulundurabilir. Bu deger yargilarina bagli olarak
aile, gocuklara giyim standartlar1 belirler. Ornegin, baz1 aileler daha konservatif bir giyim
tarzin1 benimseyebilirken, digerleri daha serbest ve modern bir tarz1 tercih edebilir. Aile
icindeki iletisim, egitim ve Ornek alma siiregleri, ¢ocuklarin giyim tercihlerini
sekillendiren onemli faktorlerdir. Aile, ¢ocuklara hangi kiyafetlerin uygun oldugunu,
hangilerinin kabul edilemez oldugunu Ogretirken, aynm1 zamanda kisisel ifade
Ozgiirliigiinin de 6nemli oldugunu vurgulayabilir (Caylak, 2016, s. 24). Aileler,
cocuklarin giyim ihtiyaglarini karsilamak ve onlara uygun giysiler se¢gmek konusunda
aktif bir rol oynamaktadir. Ebeveynler, ¢ocuklarin yasina, cinsiyetine, sosyal ¢evresine
ve mevsime gore uygun giysileri se¢gme konusunda karar verirken, ayn1 zamanda kendi
deger yargilarin1 da ¢ocuklarina aktarir. Bu deger yargilari, giyim tarzi, hijyen, uygunluk
ve Olciiliilik gibi unsurlar icerebilir. Aileler, ¢ocuklarma giysi aliminda rehberlik
yaparak onlar1 toplumun kabul ettigi standartlara gore giyinmeleri konusunda
yonlendirirler. Boylece aileler, giysi se¢imleriyle cocuklarin sosyal ¢evrelerindeki
uyumunu saglamay1 ve degerlerini aktarmayi hedeflerler (Darian’dan akt. Caylak, 2016,

S. 24). Ailelerin giyim aligverisindeki tutumlari ve marka tercihleri, ¢ocuklarin marka
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algisinin olusmasinda Snemli bir rol oynar. Aileler, belli baghh markalara yonelik
tutumlartyla ¢ocuklart iizerinde etki eder ve onlarin marka tercihlerini belirleyebilir
(Dursun, 1993, s. 104). Aile fertlerinden ¢ocuklarin, yaslarinin ilerlemesi ve ergenlik-
yetiskinlige gecmesi ile giyim tercihlerinde bireysel kararlar aliyor gibi goriinseler de aile,
degerlerin aktarilmasint gergeklestirerek ¢ocukluk doneminden itibaren fert {izerinde
giyim konusunda kriterlerin olusmasini saglamaktadir. Bu kriterlerin en belirleyici kistasi
dini inang ve tutumlardir (Caylak, 2016, s. 24-26). Ornegin tesettiirlii bir annenin kizinin
tesettiirlii olmas1 daha beklenen bir durumdur. Bu noktada ailenin etkisi biiyiiktiir. Ancak
tesettiirlii olmayan bir annenin kizinin tesettiirlii olabilmesi de miimkiin oldugu i¢in
bunun bazi Orneklerini sosyal hayatta gormek miimkiindiir. Giyimin ve tesettiiriin

olugmasinda aile tek kriter olarak degerlendirilemez.

3.3.3. Arkadas / Sosyal Cevre

Sosyal ¢evre, bireylerin giyim tercihlerini etkileyen dnemli bir faktordiir. Sosyal ¢evre,
kisinin yasadig1 toplum, kiiltiir, arkadas ¢evresi, aile, is ortam1 gibi etmenleri igerir. Her
toplumun belirli giyim normlar1 ve degerleri vardir. Bu normlar, o toplumun kiiltiirel, dini
veya geleneksel degerlerine dayanabilir. Sosyal ¢evredeki bireyler, bu kiiltiirel normlara
uyum saglamak ve kabul gormek i¢in giyim tercihlerinde bu normlara dikkat ederler.
Ayrica arkadas cevresi de, kisinin giyim tarz1 iizerinde biiyiik bir etkiye sahiptir. Insanlar,
sosyal ¢evrelerindeki arkadaglarina benzemek veya onlarla uyum saglamak isteyebilirler.
Bu nedenle, birey bir grup igindeki moda trendlerine ve stil tercihlerine uyum saglama
egiliminde olabilir. Sosyal ¢cevreye dahil olan bagka bir etmen ise is ¢cevresidir. Farkli is
alanlarinda farkl1 giyim kurallar1 ve beklentileri bulunur. Ornegin, bir ofis ortaminda daha
resmi bir giyim tercih edilirken, yaratici sektorlerde daha rahat ve 6zgiin bir tarz tercih
edilebilir. Medya, moda endiistrisi ve reklamlar, insanlarin giyim tercihlerini etkileyen
bir diger onemli faktordiir. Moda dergileri, televizyon programlari, sosyal medya ve
tinliilerin stil tercihleri, insanlarin giyim tarzlan iizerinde etkili olmakta ve moda
trendlerini belirlemektedir. Buna ek olarak; toplumun genel degerleri, tutumlar1 ve
algilar1 da giyim tercihlerini etkiler. Ornegin, baz1 toplumlarda konservatif degerler ve
tutumlar yayginken, diger toplumlarda daha liberal ve 6zgiir bir yaklagim benimsenebilir.
Sonug olarak sosyal ¢evre, bireylerin yasadigi insan biyolojisi, cografik faktorler, niifus

yapisi ve kiiltiirel biitiinliikle baglantili bir yapiy1 temsil etmektedir (Dénmezer, 1998, s.
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120-121). Ozellikle kiiltiirel degerler, sosyal ¢evrenin énemli bir bilesenidir. Kiiltiir,
sosyal yapi ve ¢evre hakkinda bilgi tasimakla birlikte, bireylerin sosyal benliklerinin

olusumunda etkin bir rol oynamaktadir.

Ozetle, bireylerin giyim tercihleri, sosyal ¢evrenin, kiiltiirel yapmin ve diger etmenlerin
etkisinden bagimsiz diigiiniilemez ve bu etmenlerin etkisi yadsinamaz bir gergekliktir.
Nitekim insan sosyal bir varliktir ve sosyal cevresi ile devamli olarak etkilesim
halindedir. Ozellikle kabul gérme, etiketlenmemek, &teki olarak adlandirilmamak,
toplum igerisine entegre olmak, uyum saglama, kurallara uygun davranma ve ¢evreden
gozlemlediklerini uygulama gibi faktorler bireylerin, sosyal c¢evre ile iligkileri

baglaminda giyim tercihlerini sekillendirmektedir.

3.3.4. Ekonomi

Ekonomi ve sosyal hayat birbirleriyle baglantilidir ve birbirlerinden bagimsiz
diistiniilemezler. Her ikisinin de birbirine olan etkisi aslinda oldukga grift bir yapiyi
dogurmaktadir. Insanlar ekonomik yapiya gore sosyal hayatlarm sekillendirirler. Ciinkii
ekonomik faktorler sosyal iliskileri, davraniglar1 ve yasam tarzlarini etkiler. Kisinin
sosyallesebilmesinin sinirlar1 ekonomik giice dayalidir ve ayni sekilde, sosyal olaylar da
ekonomik olaylarin bir pargasidir. Her daim toplumun sosyal yapist ekonomik
etkenlerden etkilenir. Dolayisiyla, ekonomi ve sosyal hayat birbirini tamamlayan ve
birbiriyle i¢ ice gegmis unsurlardir (Sezen, 2000, s. 254). Bu nedenle toplumsal diizenin
icerisinde her bir alanda ekonominin mecburi etkisinin oldugu sdylenebilir. Her kurum
birbirini tamamlamak ve anlamlandirmakla gorevlidir ancak ekonomi, kurumlarin
islevleri arasinda goriinimii disa yansiyan bir Ozellige sahiptir. Ekonomi giyim
tercihlerini etkileyen 6nemli bir faktdr olarak da degerlendirilebilir. Insanlarin giyim
tercihleri, gelir diizeyleri, ekonomik kosullar, fiyatlar, moda trendleri ve tiiketim
aliskanliklar1 gibi ekonomik faktdrlerden etkilenir. Insanlarin elde ettikleri ekonomik
gelir, giyim icin harcama yapabilecekleri miktar1 belirler. Marka satin alimmi da
ekonomik gelir belirledigi icin yiiksek gelirli bireyler genellikle daha pahali ve markali
giyim iriinlerini tercih ederken, diisiik gelirli bireyler daha uygun fiyath veya ikinci el
tirtinlere yonelebilir. Bu durum da ekonominin giyim {izerinde yarattig1 etkinin en tabii
sonucudur. Yine, ekonomik kosullar da giyim tercihlerini etkilemektedir. Ekonomik

durgunluk veya kriz donemlerinde insanlar genellikle tasarruf etmek veya daha ekonomik
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giyim seceneklerine yonelmek egilimindedirler. Ayrica kisinin gelirinin yani sira fiyatlar
da giyim tercihlerini etkiler. Indirimli iiriinler veya sezon sonu indirimleri gibi fiyat
avantaji sunan durumlar, tiiketicilerin tercihlerini sekillendirebilir (Sezen’den akt.
Caylak, 2016, s. 41). Ornegin geliri yiiksek bir birey x markali {iriinii alabilecek konuma
sahipken x tirlinlin fiyatinin yiikselisi geliri yliksek tiiketici i¢in caydirict olabilmektedir.
Nitekim bu da ekonomik nedenli bir durumdur. Bireyler, sosyal ¢evrelerine uyum
saglamak ve kabul géormek amaciyla harcamalar yapabilirler. Bu harcamalarin ekonomik
yaptyla muhakkak ki dogrudan iliskisi vardir. insanlar, arz edilen iiriinler arasindan segim
yaparak, bu {irlinleri tiiketmekle elde ettikleri tatmin durumuyla giyim tercihlerinde moda
trendlerine uyum saglayabilirler. Bu sekilde, modaya uyum saglama, kisinin kendini
sosyal cevresinde daha yakin hissetmesini ve kabul gérmesini saglayabilir. Giyim
tercihleri, bireylerin ekonomik yapiyla iliskili olarak, sosyal uyum ve modaya uyum
saglama arasinda bir denge kurmalarini gerektirmektedir (Abali, 2009, s. 112). Bu denge
her bireyde ayni seyretmemekle beraber herkesin giyim i¢in ayirdigi meblag ekonomik
kosullar ve sartlar paralelinde gelismektedir. Ekonomik kosullara gére, alim giiciiniin
yiiksek olmasi ile alim giiciiniin diisiik olmas1 durumunda seyreden aligveris yapma orani
bazen ayni goziikebilir ancak burada ki 6nemli fark; alim giicii yiiksek olan kisinin
harcama yaptig1 iirlinlerin marka degeri olmasi ve fiyatlarinin yiiksek olmasidir. Yani
diisiik gelirli bir birey de aligveris tutkusuna sahip olabilir ancak tercih edecegi {iriinler
diigik fiyathi olacaktir. Bu durumda da her halukarda alis-veris ve giyim tercihi
ekonominin bel kemigine dayanmaktadir (Caylak, 2016, s. 42).

Hem giyim sekli hem de Islam'in bir parcasi olan tesettiir modernlesme ve kapitalistlesme
siirecinin bir parcast haline gelmistir. Bu siirecte moda ve giizellik algisinin arttig1 tiikketim
kiiltiirii, tesettiirlin moda ile bir araya gelerek kamusal alanda daha fazla yer almasina yol
acmaktadir. Bu durum, tesettiiriin toplumda daha fazla kabul gérmesine ve tesettiirlii
giyim iirlinlerinin daha genis bir pazarda talep gormesine katkida bulunabilir. Reklamlar,
defileler, moda ve tesettiir dergileri, sosyal medya giyim sekli olan tesettiiriin piyasada
yer almasina katkida bulunmustur. Tesettiir giyim sektorli, moda endiistrisi i¢inde yer
alarak ekonomik acidan da etkili olmaktadir. Bu gelismeler, geleneksel tesettiir
anlayisinin zamanla degisime ugradigini ve tesettiiriin modern yagamin bir parcasi haline
geldigini gostermektedir. Ancak, bu siiregte dini degerlerle uyumlu bir sekilde tesettiirii

koruma ve ifade etme konusunda dikkatli olunmasi gerekmektedir. Haenni'ye gore,

43



tesettiiriin kamusal alanda daha fazla var olmasi piyasa kaynakl iki farkli sekiilerlesme
senaryosunu igermektedir. ilk senaryoda, piyasa ekonomisi mantigiyla hareket eden bir
yaklasim benimsenir ve daha fazla iiriiniin daha fazla tiiketiciye satilmasi hedeflenir. Bu
durumda, pazarlanan driinlerdeki dinsel renklerin azalmasi goézlemlenebilir. Bu
senaryoda, tesettiir giyim iriinleri daha genis kitlelere ulagsmak amaciyla
cesitlendirilebilir ve daha ticari bir yaklasimla iiretilebilir. Tesettiir giyimde dinsel
sembolizmin azalmasiyla birlikte, daha genel moda trendlerine uygun, daha notr ve daha

ticari tirtinler piyasaya sunulabilir (Haenni, 2014, s. 61).

3.3.5. Modam ve Tiuketim Kiltiirti

Tiiketim kiltliri ve moda, giyim tercihlerine onemli 6lgiide etki eden faktdrlerdir.
Tiiketim kiiltiirli, toplumun tiiketim aligkanliklarinin ve degerlerinin bir yansimasidir. Bu
kiiltiir, stirekli degisen ve yenilenen moda trendlerine dayali olarak tiikketimi tesvik eder.
Moda ise, belirli bir donemde popiiler olan giyim tarzlarini ifade eder. Tiiketim kiiltiirti
ve moda, giyim tercihlerinde farkli boyutlarda etkiler yaratir. Birinci boyut, sosyal kabul
ve uyum arayisidir. Insanlar, toplumda kabul gérmek ve sosyal statiilerini yiikseltmek
amactyla moda trendlerine uygun giyinme egilimindedirler. Modaya uygun giyinmek,
belirli bir grup veya toplum icinde kabul gérmeyi saglar. Ikinci boyut, bireysel ifade ve
Ozgiinliiktiir. Moda, bireylere kendilerini ifade etme ve kisisel tarzlarin1 ortaya koyma
firsat1 sunar. Moda trendlerinin ¢esitliligi, herkesin kendi tarzin1 bulabilmesine olanak
saglar. Bu sekilde bireyler, giyimleri araciligiyla kendi Kimliklerini ve tercihlerini ifade
ederler. Uciincii boyut ise tiiketim ve satin alma davranislaridir. Moda endiistrisi, siirekli
olarak yeni tiriinler sunarak tiiketici talebini canli tutar. Bu durum, insanlarin daha fazla
giysi ve aksesuar satin almaya yonlendirir (Caylak, 2016, s. 26). Moda trendlerinin hizla
degismesi, tiiketiciyi siirekli yeni {irlinler satin almaya tesvik eder ve bu da tiiketim

kiiltiiriiniin bir pargas1 haline gelir.

Moda tiiketimi, siirekli degisen moda trendlerine dayali olarak devam etmek i¢in sik sik
degisiklik gostermesi gereken bir yapiya sahiptir. Ancak, bilingli bireylerin kendilerini
moda akimlarina kaptirmadan, uzun siire ayn1 giysiyi kullanmalari, moda sistemine kars1
bir durus sergilemektedir. Bu durum, moda trendlerinin hizli degisimine kars1 bir direnis
olarak degerlendirilebilir. Bu bilingli bireyler i¢in, bir giysinin kullanim 6mrt, yillarca

stirdiigii siirece, giysinin yipranmasi veya hasar gérmesi gibi nedenlerle yeni bir giysi
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almay gerektiren bir durumda gergeklesir. Ancak moda agisindan, bir giysinin eskimeden
atilmasi, yani israf edilmesi dnemli bir faktor degildir. Modada 6nemli olan, trendleri
takip etmek ve siirekli giincel kalmaktir (Abali, 2009, s. 130-133). Boylelikle moda
takibinde olan hemen hemen her birey kendi konumunu ve bireyselligini insa ederken,
ayni zamanda topluma uyum saglama ve kabul ettirme anlaminda psikolojik doyuma da

ulagmis olur.

Moda fenomeni ise giyim tercihleri ve giyimin kendisi ile dogrudan iliskilidir ve sadece
sosyolojik bir boyuta indirgenemez ve bu sekilde agiklanmaya calismak yetersizdir.
Moda, kendi igerisinde anlamsal bir boyut ve varolus amaciyla, sanayi ve tiiketim
mantigina bagl bir sanat bigimidir. Tiiketimin tesvik edilmesi i¢in siirekli olarak en yeni
trendleri takip etmek ve onlara sahip olmak, moda tarafindan bireyler iizerinde yaratilan
bir baski mekanizmasidir. Moda, insanlar1 tiikketmeye zorunlu hale getiren ve "tlikettikce
var olduguna inanan" yeni bir insan kitlesi olusturmay1 hedefleyen bir besleyici 6zellige
sahiptir. Moda, sanayi ve ticaretin etkisiyle birlikte kiiresel 6l¢ekte bir endiistri haline
gelmistir. Moda endiistrisi, yeni trendlerin siirekli olarak sunulmasi ve tiiketicilerin bu
trendlere uyum saglamasi tizerine kurulu bir sistemdir. Bu sistem, tiiketim kiiltiiriinii
giiclendirmek i¢in reklam, pazarlama ve marka stratejileri gibi araglar1 etkin bir sekilde
kullanir. Moda, insanlarin statii gostergesi, kimlik ifadesi ve sosyal kabul arayisi gibi
psikolojik ve sosyolojik ihtiyaclarim1 da karsilamaktadir. Moda endiistrisinin
amaglarindan biri, siirekli yeni koleksiyonlar ve {riinler sunarak tiiketimin devamini
saglamaktir (Mert, 1995, s. 45). Bu durum, bireyleri siirekli olarak yeni seyler satin
almaya tesvik eder ve tiiketim aliskanliklari giliclendirir. Moda, bir kisinin sosyal
statiisiinii ve kisisel tarzin1 ifade etme arac1 olarak da énemli bir rol oynar. Insanlar, moda
tizerinden kendilerini ifade eder, toplum iginde kabul gérmek ve takdir edilmek adina

moda trendlerine uyum saglamaya caligirlar.

Moda odakli bireyler, giyim tercihlerinde 6zellikle moda trendlerine uygun giysileri
segmeye Onem verirler ve satin alma kararlarini disaridan nasil algilanacaklarina
odaklanarak yaparlar. Bu tiir satin alma davranislari, moda ile dogrudan veya dolayl
olarak iligkilidir. Moda odakl1 yasayan bireyler, yasamlarini ve alisveris davraniglarini bu
amaca yonelik olarak sekillendirirler ve tiikketim davraniglari da bu baglamda
aciklanabilir. Yeni koleksiyonlar, moda dergileri, sosyal medya ve tinliilerin stil 6rnekleri

gibi kaynaklardan ilham alarak kendilerine uygun giysileri segerler. Bu bireyler,
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giysilerin iglevselligi yerine disaridan nasil algilandiklarima 6nem verirler. Moda
trendlerine uygun ve giincel giysileri giymek, onlarin sosyal statiisiinii ylikseltmek, kisisel
tarzlarimi ifade etmek ve toplumda kabul gérmek agisindan 6nemlidir (Barbarosoglu,
2012, s. 50-57). Tiim bu etkenler ise modanin ve tiikketim kiiltiiriiniin birey tizerinde
baskici giiclinii ortaya koymaktadir. Ayrica son olarak sdylenebilir ki; modanin kisi
tizerinde psiko-sosyal bir etkisi de vardir. Ciinkii giyim iriinleri, bireylerin kendilerini
mutlu hissetmelerine neden olurken, baskalar1 goziinde bir durus sergilemelerine arag

olarak da vardir.
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4. ARASTIRMANIN METODOLOJISI

4.1. Arastirmanin Konusu ve Amaci

Bu aragtirmanin konusu tesettiirlin farkli kusaklarda nasil algilandig1 ve ne sekilde yeni
goriiniimlere biiriindiigiidiir. Konusu, muhtevas1 ve baglamlar1 acisindan Islam dini
ozelindeki hali ile tesettiir kavrami, Islam’im algilanis ve yasanis bicimine paralel olarak
degisim ve déniisiime ugramistir. Ozellikle tarihsel siire¢ diisiiniildiigiinde, tesettiir pek
¢ok radikal mevzulara konu olmus ve tartisiimistir. Ozellikle Tiirkiye’de tesettiir kavrami
Islami perspektifin haricinde toplumsal etkileri ve yansimalar1 bakimmdan Mesruiyetin
ilanindan itibaren tartisilmis ve konusulmustur. Cumhuriyetle beraber Tiirkiye
modernlesmesinden en ¢ok etkilenen unsurlardan birisi de yine tesettiir kavrami olmustur.
Bir yanda Islamci diisiince bir yanda Tiirkiye modernlesmesinin ingas1 arasinda kalan
tesettiir kavrami varolus ve yasanig olarak toplumsal paradigmalardan son derece
etkilenmistir. Ozellikle basdrtiisii sorununun tekabiil ettigi 80’ler doneminde geleneksel
tesettiir algisinda degisimler yasanmistir. Teorik gergeve de ele alinan Islamcr tesettiir tam
da bu noktada hakim olmustur. Sonralart modernlesmenin etkilerinin toplumu sarmasiyla
beraber tesettiir Islamci1 diisiinceden de evirilip hizla degismeye baslamis ve giiniimiizde
tesettiir modern izler tasiyan bir paradigma haline gelmistir. Bu arastirmada da tesettiirlii
kadinlarin Y ve Z kusaklar1 iizerinden giyim tercihleri ekseninde tesettiirlerinin nasil
degistigi, nasil yeni goriinlimler kazandigl, ne yone evirildigi ve hangi alt etmenlerle
ayrildiklarinin incelenmesi amacglanmistir. Bu degisim ve ayrimlarin hem teorik boyutu
hem de uygulamasi arastirmanin icerisine dahil edilmistir. Ozellikle Z kusaginin zihninde
tezahiir eden tesettiir kavraminin glinlimiiz modernlesmesi ile farkliliga ugradig
varsayilarak bir iist kusak olan Y kusagina gore degisim yOnleri saptanmaya ¢aligilmistir.
Ayrica Y ve Z kusaklarinin giyim tercihlerinde tesettiir algisim1 degistiren unsurlar

incelenmistir.

Arastirmanin temel amact; Y ve Z kusagi tesettiirlii kadinlarin giyim tercihlerini etkileyen
tesettiir kavrami ile aile, tiikketim kiiltiirli, moda, sosyal ¢evre, toplumsal paradigmalar,
psikolojik etmenler ve sosyal medya faktorlerinin igerigini agmak ve bu faktorlerin
tesettlirli kadinlarin tesettliir kavramina yiikledikleri anlamin {izerindeki etkisini
aciklamaktir. Ayrica bu ¢alismada 6zellikle dini yonelimi olan kadinlar arasinda tercih

edilen tesettiir giyimine iliskin kriterler ve bu tercihin onciil oldugu dini algi ekseni
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incelenmigtir. Tesettiir giyim, dini bir yasam benimseyen kadinlar tarafindan tercih
edilmekte olup, bu dini yasam tarzin1 hayatlarina yansitmak amaciyla tesettiir giyimini ve
basortiistinii benimsemektedirler. Tesettiir giyim, basortiisii takma eylemiyle baslayan ve
Islam'n emrettigi diger kriterlere de dikkat etmeyi hedefleyen bir siire¢ olarak
onceliklidir. Bu nedenle, bu tercihin dini tecriibe etme ile iliskisini belirleyen diger

kriterlerin analizi amaglanmistir.

4.2. Aragtirmanin Onemi ve Kapsam

Tiim diinyay1 etkisi altina alan ve ciddi toplumsal kirilmalarin yasanmasina sebep olan
modernlesme siireci 6zellikle beraberinde getirdigi modern yasam pratiklerine uyum
saglama adi altinda pek ¢ok kavram ve normda hizli doniistimlere sebep olmus ve
kirilmalar meydana getirmistir. Geleneksel, kiiltiirel, siyasi, dini nitelikli cogu davranis
ve tutumlarda da degisimler meydana gelmistir. Degisim kavrami, zihinde ilerleme ve
yenilik ¢agrisimlarinda bulunsa da 6zellikle dini boyuttan muhafaza etmenin karsisinda
durarak olumsuz bir mana ¢agristirmaktadir. Ciinkii dinler kural iizerinedir ve topluma
diizen getirmek toplumsal hayat1 manalandirmak icin vardir. islam dini iizere de tesettiir
kavrami inanan ve yetiskin kadinlar i¢in farz kilinmistir ancak giiniimiizde tam da
oldugumuz noktaya bakildiginda modern izlerin hiikiim siirdiigii bir donemde Islami bir
kavram olan tesettiir de bigim ve algilanis olarak degisime tabii olmustur. Iste bu sebeple
din gibi bagat bir kurumun alt konularindan olan tesettiiriin degisiminin gosterilmesi, bu
degisimlerin alt1 faktor {izerinden incelenmesi, tesettiiriin yasanis bi¢iminin irdelenmesi
ve hassaten bu degisimin daha iyi anlagilabilmesi adina iki kusak tlizerinden calisiimis
olmasi bu arastirmanin onemini olusturmaktadir. Elbette ki tesettiir kavrami {izerine
calisilmis pek ¢ok calisma vardir ancak daha dnce Konya 6zelinde tesettiirle ilgili kusak
tizerinden nicel bir ¢alismanin yapilmamis olmasi da bu arastirmanin 6zgiin degerini

olusturmaktadir.

4.3. Arastirmanin Yontem ve Teknigi

Bu arastirma teorik ve uygulamali olmak {izere iki boliimden olusmaktadir. Teorik kisim,
arastirmanin probleminin belirlenmesinin ardindan amaca yonelik literatiir taramasi, arsiv
taramasi, dokliman inceleme, siireli yayinlar, makaleler, ilgili tezler ve diger tiim bilimsel

kaynaklar taranarak yazilmistir.
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Bu arastirmada “Nicel arastirma” yontem ve teknikleri ile arastirma verileri elde edilmeye
calisilmigtir. Nicel arastirmalar olgu ve olaylari nesnellestirerek gozlemlenebilir,

Olctilebilir ve sayisal olarak ifade edilebilir sekilde ortaya koyan bir arastirma yontemidir.

Uygulama kismi ise nicel aragtirma baglaminda anket teknigi ile gergeklestirilmistir.
Demografik bilgilerle alakali 15 sorunun ardindan anket formu iizerinden katilimcilara 6
farkli 6lgek uygulanmistir. Bu dlgekler sirast ile giyim tercihinde tesettiir algisi dlgegi,
giyim tercihinde aile etkisi Ol¢egi, giyim tercihinde sosyal ¢evre etkisi 6rnegi, giyim
tercihinde tiiketim kiiltiirii 6lgegi, giyim tercihinde psikolojik etki Olgegi ve giyim
tercihinde sosyal medya Olgegidir. Veriler Spss programinda analiz edilmistir.
Katilimeilarin demografik bilgilerinin dagilimi frekans analizi ile incelenmistir. Olgek alt
boyutlarinin normal dagilima uygunlugu Kolmogrov Smirnov ve Shapiro Wilks testi ile
incelenmis ve normal dagilima uygunlugu goriilmiistiir. Olgek alt boyutlarmin anket
sorulara verilen cevaplara gore anlamli diizeyde farklilik gosterip gostermedigi
bagimsiz gruplarda t testi ve tek yonlii varyans analizi ile incelenmistir. Tek yonlii
varyans analizi sonucunda anlamli farklilik ¢ikmasi halimde farkliligin hangi gruptan
kaynaklandigi TUKEY testi ile belirlenmistir. Giyim tercihinde tesettiir algisina etki eden
faktorler regresyon modelleri ile test edilmistir. Analizler %95 giiven diizeyinde SPSS
20.0 yazilimi ile yapilmistir. Arastirmada Uskiidar Universitesi Ogretim Gérevlisi Melek
Caylak (2016) tarafindan gelistirilmis, tesettiir tizerine hazirlanmis 6lgek kullanilmistir.
Olgegin kullanim izni alinmis ve izin belgesi tezin ekler boliimiine eklenmistir. Tesettiir
kavrami mabhiyeti agisindan son derece mahrem alana girmektedir bu baglamda

katilimcilarin timiinden de gerekli izin alinmistir.

Demografik sorularda katilimcilara yoneltilen namaz kilma ve orug tutma durumlari ile
ilgili sorularin sorulmasindaki amag ise dini bir kavram olan tesettiir konusunun diger din
temelli davranis ve ibadetlerle olan iliskisini ortaya koymaya ¢alismak ve tesettiir seklinin
ortaya ¢ikis sebebinde din eksenli bir biling olup olmadigini anlamaya ydneliktir. Din
sosyolojisi ¢er¢evesinde diistintildiigiinde dini tecriibenin boyutlari birbiri ile etkilesim
icindedir. Bu sebeple namaz ve orug gibi ibadetlerin tesettiir ibadeti ile iliski olup

olmadiginin anlagilmasi i¢in demografik sorularda bu sorulara yer verilmistir.
Ilgili 6lgege gore alt1 basat unsur temel alinarak arastirma gergeklestirilmistir. Bunlar,

¢ Dini faktorler
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» Aile faktorii ve ailenin tesettiire etkisi (Ailenin dindarlik diizeyi, annenin Ortiilii
olusu, annenin giyim tercihleri,

* Sosyal ¢evre faktorii ve toplumsal etkiler (Arkadas ¢evresi, sosyal konum)

» Tiiketim kiltirii faktorii ve modanin etkileri (Reklam, moda, marka, defile, blog
,dergi)

» Psikolojik-biligsel faktorler (kompleksler, mutluluk, iyi hissetme, savunma
mekanizmalari)

* Sosyal medya faktorii ve sanal tesettiir (enformasyon aglarinin yayginligi).

Sorular “1. Kesinlikle katilmiyorum, 2. Katilmiyorum, 3. Fikrim yok, 4. Katiliyorum, 5.

Kesinlikle katiliyorum seklinde olusturulmus besli likert tiirtidiir.

Calismamizda, belirtilen unsurlar ekseninde Y ve Z kusagi tesettiirlii kadinlarin giyim

tercihleri ve tesettiirii algilama iliskileri incelenmistir.

4.4, Arastirmanin Problemi

Basortlisti muhafazakarligin ve dindarligin bir gostergesidir ve tesettiiriin baslangig
eylemidir. Bilinen budur ancak son zamanlarda fark edilir sekilde ortaya ¢ikan tesettiir
manzaralar1 ve goriintiiler tesettiiriin farkli unsurlarla etkilesim icerisine girdigini ve bu
etkilesimden kaynaklanan bir doniistimiin yasandigini ortaya koymaktadir. Bu durum ise
arastirmaya de@er bir alan olarak karsimiza cikmaktadir. Ozellikle Tiirkiye
modernlesmesinden sonra baslayan tesettiiriin goériiniimlerinin degismesi, glinlimiizde
modern deger silsilelerinin de degismesiyle ivmesini artirtmis ve tesettiir; tiikketim
kiltlirii, moda ve tesettlir modasinin hakim oldugu potada donlismeye baslamistir.
Tesettiiriin temel niteligi ve amaci, dini inanglar tarafindan belirlenir ve bu belirlemede
kadinin kendi bedenini ve cinselligini sergilememesi gereklidir. Ancak, tesettiirlii
kadinlarin bu temel nitelik ve amagla ne kadar uyumlu hareket ettikleri, giyim tercihlerini
hangi faktorlerin etkiledigi ve bu iligkilerin nasil gerceklestigi konusu bir problem olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Giyim tercihlerinde dinin emrettikleri ve bekledikleri ile moda,
sosyal cevre, toplumsal dayatmalar ve birgok diger faktorler gakisabilmekte ve dini
yonelim olan tesettiiriin seklen ve manen nasil doniistiigii ile kars1 karsiya bulunmaktay1z.
Bu sebeple, bu caligmada tesettiirlii kadinlarin tesettiir giyim tercihlerini etkileyen
faktorlerin iligkileri incelenmistir. Bu baglamda bazi alt sorular ortaya ¢ikmaktadir. Bu

sorular agsagidaki gibidir.
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* Giyim tercihlerinde tesettiirlii kadinlar hangi faktorlerden etkilenmektedir?

+  Giyim tercihlerinde tesettiirlii kadinlar icin islami kaideler ne kadar 6nemlidir?

« Kadinlarin tesettiirii tercih etmelerinde kendi istekleri mi, aile-gevre etkisi mi agir
basmaktadir?

+ Tesettlir modasi tesettiirlii kadinlarin giyim tercihini etkilemekte midir?

* Tesettlir modasinin hakim olmasinda sosyal medyanin etkisi var midir?

4.5. Arastirmanin Simirhhiklar

» Tesettiir kavraminin teorik kisimda niteliklerinin incelendigi, pratik anlamda ise
goriigmeciler araciligi ile glinlimiiz tesettiirliniin  biirtindigli goriiniimlerin
irdelenmeye calisildigi bu arastirmada evren sayisina ulagmak miimkiin olmadigi
icin katilimct sayis1 515 ile sinirlt kalmistir.

* Arastirma, 2022-2023 egitim 6gretim yilinin tez siireci ile sinirlt olmusgtur.

* Arastirmada elde edilen veriler hazirlanan 6l¢ek ve anket formunda yer alan

sorularla sinirli kalmistir.

4.6. Arastirmanin Sorulari
S1 Tesettiirlii kadinlarin dini yonelimlerinin giyim tercihleri tizerinde etkisi var midir?
S2 Ortiinme nedenleri kadinlarm giyim tercihlerini belirlemede etkili rol oynar mi1?

S3Ailenin dini tutumlari ve yasayislar kisinin(katilimcinin) giyim tercihi iizerinde etkili

midir?

S4 Anne veya aile iginde herhangi birisinin tesettiirlii olmas1 kisinin giyim tercihini

etkilemekte midir?

S5 Tiiketim kiiltiirii kavramlar1 (moda, reklamlar, markalar tesettiirlii kadinlarin giyim

tercihlerini etkiler mi?

S6 Sosyal medya, popiiler kisiler, fenomen kisileri takip etme, tesettiirde giyim

tercihlerini etkilemekte midir?

S7 Dini ibadetleri yapmakla tesettiir arasinda dogrusal bir iliski var midir?
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4.7. Arastirma Evreni ve Orneklemi
4.7.1. Arastirma Evreni

Calisma sonucunda elde edilecek verilerin gegerli ve ayn1 zamanda giivenilir olmasi igin
arastirmayla dogrudan baglantis1 bulunan kisi ve kisilerden olusan evren ve érneklemin
bulunmasi gerekmektedir. Evren daha genis bir kiimeyi kapsayan, aragtirmada elde edilen
sonuglarin genellemesi i¢in kullanilirken evrenin i¢inden secilen Orneklem, evreni
temsilen daha kiiciik bir grubu olusturmaktadir. Bu nedenle Konya Ilinde yasayan ‘Y’
(1977-1995) ve ‘Z’ (1996-2015) kusaklarini temsilen 1977 -2015 yillar1 arasinda dogmus

kisiler aragtirmanin evrenini olusturmaktadir.

4.7.2. Arastirma Orneklemi

Arastirmanin 6rneklemi Konya il merkezinde yasayan Y ve Z kusagi icerisine giren
tesettiirlii kadinlardan seg¢ilmistir. Bu arastirmada ornekleme yontemi olarak kolay
ornekleme uygulanmistir. Bu yontemde esas amag, arastirmaya katilmak isteyen herkesin

orneklem igerisine ve 6rnekleme dahil edilmesidir.

4.8. Aragtirmanin Veri Toplama Teknigi

Bu ¢alismada Melek Caylak tarafindan gelistirilmis hazir dlgek kullanilmistir. Olgek bir
anket formu iizerinden birinci boliimii demografik soru kismi olmak iizere toplamda 7
grup soru kiimesinden olusmaktadir. Demografik soru kiimesi haricinde 6 06lgek

kullanistir. Olgekler ve demografik soru kiimesi toplamda 7 béliimii olusturmaktadir.

Birinci boliim soru formunda tesettiirlii kadinlarla ilgili demografik bilgiler edinilmeye

calisilmis ve kadinlarin genel portfoyii hakkinda bilgi edinmek amag¢lanmistir.

Ikinci boliim soru formunda tesettiir giyim tercihinde tesettiir algisi, tesettiiriin dini

boyutu ve bagimli degiskeni belirlemek iizere kullanilmistir.

Ucgiincii béliim soru formunda tesettiirlii kadinlarin algisini etkileyen aile faktorlerine

iliskin bagimsiz degiskenlerin bilgileri toplanmistir.

Dordiincii boliim soru formunda tesettiirlii kadinlarin sosyal ¢evre faktorlerine iliskin

bagimsiz degisken bilgileri toplanmaigstir.
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Besinci boliim soru formunda tiiketim kiiltiiriine ait faktorlere iliskin bagimsiz degisken

bilgileri toplanmustir.

Altinc1 bolim soru formunda tesettiirlii kadinlarin giyim tercihlerinde Psikolojik

Faktorlere iliskin bagimsiz degisken bilgileri toplanmistir.

Yedinci Boliim soru formunda tesettiirlii kadinlar1 etkileyen Sosyal Medya Faktorlerine

iliskin bagimsiz degisken bilgileri toplanmustir.

Tablo 1. Ol¢ek ve Soru Dagihimm

Olgek Olgek adi Degisken | Olgek Soru Soru
Sayisi Sayis1
Birinci Bolim | Demografik Sorular Bagimsiz 1-15 15
Ikinci Béliim Tesettiir Giyim Tercihinde | Bagimh 16/1-22 22
Tesettiir Algisi
Ucgiincii Boliim | Aile Faktorleri Bagimsiz 17/1-10 10
Dérdiincii Boliim Sosyal Cevre Bagimsiz 18/1-11 11
Bolim Faktorleri
Besinci Boliim | Tiiketim Kiiltiiriine Bagimsiz 19/1-28 28
Faktorleri
Altinc1 Bolim | Psikolojik Faktorler Bagimsiz 20/1-7 7
Yedinci Boliim | Sosyal Medya Faktorleri | Bagimsiz 21/1-6 6
Toplam 99

1.Boliim Demografik Sorular

Anketin birinci boliimiinde yer alan 1-15 arasi ifadelerde katilimcilarin demografik yapisi
ve sosyo-ekonomik diizeyleri ve dini tutumlarimi belirleyen toplamda 15 soru

bulunmaktadir.
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1. Yas(Y-Z kusagina gore)

2. Ailenin toplam aylik geliri nedir?

3. Kendi mesleginiz nedir?

4. Anne meslegi nedir?

5. baba meslegi nedir?

6. Anneniz tesettiirlii mii?

7. Ailede anneden baska tesettiirlii var mi1?

8. Anne —baba beraber/ayr1 m1?

9. Kendinizi nasil tanimlarsiniz? (Laik, muhafazakar, dindar... Vs.)
10. Aligverige(online dahil) ne kadar zaman harcarsiniz?
11. Aylik alis verise ne kadar para harcarsiniz?

12. Ortiinmenize kim sebep oldu?

13.Ne zamandir ortiilii-tesettiirliistiniiz?

14 Namaz kilma durum ve sikliginiz nedir?
15.Rmazanda orug tutuyor musunuz?

2.Béliim Giyim Tercihlerinde Tesettiir Algist Olgegi

Anketin 2. Boliimiinden 7.boliimiine kadar olan kisimda toplamda 84 soru yer almaktadir.

2.Bo6liim 16. Soru olup 1-22 arasi ifadelerden olugmaktadir.

Tablo 2. Giyim Tercihinde Tesettiir Algis1 Olgegi

Tesettiir Algisinin Alt Soru
Sorular
Boyutlar: Sayisi

1.Inancim geregi tesettiirlilyiim.

18. Mahrem olmayan kisilerin yaninda
davraniglarima dikkat ederim.

19. Mahrem olmayan kisilerin yaninda giyimime
dikkat ederim. 5
20. Ortiimde sagimin goriinmemesine dzen
gosteririm.

21.Dinen ortiinmesi gereken bolgelerimi
géstermemeye 0zen gosteririm.

Giyime Yonelik Dini
Hassasiyet
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4.Giyim Tercihimin Islami Yansittigini
Diistiiniiyorum

2.Giyimimde Islami Kriterlere Dikkat Ederim.

Glgirrr: d-gflzclillzml 3."Giyi'n%rken Dikkat Cekmemeye Ozen 5
fligkilendirme ~ |oosteriim. I
10. Kendimi Dindar Olarak Nitelendiririm.
17. Dikkat Cekici Renkleri Giymekten Itinayla
Kag¢inirim.
11.Dikkat ¢ekici giyinmeyi severim.
6. Tesettiir Modasini1 Yakindan Takip Ediyorum.
Giyimde Dinin 12. Canli Renkler Giyinmeyi Severim.
Belirleyici Etkisi / 13. Miisliman Her Zaman Sik Olmali. 6
Sekiilerlesme 14. Caga Ayak Uydurmak Onemlidir.
15. Diinya Gegici O Yiizden Biitiin Hazlar1
Yasamak Gerekir.
7. Tesettiir Ve Moda Bir Arada Kullanilacak
Modaya Olumsuz Kavramlar Degildir. 2
Yaklasim e S
8. Miislimanin Modas1 Olmaz.
Toplam Soru Sayisi 18

3.Boliim Tesettiir Uzerinde Aile Faktorii

Aile Faktorleri anketin ticilincii boliimiinii olusturan 17. Sorunun igerinde 1-10 arasi

ifadelerde yer almaktadir.

Tablo 3. Aile Faktorii Olgegi

Aile Faktorii Tle Tlgili Soru
Sorular
Boyutlar Sayisi
5. Annemin marka takintis1 vardir
Ailede Tesettiir Moda | 7. Annemin sosyal gevresi tesettlir modasini 3
Algisi yakindan takip eder.
4. Annem moday takip eder.
P 1. Ailem dinine baglidir.
Ailenin Dini Tutumu - 2
2. Ortiinmemde en 6nemli etki ailemdir.
8. Benim tesettiirlii olmam ailem i¢in ¢ok 6nemli
Ailenin Giyim Tercihine | 9. Ortiinmeye ilk karar verdigimde ailem biiyiik 3
Etkisi bir kutlama yapti.
3. Kiyafet se¢imimde annem belirleyicidir.
Toplam Soru Sayisi 8

55



4.Boliim Sosyal Cevre ve Toplumsal Faktorler

Anketin bu boliimiinde 18.soru kapsaminda 1-11 arasi ifadeler yer almaktadir.

Tablo 4. Sosyal Cevre Faktorii Olcegi

Sosyal Cevre
Faktorii ile Sorular sS:rll;l
flgili Boyutlar y
9. Arkadaslarim ne giydiklerimi, kiyafetlerimi nerden
Sosya! aldigimi merak eder
CBein re‘;‘:;]n 11.Etrafimdakiler beni hep sik bulurlar, .
Giyiminden 10.Arkadaglarim kendi giyim tercihlerinden benim
. X fikirlerime 6nem verir.
Etkilenmesi — . ~ T
8. Arkadaslarim giyim de bir tarzim oldugunu disiintir.
Sosyal 6. Arkadas ¢cevrem genelde modayi takip eder.
Cevrenin 9
Giyim
Tercihleri 7. Arkadaslarim genellikle marka giyinir.
Sosyal 5. Arkadaslarimin giyim tercihi benim giyim tercihimi
Cevrenin etkilemigtir.
Bireyin 2
Giyimine
Etkisi 4. Arkadas ¢evrem ortinmemde etkili olmustur.
Sosyal 3. Ailemin arkadas ¢evresi muhafazakardir.
Cevrenin 9
Muhatazakarl
g1 1. Yasadigimiz muhit muhafazakardir.
Toplam Soru 10
Sayisi

5.Boliim Tiiketim Kiiltiirii Uzerinden Faktorler

Anketin bu boliimiinde 19.soru kapsaminda 1-28 arasi ifadeler yer almaktadir. Bu
ifadelerde tiiketim kiltiirli, reklam, moda, marka vs. faktorlerinin boyutlarindan
olusmaktadir.

Tablo 5. Tiiketim Kiiltiirii Olgegi

Tiiketim kiltiiri Soru
Faktoriiniin Boyutlar Sorular Sayisi
14.Tesettiir moda dergilerini takip ederim.
13.Tesettiir defilelerini takip ederim.
15.Tesettiir moda dergileri giyim tercihlerimde 5
beni etkiler.

3.Tesettiir dergilerini takip ederim.

16.Moda benim i¢in olmazsa olmaz.

Tiketimde Moda Etkisi
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Degisik Giyim Tarz1

9.Her giin degisik kiyafet giymeye 6zen
gosteririm.

17.Her giin ne giyecegimi 6nceden planlarim.

8.Ihtiyacim olmasa da begendigim kiyafeti
hemen alirim.

1.Giyim tercihlerimde moday1 takip ederim.

12.Giyim tercihimde tarz degisikligi yapmay1
severim.

Tiiketimde Markaya Onem
Verme

23.Liiks yasamak benim i¢in 6nemli.

28.Satin aldigim tirtinlerde marka adi kaliteden
daha etkilidir.

11.Giyim tercihimde belli basli markalar1 takip
ederim.

10.Giyim konusunda markaya dikkat ederim.

24 Miisliiman liikks yasamayi hak eder.

Giyimde Reklam ve
Kampanyalarin Etkisi

5.Giyim tercihimde magaza vitrinleri beni
etkiler.

4.Giyim tercihlerimde reklamlardan etkilenirim.

18.Giyim tercihlerimde reklamlardan
etkilenirim.

6.Indirimleri yakindan takip ederim.

Makyaj Yapma

25.Makyaj yapmayi severim.

26.Her glin makyaj yaparim.

27.Dogal ve az makyaj yapilmasi gerekir.

Giyim ile Kimlik
Olusturma

21.Sahip oldugum giyim tercihim mensup
oldugum sosyal
kimligim hakkinda bilgi verir.

20.Giyimin toplumsal statii gostergelerinden biri
oldugunu diisiiniiyorum.

22 Tercih ettigim markalar benim sosyal
kimligim hakkinda bilgi vericidir.

Toplam Soru Sayist

25

6.Boliim Giyim ve Tesettiirde Psikolojik Faktorler

Anketin 6. Boliimiinde yer alan 20.soru igeriginde yer alan 1- 7 arasi ifadelerde giyim
tercihinde psikolojik faktorler ile alakali sorular yer almaktadir.

Tablo 6. Psikolojik Faktorler Olcegi

Inanci Giyimin toplumsal statii gostergelerinden biridir.

Ortiimiin kimligimin gdstergesi olduguna inanryorum.

Psikolojik Sorular Soru
Faktorler Sayisi
Giyim tarzim benim sosyal kimligim hakkinda bilgi
Kimlik Kazanma | Verir. .
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Modaya uygun giyinmek beni mutlu ediyor.

Giyimin Mutluluk | Siirekli yeni kiyafet almak beni mutlu ediyor. 3
Etkisi Artik sosyal hayatta bende varim demek ancak dis
goriinlisle miimkiin.
Toplam Soru
Sayisi 6

7.Bolim Sosyal Medya ve Fenomen Faktorleri

Anketin 7. Boliimiinde yer alan 21.soru igeriginde yer alan 1- 6 arasi ifadelerde sosyal

medya ve baglamlari ile alakali sorular yer almaktadir.

Tablo 7. Sosyal Medya Olgegi

Sosyal medya Faktorleri Sorular: Sorular Soru
Sayis1

Sosyal medyada tesettiir modas1 giyim tercihlerimi etkiliyor. 6 1
Baz1 sosyal medya mecralarinda tesettiirlii fenomen kisileri 3 1
takip ederim.
Internetten tesettiir modasini takip ederim. 2 1
Giyindiklerimi sosyal medyada paylasirim. 4 1
Sosyal medyada gordiigiim popiiler kisiler gibi giyinmeye 5 1
caligirim.
Internetteki tesettiir bloglarindan aligveris yaparim. 1 1
Toplam Soru Adedi 6

4.8.1. Olgeklerin Giivenirlilik ve Gegerlilik Calismalar1

Arastirmada Giyim tercihinde siras1 ile Tesettiir Algis1 Olgegi, Aile Etkisi Olcegi, Sosyal
cevre etkisi Olgegi, Tiiketim Kiiltiirii Olgegi, Psikolojik Etki Olgegi, Sosyal Medya
Olgegi kullanilmistir. Olgeklerin giivenirlik gecerlilik ¢alismas1 Ogr.Gor. Melek Caylak
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tarafindan yapilmistir. Gilivenirlik gecerlilik sonucunda tutarsiz maddeler oOlgekten

cikartilmistir. Glivenirlik gegerlilik ¢alismasina veriler agsagida belirtilmistir.

4.9. Arastirmanin Veri Toplama Siireci

Bu arastirma teorik ve pratik olmak iizere iki bolimden olusmaktadir. Teorik kisim,
arastirmanin probleminin belirlenmesinin ardindan amaca yonelik literatiir taramasi, arsiv
taramasi, dokiiman inceleme, siireli yayinlar, makaleler, ilgili tezler ve diger tiim bilimsel
kaynaklar taranarak yazilmistir. Uygulama kismi ise nicel aragtirma baglaminda anket
teknigi ile gerceklestirilmistir. Demografik bilgilerle alakali 15 sorunun ardindan anket
formu iizerinden katilimcilara 6 farkli 6lcek uygulanmistir. Anket bazi1 katilimcilarla
dogrudan yapilirken bazi1 katilimcilara online olarak Google form iizerinden
uygulanmistir. Katilimcilarin anketi cevaplaylp tamamlama siireleri ortalama 15
dakikadir. Aragtirma kismi i¢in sahaya inmeden ve katilimcilara ulagilmadan énce KTO
Karatay Universitesi Insan Arastirmalar1 Etik Kurul’undan gerekli izinler almmus,
anketler ise 5 Haziran-10 Haziran tarihleri arasinda uygulanmistir. 12.04.2023’de Google
Form ile hazirlanmis olan anket sorulari, 6rneklem grubunda yer alan kadin katilimeilara
whatsapp iletileri ve e-posta araciligiyla gonderilmistir. Toplamda 515 katilimci sayisina

ulasilmistir.
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5. BULGULAR

5.1. Demografik Bilgilerin Dagilimi

Katilimeilarin demografik bilgilerinin dagilimi frekans analizi ile incelenerek tablo 8’de

verilmistir.
Tablo 8. Demografik Bilgilerin Dagilim
n %
Y Kusagi 256 49,7
Kusak Z Kusagi 259 50,3
Total 515 100,0
2000 TL den kiigiik 6 1,2
2000-4000 TL 9 1,7
4000-9000 TL 70 13,6
Gelir 9000-15000 TL 114 22,1
15000-20000 TL 167 32,4
20000 TL uzeri 149 28,9
Total 515 100,0
Evet 490 95,1
Anne tesettiirlii olma Hayir o5 4.9
durumu
Total 515 100,0
Var 492 95,5
Ailede bagka tesettiirlii Yok 23 45
olma durumu
Total 515 100,0
Beraber 444 86,2
?nne baba birliktelik Ayni 71 138
urumu
Total 515 100,0
Ayda bir 162 31,5
Ayda iki kez 89 17,3
Giyim  ve aksesuar | Haftada bir giin 80 15,5
aligverigine  harcama ]
siklig1 Haftada bir kag giin 124 24,1
Her giin bir kag saat 60 11,7
Total 515 100,0
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200 TL ve alt1 76 14,8
200-400 TL 95 18,4
Giyim ve aksesuar 400-800 TL 104 20,2
aligverisine aylik | 800-1500 TL 138 26,8
harcanan mikar 1501-3000 TL 72 | 140
3000 TL ve tizeri 30 5,8
Total 515 100,0
Aile Bireyleri 198 38,4
) Es/Sevgili 40 7.8
1({)igtiiinmeye sebep olan Sosyal Cevre 14 2.7
Kendi Istegi 263 51,1
Total 515 100,0
1 yildan az 18 3,5
1-2 yil 21 4,1
2-3 yil 29 5,6
Ortiinme siiresi 4yl 31 6.0
4-5 y1l 38 7,4
5-10 yil 120 23,3
10 yil ve iizeri 258 50,1
Total 515 100,0
Kilmiyorum 44 8,5
kKllllanr:il}(,om rIilstiyorum ama| o 13.0
Namaz Kilma Durumu Ara sira kiltyorum 125 24,3
Diizenli 5 vakit kilarim 279 54,2
Total 515 100,0
Tutamiyorum 26 5,0
Orug Tutma Durumu Bazi giinler tutarim 24 4,7
Diizenli olarak tutarim 465 90,3
Total 515 100,0

Yas gruplarina gore dagilim incelendiginde Y kusagi olanlarin oran1 %49,7, Z kusag:

olanlarin oran1 %50,3’tiir. Gelire gore dagilim incelendiginde 2000 TL den az geliri
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olanlarin oran1 %1,2, 2000-4000 TL geliri olanlarin oran1 %1,7, 4000-9000 TL geliri
olanlarin oranm1 %13,6, 9000-15000 TL geliri olanlarin oram1 %22,1, 15000-20000 TL
geliri olanlarin orani1 %32,4, 20000 TL geliri olanlarin oran1 %28,9’dur.

Anne tesettiirlii olma durumu incelendiginde annesi tesettlirlii olanlarin orant %95,1,
annesi tesettiirli olmayanlarin oran1 %4,9’dur. Ailede baska tesettiirlii olma durumu
incelendiginde ailesinde baska tesettiirlii olanlarin oran1 %95,5, olmayanlarin orani

%4,5°tir.

Anne baba birliktelik durumu incelendiginde anne babasi beraber olanlarin orani %86,2,

ayr1 olanlarin oran1 %13,8’dir.

Giyim ve aksesuar aligverigine harcama sikligi dagilimi incelendiginde ayda bir kez
yapanlarin orani %31,5, ayda iki kez bakanlarin oran1 %17,3, haftada bir giin bakanlarin
orani %15,5, haftada birkac giin aligveris yapanlarin orant %24,1, her giin birkag¢ saat

aligveris yapanlarin oran1 %11,7’dir.

Katilimcilarin ortiinmelerine sebep olan kisilerin dagilimi incelendiginde aile bireyleri
orani %38,4, esi/sevgilisi nedeniyle Ortiinenlerin orant %7,8, sosyal ¢evre nedeni ile
ortiinenlerin oran1 %2,7, kendi istegi ile drtiinenlerin oran1 %51,1°dir. Ortiinme siirelerine
gore dagilim incelendiginde; 1 yildan az siire ile 6rtiinenlerin oran1 %3,5, 1-2 yil siire ile
ortiinmiis olanlarin orant %4,1, 2-3 yil siire ile ortiinenlerin oran1 %35,6, 3-4 yil stire ile
ortiinenlerin oram1 %6, 4-5 yil siire ile Ortiinenlerin orant %7,4, 5-10 yil siire ile

ortiinenlerin orani %23,3, 10 yil ve iizeri siire ile ortiinenlerin oran1 %50,1 dir.

Katilimecilarin namaz kilma durumlar1 dagilimi incelendiginde kilmayanlarin oran1 %8,5,
kilmak isteyip kilamayanlarin oran1 %13, ara sira kilanlarin oram1 %24,3, diizenli 5 vakit
kilanlarin  oram1  %54,2°dir. Oru¢ tutma durumuna gore dagilim incelendiginde
tutamayanlarin orani %5, bazi giinler tuttugunu belirtenlerin oran1 %4,7, diizenli olarak

tuttugunu belirtenlerin oran1t %90,3 tiir.

5.2. Olgek ve Alt Boyutlara Ait Tanimlayici istatistikler

Olgek ve alt boyutlara ait tanimlayici istatistik bilgileri, toplam katilimci, minimum,

maximum, ortalama ve standart sapma seklinde tablo 9’da verilmistir.
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Tablo 9. Tesettiir Algis1 ve Etki Eden Faktorlerin Alt Boyut Ortalamalar ve
Standart Sapmalan

N Minimum | Maximum | Ortalama std,
Sapma

Glylnmeye Y o6nelik Dini 515 1,00 5,00 411 0,99
Hassasiyet
Ailenin Dini Tutumu 515 1,00 5,00 3,99 0,93
Kimlik Kazanma Inanci 515 1,00 5,00 3,61 0,96
Giyim Tercihini
Dindarlikla 515 1,00 5,00 3,57 0,93
Iliskilendirme
Modaya Olumsuz 515 1,00 5,00 3,52 1,30
Yaklasim
Sosyal Cevrenin 515 1,00 5,00 3,48 0,87
Muhafazakarligi
Sosyal Cevrenin Bireyin 515 1,00 5,00 3,40 1,07
Giyiminden Etkilenmesi
Sosyal Cevrenin Giyim 515 1,00 5,00 3,13 1,09
Tercihleri
Giyim  Ile  Kimlik 515 1,00 5,00 2,90 1,09
Olusturma
Giyimde Reklam Ve 515 1,00 5,00 2,74 1,08
Kampanyalarin Etkisi
Sosyal Medya 515 1,00 5,00 2,65 1,08
Giyimin Mutluluk Etkisi 515 1,00 5,00 2,63 1,06
Giyimde Dinin
Belirleyici  Etkisi  / 515 1,00 5,00 2,61 0,95
Sekiilerlesme
Ailenin Giyim Tercihine 515 1,00 4,67 2,60 0,76
Etkisi
Degisik Giyim Tarzi 515 1,00 5,00 2,59 1,04
Degisik Giyim Tarzi 515 1,00 5,00 2,59 1,04
Sosyal Cevrenin Bireyin 515 1,00 5,00 2,56 1,19
Giyimine Etkisi
Makyaj Yapma 515 1,00 5,00 2,47 1,09
Tiiketimde Markaya 515 1,00 5,00 2,36 0,96
Onem Verme

63



Ailede Tesettir Moda
Algisi

515 ‘ 1,00 ‘ 5,00 ‘ 1,96 ‘ 0,88 ‘

Tesettiir algisina etki eden faktdrlerin alt boyut ortalamalari ve standart sapmalari
degerlendirdigimizde, ilk dort ifade “Giyinmeye Y 6nelik Dini Hassasiyet”, “Ailenin Dini
Tutumu”, “Kimlik Kazanma Inanc1” ve “Giyim Tercihini Dindarlikla Iliskilendirme” dir.
Bu dort ifadenin Aritmetik Ortalamasi Yiiksek ve Standart Sapmalari diisliktiir. Diger
ifadelerin bir kisminda Aritmetik Ortalama yiliksek olsa da Standart Sapmalarmin da
yiiksek oldugu goriilmektedir. Bu durum tesettiirde kisiler iizerinde etkili olan unsurlarin
basinda “dini inang¢larin” etkili oldugunu gostermektedir. Kisilerin giyim tercihlerinde
dini inancin oncelikli olmasi, tesettiirii tercih eden kisilerin inanglarmin geregi olarak
boyle bir yasam felsefesini benimsemelerini gostermesi agisindan olduk¢a anlaml
goriinmektedir. Aragtirma verilerine gore katilimecilarin tesettiirii tercih etmelerinde diger
faktorlerin siiphesiz etkisinden s6z etmek miimkiinse de bu faktorlerin etkisinin daha
siirli diizeylerde oldugunu sdylemek miimkiin gériinmektedir. Ciinkii diger faktorlerin

aritmetik ortalamalar1 diisiik, standart sapmalari ise yiiksektir.

5.3. Ol¢ceklerin Kusaklara Gore Degisimi

Olgeklerin ve alt boyutlarin kusaklara gore ortalamalar1 ve bu ortalamalar arasindaki
farkin anlamli olup olmadig1 bagimsiz gruplarda t testi ile incelenerek tablo 10’da

kusaklara gore dagilimi gosterilmistir.

Tablo 10. Ol¢eklerin Kusaklara Gore Dagilimi

Std.
Kusak N |Ortalama Sapma t p
.. . . Eusagl 256| 4,19 0,95
Glylnrqeye Yonelik Dini 1.901 | 0,058
Hassasiyet 7
. |259] 4,03 1,03
Kusagi
. L i IZusagl 256| 3,74 0,89
_G}yqn .Terc1h1n1 Dindarlikla 4,242 0,000
[liskilendirme 7
. |259| 3,40 0,93
Kusagi
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. . ovic Efiis /| Kusag 256| 2,40 0,91
Gly!mde Dinin Belirleyici Etkisi / 4,950/ 0,000*
Sekiilerlesme 7
. |259] 281 0,94
Kusagi
Y . |256] 3,70 1,26
Kusagi
Modaya Olumsuz Yaklasim 3,207 |0,001*
Z . |299] 3,33 1,32
Kusagi
Y . |256| 1,86 0,85
Kusagi
Ailede Tesettiir Moda Algis1 -2,684|0,008*
Z . |259] 2,07 0,91
Kusagi
Y . |256] 4,05 0,92
L Kusagi
Ailenin Dini Tutumu 1,566 | 0,118
Z . |259] 3,92 0,94
Kusagi
Yo l2s6| 261 | 074
S - . | Kusag
Ailenin Giyim Tercihine Etkisi 0,479 | 0,632
£ l259| 258 | 078
Kusagi
_ o IZusag1 256| 332 | 1,14
quyal_ Cev_renm _ Bireyin 11,754 0,080
Giyiminden Etkilenmesi 7
. |259] 3,48 0,98
Kusagi
Yo l2s6| 292 | 113
Kusagi
Sosyal Cevrenin Giyim Tercihleri -4,368 | 0,000*
Z . |259] 3,33 1,00
Kusagi
S Euwgl 56| 244 | 1,19
E?Ei};?l Cevrenin Bireyin Giyimine -2.325|0,020*
Z 59| 268 | 1,17
Kusagi
Y . |256| 3,63 0,88
Kusagi
Sosyal Cevrenin Muhafazakarligi 3,870 | 0,000*
Z . |259] 3,33 0,84
Kusagi
Tiiketimde Moda Etkisi Y . |256| 1,77 0,87 |-3,8590,000*
Kusagi
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Z

Kusag 259| 2,13 1,19
Y . |256| 2,32 0,94
Kusagi
Degisik Giyim Tarzi -5,988 | 0,000*
Z . |259| 2,85 1,07
Kusagi
Y . |256| 2,21 0,88
. Kusagi
Tiiketimde Markaya Onem Verme -3,523|0,000*
Z . [259| 251 1,01
Kusagi
. IZusagl 256| 2,65 1,02
Giyimde Reklgm Ve -1.899| 0,058
Kampanyalarin Etkisi 7
. |259| 2,83 1,14
Kusagi
Y . |256| 2,19 1,01
. Kusagi
Makyaj Yapma -5,802 | 0,000*
Z 19| 273 | 110
Kusagi
Yo los6| 280 | 110
PO Kusagi
Giyim Ile Kimlik Olusturma -2,217(0,027*
Z l2s9| 301 | 1,08
Kusagi
Yo lose| 362 | 1,02
. Kusagi
Kimlik Kazanma Inanci 0,321 | 0,748
Z l259| 359 | 0,90
Kusagi
Yo lose| 243 | 101
L . Kusagt
Giyimin Mutluluk Etkisi -4,374 | 0,000*
Z 59| 283 | 1,07
Kusagi
Y . |256| 2,38 0,97
Kusagi
Sosyal Medya -5,838|0,000*
Z . |259 2,92 1,11
Kusagi

*p<0,05

Tesettiir giyim tercihinde tesettiir algis1 Olgeginin yas gruplarina gore degisimi

incelendiginde giyim tercihini dindarlikla iligkilendirme, giyimde dinin belirleyici etkisi

ve modaya olumsuz yaklagim alt boyutlarinin yas gruplarina gore anlaml diizeyde
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farklilik gosterdigi gortilmiistiir. Y kusaginin giyim tercihini dindarlikla iligkilendirme ve
modaya olumsuz yaklasim diizeyi Z kusagindan anlamli derecede daha yiiksek iken Z
kusaginin giyimde dinin belirleyici etkisi Y kusagindan anlamli derecede daha ytiksektir.
Bu sebeple Y kusaginda giyim tercihleri incelendiginde dindarlikla ilisklendirme
boyunun agir bastigint gérmekteyiz. Pek ¢ok kez bahsedildigi iizere tesettiir farkli
algilama bicimleri ile tezahiir etmektedir. Y kusaginin tesettiir giyim pratiklerini
gerceklestirirken Z kusagia goére daha Islam bilinci ile bu eylemi gerceklestirmelerinin
sebeplerinden birisi modernitenin kagiilmaz etkisi olabilir. Z kusagina daha ¢ok hitap
eden modern deger ve argiimanlar Y kusagini kismen teget gegcmektedir. Bu sebeple
calismadan elde edilen veriler dahilinde bir kiyasa varilacak olursa; Z kusagr moda
eksenli bir bilingle tesettiir eylemini gergeklestirirken Y kusagmin Islam bilinci temelli

tesettiir eylemini gergeklestirdigi sdylenebilir.

Aile faktoriiniin yas gruplarina gore degisimi incelendiginde ailede tesettiir moda algis1
alt boyutunun anlamli derecede farklilik gosterdigi goriliirken (p<0,05) ailenin dini
tutumu ve ailenin giyim tercihine etkisi alt boyutunun anlamli diizeyde farklilik
gostermedigi goriilmiistiir. Z kusaginin ailede tesettiir moda algis1 diizeyi Y kusagindan
anlamli derecede daha yiiksektir. Z kusagi kadinlarin ailelerinin moda algisi daha
yiiksekken Y kusagi tesettiirlii kadinlarin ailelerinde moda algisinin gbrece daha az
oldugunu sdyleyebiliriz. Moda giliniimiiz toplumunun kavrami olarak bugiiniin genglerine
daha ¢ok hitap etmektedir. Yas bazinda incelendiginde 6nceki kusaklarda o kadar miithim
bir mesele olarak goriilmediginden Z kusaginda elzem bir kavram olarak goriilmesi
tesettiirin de modanin ekseninde sekillenmesine sebep olmustur. Z kusagi tesettiirlii
kadinlarin ailelerinin Y kusagini olusturdugunu, Y kusagi kadinlarin ailelerinin ise Z
kusagini olusturdugunu varsayarsak, yeni kusaklara gegildikge modanin etkisi ve dnemi
artmaktadir. Bu sebeple Z kusagi katilimcilarin ailelerinde moda algist diizeyi daha

yiiksek bulunmustur.

Sosyal cevrenin yas gruplarina gore degisimi incelendiginde; sosyal c¢evrenin giyim
tercihi, sosyal ¢evrenin bireyin giyimine etkisi ve sosyal ¢cevrenin muhafazakarlig alt
boyutlarinin anlamli diizeyde farklilik gosterdigi goriilmistiir. Z kusaginin sosyal
cevrenin giyim tercihi, sosyal ¢evrenin bireyin giyimine etkisi diizeyi Y kusagindan
anlamli derecede daha yiiksek iken Y kusaginin sosyal ¢evrenin muhafazakarligi diizeyi

Z kusagindan anlaml derecede daha yiiksektir.

67



Tiiketim faktoriiniin yas gruplarina gére degisimi incelendiginde tiiketimde moda etkisi,
degisik giyim tarzi, tiiketimde markaya 6nem verme, makyaj yapma ve giyim ile kimlik
olusturma alt boyutlarinin yas gruplarina gore anlamh diizeyde farklilik gosterdigi
gorilmistiir. Z kusagimin tiiketimde moda etkisi, degisik giyim tarzi, tikketimde markaya
onem verme, makyaj yapma ve giyim ile kimlik olusturma alt boyutlar1 diizeyi Y

kusagindan anlamli derecede daha yiiksektir.

Psikolojik faktorler alt boyutunun yas gruplarima gore degisimi incelendiginde giyimin
mutluluk etkisinin yas gruplarina gére anlaml diizeyde farklilik gosterdigi goriiliirken
(p<0,05), kimlik kazanma inancinin anlamli diizeyde farklilik gostermedigi gortilmiistiir.
Z kusaginin giyimin mutluluk etkisi diizeyi Y kusagindan anlamli derecede daha

yiiksektir.

Sosyal medya faktoriiniin yas gruplarina gére degisimi incelendiginde anlamli diizeyde
farklilik gosterdigi goriilmiis olup (p<0,05), Z kusaginin sosyal medya algisi diizeyi Y

kusagindan anlamli derecede daha yiiksektir.

5.4. Olgeklerin Namaz Kilma Durumuna Gére Degisimi

Olgeklerin ve alt boyutlarin namaz kilma durumuna gére ortalamalar1 ve bu ortalamalar
arasindaki farkin anlamli olup olmadig tek yonlii varyans analizi ile incelenerek tablo

11°de verilmistir.

Tablo 11. Olgeklerin Namaz Kilma Durumuna Gére Dagilim

N Std.
Ortalama | Sapma| F p
Kilmiyorum 44 2,61 1,11
Kilmak istiyorum ama
Giyinmeye kilamiyorum 67 4,00 0,86
Y .. N
Yonehl_< Dini Ara sira kiltyorum 125 4,00 0,95 57,34510,000
Hassasiyet
Diizenli 5 vakit kilarim 279 4.42 0,77
Total 515 411 0,99
Kilmiyorum 44 2,37 1,04
Giyim Tercihini Kilmak isti
Dindarlikla mak 1SHyorim ama |- g7 324 | 0,87 |53,654|0,000%
L . kilamiyorum
Iligkilendirme
Ara sira kiltyorum 125 3,40 0,84
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Diizenli 5 vakit kilarim 279 3,91 0,74
Total 515 3,57 0,93
Kilmiyorum 44 3,91 0,96
Giyimde Dinin|Kimak istiyorum ama| g7 |5 g7 | gy
Belirleyici Kiamyorum 60,342 | 0,000*
Etkisi /| Ara sira kiliyorum 125 2,74 0,84 ' '
Sekillerlesme | by enli 5 vakitkilanm | 279 | 2,25 | 0,77
Total 515 2,61 0,95
Kilmiyorum 44 2,26 1,24
Modaya kKllllaanl;o:lnnfomm e 3,24 1.29
82;!&?:; Ara sira kilityorum 125 3,23 1,30 28,991 0,000*
Diizenli 5 vakit kilarim 279 3,91 1,14
Total 515 3,52 1,30
Kilmiyorum 44 2,18 0,94
ilede Tesettiir 6.788 | 0.000*
Moda Algist Ara sira kiltyorum 125 2,04 0,93 ' '
Diizenli 5 vakit kilarim 279 1,82 0,82
Total 515 1,96 0,88
Kilmiyorum 44 3,90 1,04
Ailenin  Dini kKllllanrﬁl;‘”if‘tgomm T e | e | oss
Tutumu Ara sira kiliyorum 125 3,87 0,94 1,633 1 0,181
Diizenli 5 vakit kilarim 279 4,07 0,90
Total 515 3,99 0,93
Kilmiyorum 44 2,49 0,86
llenin  Glyim 0,698 | 0,554
Tercihine Etkisi | Ara sira kiliyorum 125 2,56 0,77 ' '
Diizenli 5 vakit kilarim 279 2,64 0,74
Total 515 2,60 0,76
~ | Kilmiyorum 44 3,80 1,05
;(i)rsey)';liln(}evremn Kilmak istiyorum ama 67 3,71 0,02 5,195 |0,002*

kilamiyorum

69



Giyiminden

h . Ara sira kiliyorum 125 3,35 1,11
Etkilenmesi
Diizenli 5 vakit kilarim 279 3,28 1,05
Total 515 3,40 1,07
Kilmiyorum 44 3,74 0,98
Kilmak istiyorum ama 67 3,57 0,08
Sosyal Cevrenin kilamiyorum
Sy renin 11,672 |0,000*
Giyim Tercihleri | Ara sira kiliyorum 125 3,09 1,02
Diizenli 5 vakit kilarim 279 2,94 1,10
Total 515 3,13 1,09
Kilmiyorum 44 2,45 1,01
. Kilmak istiyorum ama 67 278 1,20
Sosyal Cevrenin | kilamiyorum
Bireyin 1,593 | 0,190
Giyimine Etkisi Ara sira kiliyorum 125 2,66 1,19
Diizenli 5 vakit kilarim 279 2,48 1,20
Total 515 2,56 1,19
Kilmiyorum 44 3,39 0,78
Kilmak istiyorum ama 67 3,44 0,02
.| kilamryorum
Sosyal Cevrenin 1130 | 0.336
Muhafazakarlig1 | Ara sira kiliyorum 125 3,39 0,84 ' '
Diizenli 5 vakit kilarim 279 3,54 0,88
Total 515 3,48 0,87
Kilmiyorum 44 3,44 1,16
Kilmak istiyorum ama 67 221 1,16
Tiiketimde kilamiyorum .
Moda Etkisi Ara sira kiltyorum 125 2,08 1,06 54,723 0,000
Diizenli 5 vakit kilarim 279 1,60 0,72
Total 515 1,95 1,05
Kilmiyorum 44 3,78 1,01
Kilmak istiyorum ama 67 3,03 0,97
Degisik  Giyim kilamryorum *
Tarzi Ara sira kiltyorum 125 2,71 1,02 41,698 0,000
Diizenli 5 vakit kilarim 279 2,25 0,87
Total 515 2,59 1,04
Kilmiyorum 44 3,51 1,08 |41,489|0,000*
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Kilmak istiyorum ama

67 2,69 0,96
] kilamiyorum
Tiiketimde
Markaya Onem Ara sira kiliyorum 125 2,45 0,93
Verme Diizenli 5 vakit kilarim | 279 | 2,06 | 0,76
Total 515 2,36 0,96
Kilmiyorum 44 3,90 1,02
Giyimde E‘llmak istiyorum ama | g7 | 395 | (g9
Reklam Ve = TR 37,345 | 0,000
Kampanyalarin | Ara sira kiltyorum 125 2,85 1,07 ’ ’
Etkisi Diizenli 5 vakit kilarrm | 279 | 2,40 | 0,93
Total 515 2,74 1,08
Kilmiyorum 44 3,37 0,79
Kilmak istiyorum ama 67 3,02 1,08
kilamiyorum
1 *
Makyaj Yapma Ara sira kilityorum 125 2,69 1,02 34,085 0,000
Diizenli 5 vakit kilarim 279 2,09 1,00
Total 515 2,47 1,09
Kilmiyorum 44 3,83 1,03
N | Kilmak istiyorum ama 67 208 1,04
Giyim Ile | kilamiyorum
H H *
Kimlik Ara sira kiliyorum 125 3,01 0,95 15,625 0,000
Olusturma
Diizenli 5 vakit kilarim 279 2,69 1,09
Total 515 2,90 1,09
Kilmiyorum 44 3,52 1,07
kKllmak istiyorum ama 67 3,60 0,90
L lamiyorum
Kimlik 1,052 | 0,369
Kazanma Inanci | Ara sira kiliyorum 125 3,50 0,93 ' '
Diizenli 5 vakit kilarim 279 3,67 0,97
Total 515 3,61 0,96
Kilmiyorum 44 3,87 1,08
Kilmak istiyorum ama
Giyimin k1lam1y0run¥ o7 2,98 0.99 41,801 |0,000*
Mutluluk Etkisi : :
Ara sira kiltyorum 125 2,79 0,99
Diizenli 5 vakit kilarim 279 2,28 0,91
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Total 515 2,63 1,06
Kilmiyorum 44 3,97 0,95

Kilmak istiyorum ama 67 2,98 1,12

kilamiyorum

Sosyal Medya | \ . qira kiliyorum 125 | 281 | 1,05 |4°225|0.000%
Diizenli 5 vakit kilarim 279 2,29 0,87
Total 515 2,65 1,08

*p<0,05

Tesettiir giyim tercihinde tesettiir algis1 6lgeginin namaz kilma durumuna gore degisimi
incelendiginde; giyinmeye yonelik dini hassasiyet, giyim tercihini dindarlikla
iligkilendirme, giyimde dininin belirleyici etkisi, modaya olumsuz yaklagim alt
boyutlarinin namaz kilma durumuna gore anlamli diizeyde farklilik gosterdigi
goriilmiistiir. Anlamli farklilik gdsteren alt boyutlar igin farkliligin hangi gruptan
kaynaklandigini tespit etmek icin yapilan TUKEY testi sonuclarina gore;

Giyinmeye yonelik dini hassasiyet alt boyutu i¢in; diizenli 5 vakit kilanlarin ortalamasi
diger gruplardan anlamli derecede daha yiiksektir. Ek olarak kilmak isteyip kilamayanlar

ve ara sira kilanlarin ortalamasi kilmayanlardan anlamli derecede daha yiiksektir.

Giyim tercihini dindarlikla iliskilendirme alt boyutu i¢in; diizenli 5 vakit kilanlarin
ortalamasi diger gruplardan anlamli derecede daha yiiksektir. Ek olarak kilmak isteyip
kilamayanlar ve ara sira kilanlarin ortalamasi kilmayanlardan anlamli derecede daha

yiiksektir.

Giyimde dinin belirleyici etkisi alt boyutu i¢in; kilmayanlarin ortalamasi diger gruplardan
anlamli derecede daha yiiksektir. Ek olarak kilmak isteyen ama kilamayan ve ara sira

kilanlarin ortalamasi diizenli 5 vakit kilanlardan anlamli derecede daha yiiksektir.

Modaya olumsuz yaklasim alt boyutu i¢in; diizenli 5 vakit kilanlarin ortalamasi diger
gruplardan anlamli derecede daha yiiksektir. Ek olarak kilmak isteyip ama kilamayan ve

ara sira kilanlarin ortalamasi kilmayanlardan anlamli derecede daha yiiksektir.

Aile faktoriiniin namaz kilma durumuna goére degisimi incelendiginde ailede tesettiir
moda algis1 alt boyutu namaz kilma durumuna goére degisimi anlamli iken diger alt
boyutlarin anlaml diizeyde farklilik gostermedigi goriilmiistiir. Anlamli farklilik gdsteren

ailede tesettiir moda algis1 alt boyutu i¢in farkliligin hangi gruptan kaynaklandigini tespit
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etmek i¢in yapilan Tukey testi sonuglarina gore; ailede tesettlir moda algis1 alt boyutu
icin; kilmayanlar, kilmak isteyip kilamayanlarin ve ara sira kilanlarin ortalamasi diizenli

5 vakit kilanlardan anlaml1 derecede daha yiiksektir.

Sosyal ¢evre faktoriiniin namaz kilma durumuna goére degisimi incelendiginde; sosyal
cevrenin bireyin giyiminden etkilenmesi, sosyal ¢evrenin giyim tercihleri alt boyutlarinin
namaz kilma durumuna gore anlamli diizeyde farklilik gosterdigi goriiliirken (p<0,0),
diger alt boyutlarin anlamli derecede farklilik gdstermedigi gortilmiistiir. Anlaml
farklilik gosteren alt boyutlar i¢in farkliligin hangi gruptan kaynaklandigini tespit etmek
icin yapilan TUKEY testi sonuglarina gore;

Sosyal ¢evrenin bireyin giyiminden etkilenmesi alt boyutu i¢in; kilmayanlar ile kilmak
isteyip kilamayanlarin ortalamasi ara sira kilanlar ve diizenli 5 vakit kilanlardan anlamli

derecede daha yiiksektir.

Sosyal c¢evrenin giyim tercihi alt boyutu icin; kilmayanlar ile kilmak isteyip
kilamayanlarin ortalamasi ara sira kilanlar ve diizenli 5 vakit kilanlardan anlamli derecede
daha yiiksektir. ibadetler dinin geregi olarak emredilmistir. Namaz da islam dininin
baslica emirlerinden oldugu icin gerceklesmesinde Islami biling yatmaktadir. Ibadetler
birbiri ile etkilesim i¢inde gergeklesebilir. Ornegin namaz kilan bir kimse Islam dininin
emirlerinin farkindadir ve bu sebeple emredilen diger ibadetleri de (orug, zekat vb.)
gergeklestirecektir. Bu minvalde, diizenli namaz kilan bir kimsede bulunan Islam bilinci
tesettiir ibadetini gergeklestirmesinde bir mana kilacaktir. Diizenli namaz kilanlarin
sosyal ¢evrenin giyim tercihinden daha az etkilenmelerinin sebebi tesettiirii Islam temelli
yorumlamalarindan kaynaklanmaktadir. Sosyal ¢evreye gore tesettiirii yorumlayan bir
kiside Islam temelli tesettiir anlayisindan s6z edilemez. Kisacasi ibadetler birbiri ile iliski

igerisindedir ve birbirini gerekli kilmaktadir.

Tiiketim kiiltiirii alt boyutunun namaz kilma durumuna gére degisimi incelendiginde tiim
alt boyutlarin anlamli diizeyde farklilik gostermedigi gorilmistiir (p<0,05). Farkliligin
hangi gruptan kaynaklandigini tespit etmek icin yapilan TUKEY testi sonuglarina gore;

Tiiketimde moda etkisi alt boyutu i¢in; kilmayanlarin ortalamasi diger tiim gruplardan
anlaml: derecede daha yiiksektir. Ek olarak kilmak isteyip kilamayanlar ve ara sira
kilanlarin ortalamasi diizenli 5 vakit kilanlardan anlamli derecede daha yliksektir.

Modanin dini ritiielleri olumsuz olarak etkilemesinden s6z edilebilir. Ciinkii moda gibi
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modern argiimanlar sekiiler anlamlar tasmaktadir. Bu noktada dinin gerekliliklerine ters
diismeleri kagimilmaz olabilmektedir. Ciinkii modernitenin ortaya koydugu dinden
bambaska bir yasam tarzidir. Bu yasam tarzinda ibadetler ¢cok ta anlamli sayilmazlar.
Aragtirmanin bulgularina gére namaz kilma ibadetini diizenli olarak gergeklestiren

kisilerin modanin etkisine daha az kapilmalar1 bu sebepten kaynaklanabilir.

Degisik giyim tarzi alt boyutu i¢in; kilmayanlarin ortalamasi diger tim gruplardan
anlamli derecede daha yliksektir. Ek olarak kilmak isteyip kilamayanlarin ortalamasi ara
sira kilanlar ve diizenli 5 vakit kilanlardan, ara sira kilanlarin ortalamasi diizenli 5 vakit

kilanlarin ortalamasindan anlamli derecede daha yiiksektir.

Tiiketimde markaya 6onem verme alt boyutu i¢in; kilmayanlarin ortalamasi diger tiim
gruplardan anlamli derecede daha yiiksektir. Ek olarak kilmak isteyip kilamayanlarin

ortalamasi diizenli 5 vakit kilanlardan anlamli derecede daha ytiksektir.

Giyimde reklam ve kampanyalarin etkisi alt boyutu i¢in; kilmayanlarin ortalamasi diger
tiim gruplardan anlamli derecede daha ytiksektir. Ek olarak kilmak isteyip kilamayanlarin
ortalamasi ara sira kilanlar ve diizenli 5 vakit kilanlardan, ara sira kilanlarin ortalamasi
diizenli 5 vakit kilanlarin ortalamasindan anlamli derecede daha yiiksektir. Moda gibi
reklamlar ve kampanyalar da dini ritiielleri olumsuz etkilemektedir. Moda ve reklamlar
arasinda karsilikli bir iliski vardir. Moda endiistrisi, reklamlar1 kullanarak {iriinlerini
pazarlar ve marka imajin giiglendirirken, reklamlar da moda trendlerini belirleyebilir ve
moda markalarina biiyiilk bir etki saglar. Moda markalari, reklam kampanyalari
aracilifiyla marka imajlarimi olusturur ve gii¢lendirirler. Reklamlar, moda markalarmin
estetik anlayisini, tarzlarini ve degerlerini vurgular. Ayni zamanda, reklamlar da moda
trendlerini belirleyebilir veya etkileyebilir. Bu sebeple reklamlar da tipki moda gibi dini

ritiielleri olumsuz etkilemektedir.

Makyaj alt boyutu i¢in; kilmayanlarin ortalamasi ara sira kilanlar ve diizenli 5 vakit
kilanlarin ortalamasindan anlamli derecede daha yiiksektir. Ek olarak kilmak isteyip
kilamayanlarin ortalamasi ara sira kilanlar ve diizenli 5 vakit kilanlardan anlamli derecede

daha yiiksektir.

Giyim ile kimlik olusturma alt boyutu i¢in; kilmayanlarin ortalamas1 kilanlardan anlamli
derecede daha yiiksektir. Ek olarak kilmak isteyip kilamayanlar ve ara sira kilanlarin

ortalamasi diizenli 5 vakit kilanlardan anlamli derecede daha ytiksektir.
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Psikolojik faktorlerin namaz kilma durumuna gore degisimi incelendiginde; giyimin
mutluluk etkisi alt boyutunun namaz kilma durumuna gore anlamli diizeyde farklilik
gosterdigi goriiliirken (p<0,05), kimlik kazanma inanci alt boyutunun anlamli diizeyde
farklilik gostermedigi goriilmistiir. Anlamli farklilik gosteren giyimin mutluluk etkisi alt
boyutu i¢in farkliligin hangi gruptan kaynaklandigini tespit etmek i¢in yapilan TUKEY
testi sonuglarina gore; kilmayanlarin ortalamasi diger tiim gruplardan anlamli derecede
daha yiiksektir. Ek olarak kilmak isteyenler ama kilamayanlarin ve ara sira kilanlarin

ortalamasi diizenli 5 vakit kilanlardan anlamli derecede daha yiiksektir.

Sosyal medya faktoriiniin namaz kilma durumuna gore degisimi incelendiginde anlaml
diizeyde farklilik gosterdigi gorilmistir (p<0,05). Farkliligin hangi gruptan
kaynaklandigin tespit etmek i¢in yapilan TUKEY testi sonuglarina gore; kilmayanlarin
ortalamasi diger tiim gruplardan anlamli derecede daha yiiksektir. Ek olarak kilmak
isteyenler ama kilamayanlarin ve ara sira kilanlarin ortalamasi diizenli 5 vakit kilanlardan
anlamli derecede daha yiiksektir. Sosyal medya dini ritliellere engel teskil etmez ancak
dikkati dagitabilir veya zaman kaybina neden olabilir. Bu nedenle, sosyal medya
kullaniminin bilingli bir sekilde yonetilmesi, 6nceliklerin belirlenmesi ve dini ritiiellere
zaman ayrilmasi 6nemlidir. Ancak yine de sosyal medyanin kitle iletisim araglarinda yeni
medya olarak insa edildigini diisiinlirsek giliniimiiz diinyasinda olduk¢a hakimdir. Sosyal
medyanin etkisi ka¢inilmazdir ancak bilingli insanlar tarafindan yonetilebilir. Bu sebeple
muhakkak bir sinirlandirma yapilmasi gerekmektedir. Namaz kilmak bir ibadet olmasi
disinda eyleme doniistiiriilmesi i¢in zaman ayirilmas: gereken bir kavramdir. Sosyal
medyanin birey i¢in oldukc¢a oyalayici bir platform oldugunu diisiiniirsek, ibadetlere

ayrilan stireyi i¢ine hapsedebilmektedir.

Dolayzsi ile arastirma kapsaminda yer alan sorular igerisinde; *’dini ibadetleri yapmakla
tesettiir arasinda dogrusal bir iligki vardir midir?’’ sorusu ¢alismanin bulgulari sonucunda
cevap bulmustur. Diizenli bes vakit namaz kilanlarin aritmetik ortalamasi 4.42 iken
standart sapmasi 0.77’dir. Dini ibadetleri yapmak giyinme noktasinda dindarlikla iligkisi

acisindan baktigimizda anlamli ve olumlu bir iliski bulunmustur.
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5.5. Olgeklerin Oru¢ Tutma Durumuna Gére Degisimi

Olgeklerin ve alt boyutlarin oru¢ tutma durumuna gore ortalamalar1 ve bu ortalamalar

arasindaki farkin anlamli olup olmadig: tek yonlii varyans analizi ile incelenerek tablo

12°de verilmistir.

Tablo 12. Ol¢eklerin Oru¢ Tutma Durumuna Gére Dagilim
N Std.
Ortalama |Sapma| F P
Tutamiyorum 26 2,69 1,31
Giyinmeye Yonelik Bazi giinler tutarim 24 3,04 1,17
Dini Hassasiyet Diizenli olarak 465 424 086 53,599 10,000*
tutarim ' '
Total 515 4,11 0,99
Tutamiyorum 26 2,25 1,09
Giyim Tercihini | Baz: giinler tutarim 24 2,63 0,93
1 . . *
Total 515 3,57 0,93
Tutamiyorum 26 4,02 0,97
Giyimde Dinin | Baz: giinler tutarim 24 3,60 1,06
gsll(gigzllgmgtkm / g?;giﬂl olarak 465 248 0.84 56,712|0,000
Total 515 2,61 0,95
Tutamiyorum 26 2,31 1,35
Modaya  Olumsuz Bazi giinler tutarim 24 2,29 1,17
Yaklasim Diizenli olarak 465 365 124 26,446 | 0,000*
tutarim ! ’
Total 515 3,52 1,30
Tutamiyorum 26 2,13 0,96
Ailede Tesettiic Bazi giinler tutarim 24 2,28 1,10
Moda Algist Diizenli olarak 465 194 086 2,152 | 0,117
tutarim ! !
Total 515 1,96 0,88
ileni ini | Tutamiyorum 26 413 0,93
ilA_\llJlt?Jr;:]TJ o Bazi giinler tutarim 24 3,83 1,14 0656 1 0519

76



Diizenli olarak

tutarm 465 3,99 0,92
Total 515 3,99 0,93
Tutamiyorum 26 2,64 0,66
Ailenin Giyim Bazi giinler tutarim 24 2,22 1,06
Tercihine Etkisi Diizenli olarak| ,or | oon | o5 | 107 (0046
tutarim ' '
Total 515 2,60 0,76
Tutamiyorum 26 3,94 1,05
Sosyal Cevrenin | Bazi giinler tutarim 24 3,79 0,98
Etllr(?lygrr:m(gglmlnden Elltl;relnmh olarak 465 3.35 1,06 5,615 0,004
Total 515 3,40 1,07
Tutamiyorum 26 3,88 1,05
Sosyal Cevrenin Bazi giinler tutarim 24 3,73 0,93
Giyim Tercihleri Diizenli olarak 465 3.05 1.07 11,4540,000%
tutarim ' '
Total 515 3,13 1,09
Tutamiyorum 26 2,50 1,13
Sosyal Cevrenin Bazi giinler tutarim 24 2,42 0,95
E:Leig/iln Giyimine g?;gnmh olarak 465 257 1.20 0,239 | 0,787
Total 515 2,56 1,19
Tutamiyorum 26 3,29 0,84
Sosyal Cevrenin Bazi giinler tutarim 24 3,67 0,78
Muhafazakarligi Diizenli olarak 465 348 0.88 1,182 10,308
tutarim ! !
Total 515 3,48 0,87
Tutamiyorum 26 3,32 1,32
Tiiketimde Moda Bazi giinler tutarim 24 2,87 1,36
Etkisi Diizenli olarak 465 1,83 0,94 39,570 0,000*
tutarim
Total 515 1,95 1,05
Tutamiyorum 26 3,76 0,95
Degisik Giyim Tarzi 29,690 0,000*
Bazi giinler tutarim 24 3,43 1,22
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Diizenli olarak

465 2,48 0,98
tutarim
Total 515 2,59 1,04
Tutamiyorum 26 3,50 1,18
Tiiketimde Mark Bazi giinler tutarim 24 3,17 1,23
iiketimde Markaya
- .. . 33,379 0,000*
Onem Verme Diizenli olarak 465 2,25 0,87
tutarim
Total 515 2,36 0,96
Tutamiyorum 26 3,88 0,97
Giyimde Reklam Ve | Bazi giinler tutarim 24 3,56 1,18
Kampanyalarin Diizenli olarak 25,5710,000*
Etkisi tutarm 465 2,64 1,03
Total 515 2,74 1,08
Tutamiyorum 26 3,47 0,79
Bazi giinler tutarim 24 3,04 1,07
Makyaj Yapma i : 16,878 | 0,000*
yaJ Yap Diizenli olarak 465 238 1,07
tutarim
Total 515 2,47 1,09
Tutamiyorum 26 3,81 1,08
Givim fle Kimlik Bazi giinler tutarim 24 3,54 1,16
iyim Ile imli ._ ] -
Olusturma Diizenli olarak 465 282 106 15,218 0,000
tutarim ! !
Total 515 2,90 1,09
Tutamiyorum 26 3,59 1,08
o Bazi giinler tutarim 24 3,49 0,95
Kimlik ~ Kazanmal 0202 | 0817
inanci Diizenli olarak 465 3,61 0,95 ' ,
tutarim
Total 515 3,61 0,96
Tutamiyorum 26 3,94 0,99
Givimi Mutluluk Bazi giinler tutarim 24 3,44 1,16
iyimin utlulu
.. i . 33,234 | 0,000*
Etkisi Diizenli olarak 465 2,52 0,99
tutarim
Total 515 2,63 1,06
Tutamiyorum 26 3,84 1,11
Sosyal Medya 30,057 |0,000*
Bazi giinler tutarim 24 3,56 1,14
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Diizenli olarak
tutarim

Total 515 2,65 1,08

465 2,54 1,01

*p<0,05

Tesettiir giyim tercihinde tesettiir algis1 6lgeginin oru¢ tutma durumuna gore degisimi
incelendiginde; giyinmeye yonelik dini hassasiyet, giyim tercihini dindarlikla
iliskilendirme, giyimde dinin belirleyici etkisi ve modaya olumsuz yaklasim alt
boyutlarinin orug tutma durumuna gore anlamli diizeyde farklilik gosterdigi goriilmiistiir
(p<0,05). Anlamli farklilik gosteren alt boyutlar i¢in farklilifin hangi gruptan
kaynaklandigini tespit etmek icin yapilan TUKEY testi sonuglarina gore;

Giyinmeye yonelik dini hassasiyet alt boyutu i¢in; diizenli olarak tutanlarin ortalamasi

tutamayanlar ve bazi giinler tutanlardan anlamli derecede daha ytiksektir.

Giyim tercihini dindarlikla iliskilendirme alt boyutu igin; diizenli olarak tutanlarin

ortalamasi tutamayanlar ve bazi giinler tutanlardan anlamli derecede daha yiiksektir.

Giyimde dinin belirleyici etkisi alt boyutu i¢in; tutamayanlar ve bazi giinler tutanlarin

ortalamasi diizenli olarak tutanlardan anlamli derecede daha yiiksektir.

Modaya olumsuz yaklasim alt boyutu igin; diizenli olarak tutanlarin ortalamasi

tutamayanlar ve bazi gilinler tutanlardan anlamli derecede daha yiiksektir.

Aile faktoriinlin oru¢ tutma durumuna gore degisimi incelendiginde ailenin giyim
tercihine etkisi anlaml diizeyde farklilik gosterirken diger alt boyutlarin anlaml diizeyde
farklilik gostermedigi goriilmistiir. Anlaml farklilik gosteren ailenin giyim tercihine
etkisi alt boyutu icin farkliligin hangi gruptan kaynaklandigini tespit etmek icin yapilan
TUKEY testi sonuglarina gore; diizenli olarak tutanlarin ortalamasi bazi giinler

tutanlardan anlaml derecede daha yiiksektir.

Sosyal ¢evre faktoriinlin oru¢ tutma durumuna gore degisimi incelendiginde sosyal
cevrenin bireyinin giyiminden etkilenmesi, sosyal c¢evrenin giyim tercihleri alt
boyutlarinin oru¢ tutma durumuna gore anlamli diizeyde farklilik gosterdigi goriilmiistiir
(p<0,05). Anlamli farklilik gosteren alt boyutlar i¢in farkliligin hangi gruptan

kaynaklandigini tespit etmek icin yapilan TUKEY testi sonuglarina gore; tutamayanlar
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ve bazi giinler tutanlarin ortalamasi diizenli olarak tutanlardan anlamli derecede daha

yiiksektir.

Tiketim kiiltiirii faktoriiniin orug tutma durumuna gore degisimi incelendiginde; tiim alt
boyutlarin oru¢ tutma durumuna gore anlamli diizeyde farklilik gosterdigi gortilmiistiir
(p<0,05). Farkliligin hangi gruptan kaynaklandigini tespit etmek icin yapilan TUKEY

testi sonuglarina gore;

Tiiketimde moda etkisi alt boyutu icin; tutamayanlar ve bazi giinler tutanlarin ortalamasi

diizenli olarak tutanlardan anlamli derecede daha yiiksektir.

Degisik giyim tarzi alt boyutu i¢in; tutamayanlar ve bazi giinler tutanlarin ortalamasi

diizenli olarak tutanlardan anlamli derecede daha ytiksektir.

Tiiketimde markaya 6nem verme alt boyutu i¢in; tutamayanlar ve bazi giinler tutanlarin

ortalamasi diizenli olarak tutanlardan anlamli derecede daha yiiksektir.

Giyimde reklam ve kampanyalarin etkisi alt boyutu i¢in; tutamayanlar ve bazi giinler

tutanlarin ortalamasi diizenli olarak tutanlardan anlamli derecede daha ytiksektir.

Makyaj yapma alt boyutu i¢in; tutamayanlar ve bazi giinler tutanlarin ortalamasi diizenli

olarak tutanlardan anlamli derecede daha yiiksektir.

Giyim ile kimlik olusturma alt boyutu i¢in; tutamayanlar ve bazi giinler tutanlarin

ortalamasi diizenli olarak tutanlardan anlamli derecede daha yiiksektir.

Psikolojik faktorlerin oru¢ tutma durumuna goére degisimi incelendiginde giyimin
mutluluk etkisi alt boyutunun oru¢ tutma durumuna gore anlamli diizeyde farklilik
gosterdigi goriiliirken (p<0,05), kimlik kazanma inancinin oru¢ tutma durumuna gore
anlamli diizeyde farklilik gostermedigi goriilmiistiir. Anlamli farklilik gdsteren giyimin
mutluluk etkisi alt boyutu i¢in farkliligin hangi gruptan kaynaklandigini tespit etmek i¢in
yapilan TUKEY testi sonuglarina gore; tutamayanlar ve bazi giinler tutanlarin ortalamasi

diizenli olarak tutanlardan anlamli derecede daha yiiksektir.

Sosyal medya faktoriinlin oru¢ tutma durumuna gore degisimi incelendiginde anlamli
diizeyde farklilik gosterdigi gorilmiistiir (p<0,05). Farkliligin hangi gruptan
kaynaklandigini tespit etmek i¢in yapilan TUKEY testi sonuglarina gore; tutamayanlar
ve bazi giinler tutanlarin ortalamasi diizenli olarak tutanlardan anlamli derecede daha

yiiksektir.
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Bu sonuglar baglaminda arastirmanin sorularindan olan “’dini ibadetleri yapmayla

tesettiir arasinda dogrusal bir iligski var midir?’” sorusuna cevap olusmustur.

5.6. Olgeklerin Ortiinmeye Sebep Olan Kisiye Gore Degisimi

Olgeklerin ve alt boyutlarm drtiinmeye sebep olan kisi durumuna gére ortalamalari ve bu

ortalamalar arasindaki farkin anlamli olup olmadigi tek yonlii varyans analizi ile

incelenerek tablo 13’te verilmistir.

Tablo 13. Ol¢eklerin Ortiinmeye Sebep Olan Kisiye Gore Dagilimu

N Std.
Ortalama| Sapma F p
Aile Bireyleri 198 3,86 1,11
Giyinmeye Es/Sevgili 40 3,55 0,98
Y 6nelik Dini | Sosyal Cevre 14 4,50 0,71 15,941 | 0,000*
Hassaslyet Kendi Tstegi 263 | 436 | 083
Total 515 4,11 0,99
Aile Bireyleri 198 3,47 1,01
Giyim  Tercihini Es/Sevgili 40 3,11 0,95
]_)indarhkla Sosyal Cevre 14 3,81 0,83 6,346 | 0,000*
lliskilendirme Ty o0 4 fotesi 263 | 370 | 083
Total 515 3,57 0,93
Aile Bireyleri 198 2,73 1,07
Giyimde Dinin Es/Sevgili 40 2,88 1,14
Belirleyici Etkisi /|Sosyal Cevre 14 2,54 1,00 3,951 | 0,008*
Sekitlerleyme Kendi Istegi 263 | 248 | 079
Total 515 2,61 0,95
Aile Bireyleri 198 3,34 1,28
Es/Sevgili 40 2,91 1,23
Modaya Olumsuz x
Yaklasim Sosyal Cevre 14 3,57 1,25 6,933 | 0,000
Kendi Istegi 263 3,74 1,29
Total 515 3,52 1,30
: = | Aile Bireyleri 198 2,05 0,91
Ailede Tesettiir y 2008 0.112
Moda Algsi Es/Sevgili 40 2,03 0,75
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Sosyal Cevre 14 2,24 0,87
Kendi Istegi 263 1,88 0,88
Total 515 | 1,96 | 0,88
Aile Bireyleri 198 4,29 0,76
o o Es/Sevgili 40 3,35 1,24
%‘Jm‘& Dint | g ssyal Cevre 14 371 | 075 | 16,702 | 0,000*
Kendi Istegi 263 3,87 0,92
Total 515 | 399 | 093
Aile Bireyleri 198 2,75 0,71
o | Es/Sevgili 40 214 | 070
ﬁé'ri?r']?ne Etg;?"m Sosyal Cevre 14 | 281 | 069 | 8757 | 0,000
Kendi Istegi 263 2,54 0,78
Total 515 | 260 | 076
Aile Bireyleri 198 3,38 1,03
Sc_)sya_l Cevrenin | Es/Sevgili 40 3,16 1,39
g'lgfmn o Sosyal Cevre 14 | 320 | 089 | 1,164 | 0323
Etkilenmesi Kendi Istegi 263 | 346 | 1,04
Total 515 | 340 | 1,07
Aile Bireyleri 198 | 322 | 098
Es/Sevagili 40 2,76 | 1534
g‘l’;ﬁlTerEﬁ]VIgﬁ“n Sosyal Cevre 14 | 339 | 094 | 2201 | 0,077
Kendi Istegi 263 | 310 | 1,13
Total 515 | 313 | 1,09
Aile Bireyleri 198 2,58 1,15
Sosyal  Cevrenin | E/Sevel 40 209 | 0,85
Bireyin Giyimine | Sosyal Cevre 14 3,21 1,17 3,660 | 0,012*
Etkisi Kendi Istegi 263 | 259 | 124
Total 515 | 256 | 1,19
Aile Bireyleri 198 3,57 0,78
Es/Sevgili 40 345 | 069
i;’jg:;azafaerﬁrgfi” Sosyal Cevre 14 | 314 | 082 | 1,752 | 0,155
Kendi Istegi 263 | 343 | 095
Total 515 | 348 | 087
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Aile Bireyleri 198 2,14 1,17
Es/Sevgili 40 2,61 0,99
Eﬁi‘iz?mde Moda| g val Cevre 14 180 | 085 | 12,676 | 0,000
Kendi Istegi 263 1,71 0,90
Total 515 1,95 1,05
Aile Bireyleri 198 2,77 1,09
Es/Sevgili 40 2,88 1,08
]T)aergzifik Giyim | g\ «val Cevre 14 2,20 1,04 | 5912 | 0,001*
Kendi Istegi 263 2,43 0,96
Total 515 2,59 1,04
Aile Bireyleri 198 2,48 1,04
Tiiketimde Es/Sevgili 40 2,69 1,09
Markaya Onem | Sosyal Cevre 14 2,30 0,68 4542 | 0,004*
Verme Kendi stegi 263 | 222 | 086
Total 515 2,36 0,96
Aile Bireyleri 198 2,85 1,09
Giyimde Reklam Es/Sevgili 40 2,97 1,13
Ve Kampanyalarin | Sosyal Cevre 14 2,70 1,03 2,181 0,089
Etkisi Kendi istegi 263 | 263 | 1,07
Total 515 2,74 1,08
Aile Bireyleri 198 2,53 1,07
Es/Sevgili 40 2,69 0,99
Makyaj Yapma Sosyal Cevre 14 1,98 0,98 1,985 | 0,115
Kendi Istegi 263 2,41 1,12
Total 515 2,47 1,09
Aile Bireyleri 198 3,04 1,11
. Es/Sevgili 40 2,83 1,15
Sil}ilsrt?mﬂz Kimlik | g o val Cevre 14 | 303 | 111 | 1974 | 0117
Kendi Istegi 263 2,80 1,06
Total 515 2,90 1,09
Aile Bireyleri 198 3,66 1,01
ﬁ;rg'cilk Kazanma | oS evili 40 307 | 090 | 4794 | 0,003*
Sosyal Cevre 14 3,86 0,62
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Kendi Istegi 263 3,63 0,92
Total 515 3,61 0,96
Aile Bireyleri 198 2,80 1,06
Es/Sevgili 40 3,04 1,15
gtili’iisr?i” Mutluluk| ¢ val Cevre 14 | 250 | 113 | 6672 | 0,000%
Kendi Istegi 263 2,45 1,01
Total 515 2,63 1,06
Aile Bireyleri 198 2,78 1,14
Es/Sevgili 40 3,12 0,97
Sosyal Medya Sosyal Cevre 14 2,68 0,98 5,950 | 0,001*
Kendi Istegi 263 2,48 1,02
Total 515 2,65 1,08
*p<0,05

Tesettiir giyim tercihinde tesettiir algis1 6lgeginin ortiinmeye sebep olan nedene gore
degisimi incelendiginde; tiim alt boyutlarin anlamli diizeyde farklilhik gosterdigi
goriilmiistiir (p<,005). Farkliligin hangi gruptan kaynaklandigini tespit etmek i¢in yapilan
TUKEY testi sonuglarina gore;

Giyinmeye yonelik dini hassasiyet alt boyutu i¢in; sosyal ¢evre nedeniyle ve kendi
istegiyle oOrtlinenlerin ortalamasi aile bireyi ya da es/sevgili nedeniyle ortiinenlerden

anlaml derecede daha yiiksektir.

Giyim tercihini dindarlikla iligkilendirme alt boyutu i¢in; kendi istegiyle Ortiinenlerin
ortalamasi1 aile bireyi ve es/sevgili nedeniyle Ortiinenlerden anlamli derecede daha

yiiksektir.
Giyimde dinin belirleyici etkisi alt boyutu i¢in; aile bireyleri ve es/sevgili nedeni ile
ortiinenlerin ortalamasi kendi istegi ile ortiinenlerden anlamli derecede daha yiiksektir.

Modaya olumsuz yaklasim alt boyutu i¢in kendi istegi ile ortiinenlerin ortalamasi aile

bireyleri ve es/sevgili nedeni ile ortiinenlerden anlamli derecede daha yiiksektir.

Aile faktoriiniin drtiinmeye sebep olan duruma gore degisimi incelendiginde ailenin dini
tutumu ve ailenin giyim tercihlerine etkisi anlamli diizeyde farklilik gosterirken (p<0,05),

ailede tesettiir moda algis1 anlaml diizeyde farklilik gostermemektedir. Anlamli farklilik
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gosteren alt boyutlar i¢in farkliligin hangi gruptan kaynaklandigini tespit etmek i¢in
yapilan TUKEY testi sonuglarina gore;

Ailenin dini tutumu alt boyutu i¢in; aile bireyleri istegi ile kapananlarin ortalamasi

es/sevgili, sosyal ¢evre ve kendi istegi ile kapananlardan anlamli derecede daha yiiksektir.

Ailenin giyim tercihine etkisi alt boyutu i¢in; aile bireyleri, sosyal ¢cevre ve kendi istegi
ile kapananlarin ortalamasi eg/sevgili istegi ile kapananlardan anlamli derecede daha

yiiksektir.

Sosyal ¢evre faktoriiniin 6rtiinmeye neden olan kisiye gore dagilimi incelendiginde sosyal
¢evrenin bireyin giyimine etkisi alt boyutunun ortiinmeye sebep olan kisiye gore anlamli
diizeyde farklilik gosterdigi goriiliirken (p<0,05), diger alt boyutlarin anlamli diizeyde
farklilik gostermedigi goriilmiistiir. Anlaml farklilik gosteren sosyal ¢evrenin bireyin
giyimine etkisi alt boyutu i¢in farkliligin hangi gruptan kaynaklandigini tespit etmek icin
yapilan TUKEY testi sonuglarina gore; aile bireyleri, sosyal ¢evre ve kendi istegi ile
kapananlarin ortalamasi es/sevgili istegi ile kapananlardan anlamli derecede daha

yiiksektir.

Tiiketim faktoriinlin Ortlinmeye neden olan kisiye gore degisimi incelendiginde;
tilkketimde moda etkisi, degisik giyim tarzi ve tiiketimde markaya onem verme alt
boyutlarinin anlaml diizeyde farklilik gosterdigi goriiliirken diger alt boyutlarin anlaml
diizeyde farklilik gostermedigi goriilmiistiir. Anlamh farklilik gdsteren alt boyutlar i¢in
farkliligin hangi gruptan kaynaklandigini tespit etmek amaciyla yapilan TUKEY testi

sonuglarina gore;

Tiliketimde moda etkisi alt boyutu i¢in; es/sevgili istegi ile kapananlarin ortalamasi aile
bireyleri, sosyal ¢evre ve kendi istegi ile kapananlardan anlamli derecede daha ytiksektir.
Degisik giyim tarzi alt boyutu i¢in; aile bireyleri istegi ile ve es/sevgili istegi ile
oOrtlinenlerin ortalamasi sosyal ¢evre ve kendi istegi ile Ortiinenlerden anlamli derecede

daha yiiksektir.

Tiketimde markaya onem verme alt boyutu i¢in; aile bireyleri, es/sevgili nedeni ile

oOrtlinenlerin ortalamasi kendi istegi ile ortiinenlerden anlamli derecede daha ytiksektir.

Psikolojik faktorlerin ortiinmeye sebep olan kisiye gore degisimi incelendiginde kimlik

kazanma inanci ve giyimin mutluluk etkisi alt boyutlarinin anlaml diizeyde farklilik
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gosterdigi goriilmiistiir (p<0,05). Farkliligin hangi gruptan kaynaklandigin1 tespit etmek
icin yapilan TUKEY testi sonuglarina gore;

Kimlik kazanma inanci alt boyutu i¢in; aile bireyleri, sosyal ¢evre ve kendi istegi ile
Ortiinenlerin ortalamasi es/sevgili nedeki ile oOrtiinenlerden anlamli derecede daha

yiiksektir.

Giyimin mutluluk etkisi alt boyutu i¢in; aile bireyleri ve es/sevgili istegi ile Ortliinenlerin

ortalamasi kendi istegi ile 6rtiinenlerden anlamli derecede daha yiiksektir.

Sosyal medya faktoriiniin Ortiinmeye neden olan kisiye gore degisimi incelendiginde
anlamli diizeyde farklilik gosterdigi goriilmiistiir (p<0,05). Farkliligin hangi gruptan
kaynaklandigini tespit etmek i¢in yapilan TUKEY testi sonuglarina gore; aile bireyleri ve
es/sevgili istegi ile Ortlinenlerin ortalamasi kendi istegi ile ortiinenlerden anlamli derecede

daha yiiksektir.

5.7. Olgeklerin Gelire Gore Degisimi

Olgeklerin ve alt boyutlarm gelire gére ortalamalari ve bu ortalamalar arasindaki farkin

anlamli olup olmadig1 tek yonlii varyans analizi ile incelenerek tablo 14°te verilmistir.

Tablo 14. Olgeklerin Gelire Gore Dagihm

N Std.

Ortalama | Sapma F p
2000 TL den kiigiik | 6 4,90 0,11
2000-4000 TL 9 4,00 1,23
4000-9000 TL 70 | 4,27 1,06

Giyinmeye
Y onelik Dini | 9000-15000 TL 114| 4,24 0,84 2,846 0,015*

Hassasiyet 15000-20000 TL  |167| 392 | 1,03
20000 TL iizeri 149 412 | 1,00
Total 515| 411 | 0,99
2000 TL den kiiciik | 6 | 427 | 0,67
Giyim  Tercihini | 2000-4000 TL 9 | 384 | 117
Dindarlikla 4000-9000 TL 70| 376 | 083 | 2079 | 0067
Iliskilendirme

9000-15000 TL 114| 3,53 0,86
15000-20000 TL  |167| 3,45 0,97
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20000 TL iizeri  |149| 359 | 0,94

Total 515| 357 | 0,93

2000 TL den kiiciik | 6 | 2,11 | 0,68

2000-4000 TL 9| 228 | 070
Giyimde  Dinin | 4000-9000 TL 70 | 237 | 082
Belirleyici Etkisi /| 9000-15000 TL  |114| 2,58 | 0,86 | 2,043 | 0,071
Sekillerlesme 115550 50000 T [167| 2,73 | 1,04

20000 TL iizeri  |149| 264 | 097

Total 515| 261 | 095

2000 TL den kiiciik | 6 | 3,83 | 1,33

2000-4000 TL 9| 411 | 119

4000-9000 TL 70| 381 | 125
Modaya Olumsuz | 900 15000 TL [114| 349 | 129 | 1443 | 0,207
Yaklagim

15000-20000 TL  |167| 3,40 | 1,32

20000 TL iizeri  |149| 348 | 1,32

Total 515| 352 | 1.30

2000 TL den kiiciik | 6 | 2,28 | 1,10

2000-4000 TL 9| 144 | 073

4000-9000 TL 70| 180 | 091
Ailede Tesettiir

9000-15000 TL  |114| 191 | 081 | 1771 | 0117
Moda Algist

15000-20000 TL  |167| 200 | 085

20000 TL iizeri  |149| 2,06 | 0,95

Total 515 1,96 0,88

2000 TL den kiiciik | 6 | 4,08 | 1,16

2000-4000 TL 9| 450 | 083

4000-9000 TL 70| 403 | 094
Ailenin DNl 9000-15000 TL |124| 406 | 068 | 1,020 | 0400
Tutumu

15000-20000 TL  |167| 390 | 097

20000 TL iizeri  |149| 398 | 1,03

Total 515| 399 | 093

2000 TL den kiiciik | 6 | 2,61 | 1,43
Allenin — Giyim | 300 1600 T o | 244 | 083 | 1404 | 0221
Tercihine Etkisi

4000-9000 TL 70| 281 | 071
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9000-15000 TL  |114| 2559 | 0,75
15000-20000 TL  |167| 2,56 | 0,76
20000 TL iizeri  |149| 255 | 0,75
Total 515 2,60 0,76
2000 TL den kiictik | 6 2,33 1,04
2000-4000 TL 9 | 342 | 1,01
Sosyal Cevrenin [ 4000-9000 TL 70 3,11 0,89
g'l;?’r']?n den 9000-15000 TL  |114| 3,37 | 0,89 | 3462 | 0,004*
Etkilenmesi 15000-20000 TL 167 3,39 1,12
20000 TL iizeri  |149| 361 | 1,16
Total 515| 3,40 | 1,07
2000 TL den kiigiik | 6 | 2,67 | 1,40
2000-4000 TL 9 | 267 | 097
4000-9000 TL 70| 281 | 097
(SBT;?,r?]I Tecrglvﬁferﬁn 9000-15000 TL  |114| 311 | 0,99 | 4,365 | 0,001*
15000-20000 TL  |167| 3,05 | 1,13
20000 TL iizeri  |149| 3,43 | 1,10
Total 515| 3,13 | 1,09
2000 TL den kiiciik | 6 3,58 0,80
2000-4000 TL 9 | 211 | 145
Sosyal Cevrenin |2000-9000 TL 70| 2,65 | 1,11
Bireyin Giyimine |9000-15000 TL  |114| 2,70 | 1,20 | 1,877 | 0,097
Etkisi 15000-20000 TL | 167| 252 | 113
20000 TLiizeri  |149| 245 | 1724
Total 515| 2,56 | 1,19
2000 TL den kiigiik | 6 | 325 | 0,82
2000-4000 TL 9 | 272 | 115
4000-9000 TL 70| 315 | 085
i/fjgiazglf; ‘fglm 9000-15000 TL  |114| 333 | 084 | 6,889 | 0,000%
15000-20000 TL  |167| 3,57 | 0,78
20000 TL iizeri  |149| 3,71 | 0,90
Total 515| 348 | 087
2000 TL den kiigiik | 6 | 2,00 | 1,07 | 3,123 | 0,009*
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2000-4000 TL 9 | 124 | 040
4000-9000 TL 70| 161 | 082
Tiiketimde Moda |9000-15000 TL 114 191 | 0,97
Etkisi 15000-20000 TL  |167| 2,10 | 1,09
20000 TLiizeri  |149| 2,01 | 1,15
Total 515| 1,95 | 1,05
2000 TL den kiigiik | 6 | 2,03 | 0,99
2000-4000 TL 9 | 211 | 083
4000-9000 TL 70| 218 | 086
?aergzifik Giyim{900.15000 T~ |114| 2,63 | 1,03 | 3,658 | 0,003*
15000-20000 TL  |167| 2,69 | 1,04
20000 TL iizeri  |149| 2,69 | 1,09
Total 515| 2,59 | 1,04
2000 TL den kiiciik | 6 1,90 0,86
2000-4000 TL 9 | 169 | 093
Tiiketimde 4000-9000 TL 70| 1,89 | 061
Markaya Onem |9000-15000 TL  [114| 232 | 094 | 6435 | 0,000
Verme 15000-20000 TL | 167| 2,52 | 0,99
20000 TLiizeri  |149| 2,49 | 1,00
Total 515| 2,36 | 0,96
2000 TL den kiigiik | 6 | 246 | 1,23
2000-4000 TL 9 | 181 | 0091
Giyimde Reklam |4000-9000 TL 70| 235 | 0,96
szpanyalam 9000-15000 TL  |114| 2,69 | 1,05 | 4,661 | 0,000%
Etkisi 15000-20000 TL | 167| 2,93 | 1,08
20000 TLiizeri  |149| 2,82 | 1,10
Total 515| 2,74 | 1,08
2000 TL den kiiciik | 6 2,06 1,31
2000-4000 TL 9 | 193 | 115
Makyai Yapma 4000-9000 TL 70| 217 | 1,01 2ass | 003
9000-15000 TL  |114| 2,63 | 1,13
15000-20000 TL | 167| 2,56 | 0,99
20000 TLiizeri  |149| 243 | 1,16
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Total 515| 247 | 1,00
2000 TL den kiicik | 6 | 2,61 | 0,74
2000-4000 TL 9| 28 | 122
' 4000-9000 TL 70| 268 | 1,09
Giyim Ile Kimlik
9000-15000 TL  |114| 283 | 1,00 | 1428 | 0213
Olusturma
15000-20000 TL  |167| 291 | 1.10
20000 TL iizeri  |149| 306 | 114
Total 515| 2,90 | 1,00
2000 TL den| 4 328 | 044
kiiciik
2000-4000 TL 9 374 | 0,70
4000-9000 TL | 70 370 | 099
Kimlik Kazanma | g000 15000 T | 124 | 358 | 086 | 0644 | 0,666
Inanci
15000-20000 67 | 3853 | 07
TL
20000 TL iizeri | 149 | 3.66 | 1,04
Total 515 | 361 | 096
2000 TL den) 233 | 082
kiiciik
2000-4000 TL 9 211 | 076
4000-9000 TL | 70 241 | 092
Giyimin 9000-15000 TL | 114 | 267 | 096 | 1592 | 0,160
Mutluluk Etkisi ’ ’ ' '
15000-20000 w67 | 275 | 110
TL
20000 TL iizeri | 149 | 2,62 | 1,16
Total 515 | 263 | 1,06
2000 TL den| 211 | 1,02
kiigiik
2000-4000 TL 9 191 | 049
4000-9000 TL | 70 234 | 093
Sosyal Medya 2,853 0,015
9000-15000 TL | 114 | 277 | 1,04
15000-20000 w67 | 273 | 107
TL
20000 TL iizeri | 149 | 2,68 | 1,16
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Total 515 2,65 1,08

*p<0,05

Tesettiir giyim tercihinde tesettiir algis1 6lgeginin gelire gore degisimi incelendiginde;
giyinmeye yonelik dini hassasiyet alt boyutunun anlamli diizeyde farklilik gosterdigi
goriliirken (p<0,05), diger alt boyutlarin anlamli diizeyde farklihik gdstermedigi
gorilmistir. Anlamli farklilik goOsteren alt boyut i¢i farkliligin hangi gruptan
kaynaklandigini tespit etmek i¢in yapilan TUKEY testi sonuglarina gore; 2000 TL den
az, 2000-4000 TL ve 9000-15000 TL geliri olanlarin giyinmeye yonelik dini hassasiyet
diizeyi 15000-20000 TL geliri olanlardan anlamli derecede daha yiiksektir.

Aile faktoriiniin gelire gore degisimi incelendiginde alt boyutlarin hig birisinin gelire gore
anlamli diizeyde farklilik gostermedigi goriilmiistiir (p<<0,05). Diger bir ifade ile farkh

gelir diizeyindeki kisilerin aile faktorii alt boyutlar1 ayni1 seviyededir denilebilir.

Sosyal ¢evre faktoriiniin gelire gore degisimi incelendiginde; sosyal ¢evrenin bireyin
giyiminden etkilenmesi, sosyal c¢evrenin giyim tercihleri ve sosyal ¢evrenin
muhafazakarligi alt boyutlarinin gelire gore anlamli diizeyde farklilik gosterdigi
goriilmustir (p<0,05). Anlamli farklilik gosteren alt boyutlar i¢in farkliligin hangi
gruptan kaynaklandigini tespit etmek icin yapilan TUKEY testi sonuglarina gore;

Sosyal ¢evrenin bireyin giyiminden etkilenmesi alt boyutu i¢in; 9000-15000 TL, 15000-
20000 TL, 20000 TL den fazla geliri olanlarin ortalamas1 2000 TL den az geliri olanlardan
anlamli derecede daha ytiksektir. Ek olarak 20000 TL tizeri geliri olanlarin ortalamasi

4000-9000 TL geliri olanlardan anlamli derecede daha yiiksektir.

Sosyal ¢evrenin giyim tercihleri alt boyutu i¢in; 20000 TL den fazla geliri olanlarin
ortalamas1 2000-4000 TL, 4000-9000 TL, 9000-15000 TL ve 15000-20000 TL geliri

olanlardan anlaml1 derecede daha ytiksektir.

Sosyal ¢evrenin muhafazakarligi alt boyutu i¢in; 15000-20000 TL ve 20000 TL {izeri
geliri olanlarin ortalamasi 2000-4000, 4000-9000, 9000-15000 TL geliri olanlardan
anlaml derecede daha yliksektir. Ek olarak 9000-15000 TL geliri olanlarin ortalamasi
2000-4000 TL geliri olanlardan anlaml1 derecede daha yiiksektir.

Tiiketim faktoriiniin gelir durumuna gore degisimi incelendiginde; tiiketimde moda etkisi,

degisik giyim tarzi, tiiketimde markaya 6nem verme, giyimde reklam ve kampanyalarin
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etkisi, makyaj yapma alt boyutlarinin gelire gére anlamli diizeyde farklilik gosterdigi
goriilmistir (p<0,05). Anlamli farklilik gosteren alt boyutlar i¢in farkliligin hangi
gruptan kaynaklandigini tespit etmek i¢in yapilan TUKEY testi sonuglarina gore;

Tiiketimde moda etkisi alt boyutu i¢in; 15000-20000 TL ve 20000 TL ve tizeri geliri
olanlarin ortalamas1 2000-4000 TL ve 4000-9000 TL geliri olanlardan anlamli derecede
daha ytiksektir.

Degisik giyim tarzi alt boyutu i¢in; 9000-15000, 15000-20000 TL ve 20000 TL ve iizeri
geliri olanlarin ortalamasi 4000-9000 TL geliri olanlardan anlamli derecede daha

yiiksektir.

Tiiketimde markaya 6nem verme alt boyutu i¢in; 15000-20000 TL ve 20000 TL iizeri
geliri olanlarin ortalamas1 2000-4000 TL ve 4000-9000 TL geliri olanlardan, 9000-15000
TL geliri olanlarin ortalamasi da 4000-9000 TL geliri olanlardan anlamli derecede daha
yiiksektir.

Giyimde reklam ve kampanyalarin etkisi alt boyutu i¢in; 9000-15000 TL, 15000-20000
TL ve 20000 TL iizeri geliri olanlarin ortalamasi 2000-4000 TL ve 4000-9000 TL

ortalamasi olanlardan anlamli derecede daha yiiksektir.

Makyaj yapma alt boyutu i¢in; geliri 9000-15000 TL ve 15000-20000 TL olanlarin
ortalamasi geliri 4000-9000 TL olanlardan anlamli derecede daha yiiksektir.

Psikolojik faktorlerin gelire gore degisimi incelendiginde anlamli diizeyde farklilik
gostermedigi goriilmiistiir (p<0,05). Diger bir ifade ile farkli gelir gruplarinda olan
kisilerin kimlik kazanma inanci1 ve giyimin mutluluk etkisi diizeyleri ayn1 seviyededir

denilebilir.

Sosyal medya faktoriiniin gelire gore degisim incelendiginde anlamli diizeyde farklilik
gosterdigi goriilmiistiir (p<0,05). Farkliligin hangi gruptan kaynaklandigini tespit etmek
icin yapilan TUKEY testi sonuglarina gore; geliri 9000-15000, 15000-20000 TL ve 20000
TL tizeri olanlarin ortalamasi geliri 2000-4000 TL ve 4000-9000 TL olanlardan anlaml
derecede daha yiiksektir.
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5.8. Giyim Tercihinde Tesettiir Algis1ile Faktorler Arasi iliski

Giyim tercihinde tesettiir algisi ile faktorler arasindaki iliskinin belirlenmesi amaciyla

korelasyon analizi yapilarak tablo 15°te verilmistir.

Tablo 15. Giyim Tercihinde Tesettiir Algisi ile Faktorlerin Dagilim

Giyinmeye Giyim G‘-‘/."T‘de
. 1 o Dinin Modaya
Yonelik Tercihini .
. : Belirleyici | Olumsuz
Dini Dindarlikla .3
Hassasiyet | Iliskilendirme Etkisi / Yaklagim
Sekiilerlesme
Ailede Tesettiir Moda | -, 1977 -,183” 2727 -,238”
Algisi p ,000 ,000 ,000 ,000
o r 233" 238™ -,092" 182"
Ailenin Dini Tutumu
p ,000 ,000 ,037 ,000
Ailenin Giyim Tercihine [T 065 134” -,029 033
Etkisi p 142 ,002 ,507 451
Sosyal Cevrenin Bireyin | -,183™ -,281" 427 -,263™
Giyiminden Etkilenmesi D 1000 1000 1000 1000
Sosyal Cevrenin Giyim [ -,129™ -,309™ 463" -, 212"
Tercihleri D ,003 ,000 ,000 ,000
Sosyal Cevrenin Bireyin | ,042 ,074 132" -,013
Giyimine Etkisi p 337 094 ,003 776
Sosyal Cevrenin | 124 166~ -,063 156
Muhatazakarlig p 005 000 152 000
r -561"" - 474 569" -421™
Tiiketimde Moda Etkisi
p ,000 ,000 ,000 ,000
o r -,397" - 528" 668" -411"
Degisik Giyim Tarz1
p ,000 ,000 ,000 ,000
Tiketimde ~ Markaya | © -,492™ -,524” 600" -411"
Onem Verme p ,000 ,000 ,000 ,000
r -,336" -,354" 541" -,296""
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Giyimde Reklam Ve|p ,000 ,000 ,000 ,000
_ r -,276" -,441” 489" -,351"
Makyaj Yapma
p ,000 ,000 ,000 ,000
Giyim  ile  Kimlik|" -,297" -,333" 487" -, 274"
Olusturma D ,000 ,000 ,000 ,000
o , r 104" ,098" 1117 107"
Kimlik Kazanma Inanci
p ,018 ,026 ,012 ,015
L o -,402" -526"" 646" -,414"
Giyimin Mutluluk Etkisi
p ,000 ,000 ,000 ,000
r -,383" -461" 570" -,382"
Sosyal Medya
p ,000 ,000 ,000 ,000

Giyinmeye yonelik dini hassasiyet alt boyutunun aile faktorlerinden ailede tesettiir moda
algist ile %19,7 diizeyinde negatif yonlii, ailenin dini tutumu ile %23,3 diizeyinde pozitif
yonli, iligkisi bulunmaktadir. Sosyal ¢evre faktorii alt boyutlarindan sosyal ¢evrenin
bireyin giyiminden etkilenmesi alt boyutu ile %18,3 diizeyinde negatif yonlii, sosyal
cevrenin giyim tercihleri ile %12,9 diizeyinde negatif yonlii, sosyal ¢evrenin
muhafazakarligr ile %12,4 diizeyinde pozitif yonlii anlamli iligkisi bulunmaktadir.
Tiiketim faktorii alt boyutlarindan tiiketimde moda etkisi ile %56,1 diizeyinde negatif
yonlii, degisik giyim tarzi ile %39,7 diizeyinde negatif yonlii, tiiketimde markaya onem
verme ile %49,2 diizeyinde negatif yonlii, giyimde reklam ve kampanyalarin etkisi ile
%33,6 diizeyinde negatif yonlii, makyaj yapma ile %27,6 diizeyinde negatif yonlii, giyim
ile kimlik olusturma ile %29,7 diizeyinde negatif yonlii anlamli iliskisi bulunmaktadir.
Psikolojik faktorler alt boyutlarindan kimlik kazanma inanci ile %10,4 diizeyinde pozitif
yonlii, giyimin mutluluk etkisi ile %40,2 diizeyinde negatif yonlii etkisi bulunmaktadir.
Sosyal medya faktori ile ise %38,3 diizeyinde negatif yonlii anlamli iliskisi

bulunmaktadir.

Giyim tercihini dindarlikla iliskilendirme alt boyutunun aile faktorlerinden ailede tesettiir
moda algist ile %18,3 diizeyinde negatif yonlii, ailenin dini tutumu ile %23,8 diizeyinde
pozitif yonlii, ailenin giyim tercihlerine etkisi ile %13,4 diizeyinde pozitif yonlii iliskisi
bulunmaktadir. Sosyal ¢evre faktorii alt boyutlarindan sosyal ¢evrenin bireyin giyiminden

etkilenmesi alt boyutu ile %28, 1 diizeyinde negatif yonlii, sosyal ¢cevrenin giyim tercihleri
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ile %30,9 diizeyinde negatif yonlii, sosyal ¢evrenin muhafazakarligi ile %16,6 diizeyinde
pozitif yonlii anlamli iliskisi bulunmaktadir. Tiiketim faktorii alt boyutlarindan tiiketimde
moda etkisi ile %47,4, diizeyinde negatif yonlii, degisik giyim tarzi ile %52,8, diizeyinde
negatif yonlii, tilketimde markaya 6nem verme ile %52.4, diizeyinde negatif yonlii,
giyimde reklam ve kampanyalarin etkisi ile %35,4 diizeyinde negatif yonlii, makyaj
yapma ile %44,1 diizeyinde negatif yonli, giyim ile kimlik olusturma ile %33,3
diizeyinde negatif yonlii anlamli iligkisi bulunmaktadir. Psikolojik faktorler alt
boyutlarindan kimlik kazanma inanci ile %9,8 diizeyinde pozitif yonlii, giyimin mutluluk
etkisi ile %52,6 diizeyinde negatif yonlii etkisi bulunmaktadir. Sosyal medya faktorii ile

ise %46,1 diizeyinde negatif yonlii anlamli iligkisi bulunmaktadir.

Giyimde dinin belirleyici etkisi/Sekiilerlesme alt boyutunun aile faktorlerinden ailede
tesettiir moda algis1 ile %27,2 diizeyinde negatif yonli, ailenin dini tutumu ile %9,2
diizeyinde negatif yonlil iligskisi bulunmaktadir. Sosyal ¢evre faktorii alt boyutlarindan
sosyal ¢evrenin bireyin giyiminden etkilenmesi alt boyutu ile %42,7 diizeyinde pozitif
yonlii, sosyal ¢gevrenin giyim tercihleri ile %46,3 diizeyinde pozitif yonlii, sosyal ¢evrenin
bireyin giyimine etkisi ile %13,2 diizeyinde pozitif yonlii anlaml iligkisi bulunmaktadir.
Tiiketim faktorii alt boyutlarindan tiiketimde moda etkisi ile %56,9, diizeyinde negatif
yonlii, degisik giyim tarzi ile %52,8, diizeyinde negatif yonli, tiiketimde markaya 6nem
verme ile %52,4, diizeyinde negatif yonlii, giyimde reklam ve kampanyalarin etkisi ile
%35,4 diizeyinde negatif yonlii, makyaj yapma ile %44,1 diizeyinde negatif yonlii, giyim
ile kimlik olusturma ile %33,3 diizeyinde negatif yonlii anlamli iligkisi bulunmaktadir.
Psikolojik faktorler alt boyutlarindan kimlik kazanma inanci ile %9,8 diizeyinde pozitif
yonli, giyimin mutluluk etkisi ile %52,6 diizeyinde negatif yonlii etkisi bulunmaktadir.
Sosyal medya faktorii ile ise %46,1 diizeyinde negatif yonlii anlamli iliskisi

bulunmaktadir.

Modaya olumsuz yaklasim alt boyutunun aile faktorlerinden ailede tesettiir moda algis1
ile %23,8 diizeyinde negatif yonlii, ailenin dini tutumu ile %18,2 diizeyinde pozitif yonlii
iligskisi bulunmaktadir. Sosyal ¢evre faktorii alt boyutlarindan sosyal ¢evrenin bireyin
giyiminden etkilenmesi alt boyutu ile %26,3 diizeyinde negatif yonlii, sosyal ¢evrenin
giyim tercihleri ile %21,2 diizeyinde negatif yonlii, sosyal ¢evrenin muhafazakarligi ile
%15,6 diizeyinde pozitif yonlii anlamli iligkisi bulunmaktadir. Tiiketim faktorii alt

boyutlarindan tiiketimde moda etkisi ile %42,1 diizeyinde negatif yonlii, degisik giyim
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tarz1 ile %41,1 diizeyinde negatif yonli, tiiketimde markaya 6nem verme ile %41,1
diizeyinde negatif yonlii, giyimde reklam ve kampanyalarin etkisi ile %29,6 diizeyinde
negatif yonlii, makyaj yapma ile %35,1 diizeyinde negatif yonld, giyim ile kimlik
olusturma ile %27,4 diizeyinde negatif yonlii anlaml iliskisi bulunmaktadir. Psikolojik
faktorler alt boyutlarindan kimlik kazanma inanci ile %10,7 diizeyinde pozitif yonlii,
giyimin mutluluk etkisi ile %41,4 diizeyinde negatif yonlii etkisi bulunmaktadir. Sosyal

medya faktorii ile ise %38,2 diizeyinde negatif yonlii anlaml iliskisi bulunmaktadir.

5.9. Ailenin Giyim Tercihinde Tesettiir Algisina Etkisi

Aile faktoriiniin giyim tercihinde tesettiir algisina etkisinin belirlenmesi amaciyla aile
faktorlerinin bagimsiz, giyim tercihinde tesettiir algisi alt boyutlarinin ise sirasiyla

bagimli degisken olarak alindigi 4 adet regresyon modeli testi edilerek tablo 16’da

verilmigtir.
Tablo 16. Ailenin Giyim Tercinde Tesettiir Algis1 Dagilimi
Standart Standart
Olmayan Katsayilar
Katsayilar Y t p
Std.
Model B Hata Beta
Sabit 3,544 10,218 16,227 {0,000
Ailede Tesettlr
Giyinmeye  Yonelik | Moda Algist -0,215|0,051| -0,191 |-4,196 0,000
Dini Hassasiyet [ T
F=16,160 ; p<0,001|Allenin DIt 5214 |0,051| 0,200 | 4,185 0,000
R2=0,087 Tutumu ’ ’ ’ ’ ’
Ailenin Giyim
Tercihine Etkisi 0,052 |0,065| 0,040 0,804 (0,422
Sabit 2,923 10,203 14,421|0,000
Giyim Tercihini | Ailede  Tesettlir| 51610 048] 0,206 |-4,542 0,000
Dindarlikla Moda Algis
Iliskilendirme ileni ini
FR17.843 : p<0001| e Dint\ 5168 |0,047| 0,169 | 3,556 | 0,000
R2=0,095 Ailen Givi
ilenin iyim
Tercihine Etkisi 0,153 |0,060| 0,126 2,538 | 0,011
Sabit 2,408 | 0,208 11,5591 0,000
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Ailede Tesettiir
Giyimde Dinin | Moda Algisi 0,326 10,049) 0,303 6,659 10,000
Belirleyici  Etkisi / Ailenin Dini
Sekiilerlesme Tutumu -0,021|0,049| -0,020 |-0,426 (0,670
F=16,375 ; p<0,001
R2=0,082 Allenin GV | 4 139/0,062| -0,111 |-2,237|0,026
Tercihine Etkisi
Sabit 3,209 | 0,287 11,1790,000
Ailede Tesettiir
Modaya Olumsuz Moda Alngl '0,354 0,067 '0,240 '5,249 0,000
Yaklagim L .
F=15,705 ; p<0,001 |Ailenin Dint| 4 109 |0,067| 0142 | 2974 |0,003
R2=0,084 Tutumu ' ' ' ' '
Ailenin Giyim
Tercihine Etkisi 0,080 |0,085| 0,046 | 0,932 (0,352

Giyinmeye yonelik dini hassasiyet alt boyutunun bagimli, aile faktorii alt boyutlarinin ise
bagimsiz degisken olarak alindigi regresyon modeli anlamli bulunmustur (F=16,160 ;
p<0,001). Bagimsiz degiskenlerin bagimli degiskendeki degisimi agiklama oram
%8,7°dir (R2=0,087). Model i¢indeki parametrelerin anlamlilik diizeyleri incelendiginde;
ailede tesettiir algisi ile ailenin dini tutumu alt boyutlarinin anlamli, ailenin giyim
tercihine etkisinin ise anlamli olmadigi goriilmistiir. Ailede tesettiir moda algisinin
giyinmeye yonelik dini hassasiyet diizeyini negatif yonlii ve zayif diizeyde, ailenin dini

tutumunun ise pozitif yonlii zayif diizeyde etkiledigi goriilmiistiir.

Giyim tercihini dindarlikla iligkilendirme alt boyutunun bagimli, aile faktorii alt
boyutlarinin ise bagimsiz degisken olarak alindig1 regresyon modeli anlamli bulunmustur
(F=17,843; p<0,001). Bagimsiz degiskenlerin bagimli degiskendeki degisimi agiklama
orant %9,5’dir (R2=0,095). Model i¢indeki parametrelerin anlamlilik diizeyleri
incelendiginde; ailede tesettlir algisi, ailenin dini tutumu ve ailenin giyim tercihine etkisi
alt giyim tercihini dindarlikla iligkilendirme diizeyini negatif yonlii ve zayif diizeyde,
ailenin dini tutumunun ve ailenin giyim tercihine etkisinin ise pozitif yonlii zayif diizeyde
etkiledigi goriilmiistiir.

Giyimde dinin belirleyici etkisi/sekiilerlesme alt boyutunun bagimli, aile faktorii alt
boyutlarinin ise bagimsiz degisken olarak alindig1 regresyon modeli anlamli bulunmugtur

(F=16,375; p<0,001). Bagimsiz degiskenlerin bagimli degiskendeki degisimi agiklama
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oran1 %8,2’dir (R2=0,082). Model icindeki parametrelerin anlamlilik diizeyleri
incelendiginde; ailede tesettiir algis1 ve ailenin giyim tercihine etkisi alt boyutlarnin
anlamli oldugu goriilmiistiir. Ailede tesettiir moda algisinin giyimde dinin belirleyici
etkisi/sekiilerlesme diizeyini pozitif yonlii ve zayif diizeyde, ailenin giyim tercihine

etkisinin ise negatif yonlii zayif diizeyde etkiledigi goriilmiistiir.

Modaya olumsuz yaklasim alt boyutunun bagimli, aile faktorii alt boyutlarinin ise
bagimsiz degisken olarak alindig1 regresyon modeli anlamli bulunmustur (F=15,705;
p<0,001). Bagimsiz degiskenlerin bagimli degiskendeki degisimi agiklama orani
%8,4’tlir (R2=0,084). Model i¢indeki parametrelerin anlamlilik diizeyleri incelendiginde;
ailede tesettiir algisi ve ailenin dini tutumu alt boyutlarmin anlamli oldugu goriilmiistiir.
Ailede tesettlir moda algisinin modaya olumsuz yaklagim diizeyini negatif yonlii ve zay1f

diizeyde, ailenin dini tutumunun ise pozitif yonlii zayif diizeyde etkiledigi goriilmiistiir.

5.10. Psikolojik Faktorlerin Giyim Tercihinde Tesettiir Algisina Etkisi

Psikolojik faktorlerin giyim tercihinde tesettiir algisina etkisinin belirlenmesi amaciyla
psikolojik faktorlerinin bagimsiz, giyim tercihinde tesettiir algis1 alt boyutlarinin ise
sirastyla bagimli degisken olarak alindigi 4 adet regresyon modeli testi edilerek tablo

17°de verilmistir.

Tablo 17. Psikolojik Giyim Tercihinde Tesettiir Algis1 Dagilim

Standart Standart
Olmayan Katsayilar
Katsayilar Y t p
Std.
Model B Hata Beta
Sabit 4,484 10,168 26,621 | 0,000
.. . .. | Kimlik
Giyinmeye Yonelik Dini |\ o700 na 0,196 |0042| 0189 | 4,680 |0,000
Hassasiyet fnanct
F=62,471; p<0,001
R2=0,196 Giyimin
Mutluluk -0,411|0,038| -0,439 |-10,862|0,000
Etkisi
Sabit 4,147 10,145 28,675 10,000
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Kimlik

G|y|m Tercihini Kazanma 0,200 0,036 0,207 5,571 0,000

Dindarlikla iliskilendirme | Inanct

F=119,486; p<0,001 | Giyimin

R2=0,318 Mutluluk -0,494|0,032| -0,566 |-15,223(0,000
Etkisi
Sabit 1,129 | 0,137 8,250 {0,000
Kimlik

Giyimde Dinin Belirleyici

Bioisi /  Sekblerloome Ezﬁma -0,014|0,034| -0,014 | -0401 |0,689
F=183,742: p<0,001
R2=0,418 Giyimin
Mutluluk 0,580 [0,031| 0,649 | 18,884 |0,000
Etkisi
Sabit 4,026 0,220 18,335 | 0,000
Kimlik
Modaya Olumsuz | oo 7anma 0263 [0,054| 0194 | 4,832 |0,000
Yaklagim inanct
F=66,978: p<0,001
R2=0,207 Giyimin
Mutluluk -0,555|0,049| -0451 |-11,251 0,000
Etkisi

Giyinmeye yonelik dini hassasiyet alt boyutunun bagimli, psikolojik faktorler alt
boyutlarinin ise bagimsiz degisken olarak alindigi regresyon modeli anlamli bulunmustur
(F=62,471; p<0,001). Bagimsiz degiskenlerin bagimli degiskendeki degisimi agiklama
orant %19,6’dir (R2=0,196). Model i¢indeki parametrelerin anlamlilik diizeyleri
incelendiginde; kimlik kazanma inancinin ve giyimin mutluluk etkisinin giyinmeye
yonelik dini hassasiyet diizeyini anlamli olarak etkiledigi gortlmistiir. Kimlik kazanma
inanct giyinmeye yonelik dini hassasiyet diizeyini pozitif yonlii ve zayif diizeyde

etkilerken, giyimin mutluluk etkisi negatif yonlii ve orta diizeyde etkilemektedir.

Giyim tercihlerini dindarlikla iligkilendirme alt boyutunun bagimli, psikolojik faktorler
alt boyutlarinin ise bagimsiz degisken olarak alindigi regresyon modeli anlamh
bulunmustur (F=119,486; p<0,001). Bagimsiz degiskenlerin bagimli degiskendeki
degisimi agiklama oran1 %31,8 (R2=0,318). Model i¢indeki parametrelerin anlamlilik
diizeyleri incelendiginde; kimlik kazanma inancinin ve giyimin mutluluk etkisinin giyim
tercihlerini dindarlikla iligskilendirme diizeyini anlamli olarak etkiledigi goriilmiistiir.

Kimlik kazanma inanct giyim tercihlerini dindarlikla iliskilendirme diizeyini pozitif
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yonlii ve zayif diizeyde etkilerken, giyimin mutluluk etkisi negatif yonlii ve orta diizeyde

etkilemektedir.

Giyimde dinin belirleyici etkisi alt boyutunun bagimli, psikolojik faktorler alt
boyutlarinin ise bagimsiz degisken olarak alindigi regresyon modeli anlamli bulunmustur
(F=183,742; p<0,001). Bagimsiz degiskenlerin bagimli degiskendeki degisimi agiklama
orant  %41,8 (R2=0,418). Model i¢indeki parametrelerin anlamlilik diizeyleri
incelendiginde; giyimin mutluluk etkisinin giyimde dinin belirleyici etkisi diizeyini
anlamli olarak etkiledigi goriilmiistiir. Giyimin mutluluk etkisi, giyimde dinin belirleyici

etkisini pozitif yonlii ve orta diizeyde etkilemektedir.

Modaya olumsuz yaklasim alt boyutunun bagimli, psikolojik faktorler alt boyutlarinin ise
bagimsiz degisken olarak alindigi regresyon modeli anlamli bulunmustur (F=66,978;
p<0,001). Bagimsiz degiskenlerin bagimli degiskendeki degisimi agiklama orani %20,7
(R2=0,207). Model i¢cindeki parametrelerin anlamlilik diizeyleri incelendiginde; kimlik
kazanma inancinin ve giyimin mutluluk etkisinin modaya olumsuz yaklasim diizeyini
anlamli olarak etkiledigi goriilmiistiir. Kimlik kazanma inanc1t Modaya olumsuz yaklasim
diizeyini pozitif yonlii ve zayif diizeyde etkilerken, giyimin mutluluk etkisi negatif yonlii

ve orta diizeyde etkilemektedir.

5.11. Sosyal Cevrenin Giyim Tercihinde Tesettiir Algisina Etkisi

Psikolojik faktorlerin giyim tercihinde tesettiir algisina etkisinin belirlenmesi amaciyla
sosyal ¢evre faktorlerinin bagimsiz, giyim tercihinde tesettiir algist alt boyutlarinin ise
sirasiyla bagimli degisken olarak alindigi 4 adet regresyon modeli testi edilerek tablo

18’de verilmistir.

Tablo 18. Sosyal Cevrenin Giyim Tercihinde Tesettiir Algis1t Dagilimi

Standart Standart

Olmayan Katsayilar

Katsayilar Say t p

Std.

Model B Hata Beta
Giyinmeye Yonelik Sabit 4,153 | 0,227 18,2681 0,000
Dini Hassasiyet Sosyal Cevrenin
F=8,035 ; p<0,001 Bireyin  Giyiminden |-0,165|0,047| -0,177 |-3,544|0,000
R2=0,059 Etkilenmesi
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Sosyal Cevrenin Giyim

8 -0,051(0,046| -0,056 |-1,111|0,267
Tercihleri
Sosyal Cevrenin
Bireyin Giyimine | 0,048 {0,037 0,058 1,310 | 0,191
Etkisi
Sosyal Gevrenin| 4 159 10,050| 0,139 | 3,196 |0,001
Muhatazakarligi ’ ' ' ’ ’
Sabit 3,868 | 0,199 19,401 {0,000
Sosyal Cevrenin
Bireyin  Giyiminden |-0,171|0,041| -0,197 |-4,188 {0,000

Giyim  Tercihini Etkilenmest

Dindarlikla Sosyal Gevrenin Giyim| g 5051 0,040| 0237 |-5,033 0,000

Iliskilendirme Tercihleri

E:22_50’71%%’ p<0,001 Sosyal Cevrenin

o Bireyin Giyimine| 0,092 |0,032| 0,118 | 2,847 {0,005

Etkisi
Sosyal Cevrenin| g 194 [0,044| 0,183 | 4,468 | 0,000
Muhafazakarligi ’ ' ' ’ ’
Sabit 1,222 10,190 6,431 | 0,000
Sosyal Cevrenin
Bireyin  Giyiminden | 0,241 |0,039| 0,271 6,193 | 0,000

Giyimde Dinin Etkilenmesi

BellrleyICI Etkisi / Sosy_al C§Vren1nG1y1m 0,280 |0,038| 0,321 7.325 0,000

Sekiilerlesme Tercihleri

E:Zi%,:??%’ p<0,001 Sosyal Cevrenin

s Bireyin Giyimine | 0,045 |0,031| 0,056 1,459 | 0,145

Etkisi
Sosyal Cevrenin| 195 (0,041| -0,112 |-2,950|0,003
Muhafazakarligi ' ' ' ' '
Sabit 3,878 10,290 13,370 (0,000
Sosyal Cevrenin
Bireyin  Giyiminden |[-0,284|0,059| -0,232 |-4,773 {0,000
Etkilenmesi

Modaya Olumsuz 3 | Cevrenin Giyim

Yaklasim Tg?(-‘:/iiler?ve Y 0,126 10,058| -0,105 |-2,156 | 0,032

F=16,061 ; p<0,001

R2=0,112 Sosyal Cevrenin
Bireyin Giyimine | 0,014 | 0,047 | 0,012 0,292 {0,770
Etkisi
Sosyal Cevrenin| 4 576 [0,063| 0,184 | 4,363 | 0,000
Muhafazakarlig ' ' ' ' '
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Giyinmeye yonelik dini hassasiyet alt boyutunun bagimli, sosyal ¢evre alt boyutlarinin
ise bagimsiz degisken olarak alindigi regresyon modeli anlamli bulunmustur (F=8,035;
p<0,001). Bagimsiz degiskenlerin bagimli degiskendeki degisimi aciklama oran1 %35.9
(R2=0,059). Model igindeki parametrelerin anlamlilik diizeyleri incelendiginde; sosyal
cevrenin bireyin giyiminden etkilenmesi ve sosyal c¢evrenin muhafazakarligi alt
boyutlarinin anlamli oldugu goriilmiistiir. Sosyal ¢evrenin bireyin giyiminden etkilenmesi
alt boyutunun giyinmeye yonelik dini hassasiyet alt boyutunu negatif yonlii zayif diizeyde
etkilerken, sosyal ¢evrenin muhafazakarligi alt boyutunun ise pozitif yonlii zayif diizeyde

etkiledigi goriilmiistiir.

Giyim tercihlerini dindarlikla iliskilendirme alt boyutunun bagimli, sosyal ¢evre alt
boyutlariin ise bagimsiz degisken olarak alindig1 regresyon modeli anlamli bulunmustur
(F=25,703; p<0,001). Bagimsiz degiskenlerin bagimli degiskendeki degisimi agiklama
oran1 %16,8’dir (R2=0,168). Model i¢indeki parametrelerin anlamlilik diizeyleri
incelendiginde; tiim alt boyutlarin anlamli oldugu goriilmiistiir. Sosyal ¢evrenin bireyin
giyiminden etkilenmesi ve sosyal ¢evrenin giyim tercihleri alt boyutlariin giyim tercihini
dindarlikla iligkilendirme diizeyini negatif yonlii zayif diizeyde etkilerken, sosyal
cevrenin bireyin giyimine etkisi ve sosyal ¢evrenin muhafazakarligi alt boyutlarinin

pozitif yonlii ve zayif diizeyde etkiledigi goriilmiistiir.

Giyimde dinin belirleyici etkisi alt boyutunun bagimli, sosyal gevre alt boyutlarmnin ise
bagimsiz degisken olarak alindigi regresyon modeli anlamli bulunmustur (F=49,396;
p<0,001). Bagimsiz degiskenlerin bagimli degiskendeki degisimi agiklama orani
%27,9°’dur (R2=0,279). Model icindeki parametrelerin anlamhilik diizeyleri
incelendiginde; sosyal ¢evrenin bireyin giyiminden etkilenmesi, sosyal ¢evrenin giyim
tercihleri ve sosyal c¢evrenin muhafazakarligi alt boyutlarmin anlamli oldugu
gorilmiistiir. Sosyal ¢evrenin bireyin giyiminden etkilenmesi ve sosyal ¢evrenin giyim
tercihleri alt boyutlarinin giyimde dinin belirleyici etkisini pozitif yonlii zayif diizeyde
etkilerken, sosyal cevrenin muhafazakarligi alt boyutunun ise negatif yonlii zayif diizeyde

etkiledigi goriilmiistiir.

Modaya olumsuz yaklasim alt boyutunun bagimli, sosyal gevre alt boyutlarinin ise

bagimsiz degisken olarak alindigi regresyon modeli anlamli bulunmustur (F=16,061;
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p<0,001). Bagimsiz degiskenlerin bagimli degiskendeki degisimi aciklama oran
%11,2°dir (R2=0,112). Model i¢indeki parametrelerin anlamlilik diizeyleri
incelendiginde; sosyal ¢evrenin bireyin giyiminden etkilenmesi, sosyal ¢evrenin giyim
tercihleri ve sosyal c¢evrenin muhafazakarligi alt boyutlarimin anlamli oldugu
goriilmistiir. Sosyal ¢evrenin bireyin giyiminden etkilenmesi ve sosyal ¢evrenin giyim
tercihleri alt boyutlarinin modaya olumsuz yaklasim diizeyini negatif yonlii zayif diizeyde
etkilerken, sosyal cevrenin muhafazakarlig alt boyutunun ise negatif yonlii zayif diizeyde

etkiledigi goriilmiistiir.

5.12. Tiiketim Faktoriiniin Giyim Tercihinde Tesettiir Algisina Etkisi

Tiiketim faktorlerinin giyim tercihinde tesettiir algisina etkisinin belirlenmesi amaciyla
tiketim faktorlerinin bagimsiz, giyim tercihinde tesettiir algisi alt boyutlarinin ise
sirastyla bagimli degisken olarak alindigi 4 adet regresyon modeli testi edilerek tablo

19°da verilmistir.

Tablo 19. Tiiketim Faktoriiniin Giyim Tercihinde Tesettiir Algis1 Dagilinm

Standart Standart
Olmayan Katsayilar
Katsayilar Y t p
Std.
Model B Hata Beta
Sabit 5,195 (0,118 44,037(0,000
Tiiketimde Moda Etkisi |-0,468|0,054| -0,496 |-8,679 |0,000
Giyinmeye Degisik Giyim Tarzi 0,066 |0,062| 0,069 1,056 | 0,291
Yonehl_< Dini | Tiketimde Markaya 0282|0067 -0272 |-4.235|0,000
Hassasiyet Onem Verme
F=16,061 o [
p<0,001 oimde Reldam Vel 0004 0048 0102 | 1931 0054
R2=0,112 Py
Makyaj Yapma 0,015 {0,044 0,016 0,333 | 0,740
Giyim le Kimlik| 5 509 10,043 0,010 | 0216 0,829
Olusturma
Giyim Tercihini Sabit 4,908 {0,110 44,613 0,000
Dindarhkla Tuketimde Moda Etkisi |-0,121|0,050| -0,137 |-2,398 0,017
lliskilendirme |y i1 Giyim Tarn |-0,197|0,058| -0,222 | -3,406 | 0,001
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F=44,144 ' | Tiiketimde Markaya

p<0,001 2 . - -

R2=0,343 Onem Verme 0,273(0,062| -0,283 4,395 | 0,000
Giyimde Reklam Ve
Kampanyalarin Etkisi 0,109 |0,045| 0,128 2,423 10,016
Makyaj Yapma -0,127/0,041| -0,150 |-3,072|0,002
Giyim ile Kimlik
Olusturma 0,021 {0,041 0,025 0,529 | 0,597
Sabit 0,722 0,099 7,298 | 0,000
Tiketimde Moda Etkisi | 0,097 |0,045| 0,108 2,149 0,032

Giyimde Dinin Degisik Giyim Tarz1 0,343 |0,052| 0,377 6,588 | 0,000

Belirleyici Etkisi | Tiketimde Markaya

/ Sekiilerlesme | Onem Verme 0,095)0,056| 0,096 1,699 10,090

F=82,255 P
p<0,001 %)glm:f alaffnkg‘trli‘isi Ve 0,071 |0,041| 0081 | 1,742 |0,082
R2=0,493 Py
Makyaj Yapma 0,040 |0,037| 0,046 | 1,070 |0,285
Giyim  lle  Kimlik| 5 009 19036| 0114 | 2,725 |0,007
Olusturma
Sabit 5,011 | 0,168 29,760 | 0,000
Tiiketimde Moda Etkisi |-0,2780,077| -0,224 |-3,615 |0,000
Modaya Degisik Giyim Tarzi -0,136/0,089| -0,109 |-1,537(0,125
Olumsuz Tiiketimde Markaya 021910095 -0162 |-2310 10021
Yaklasim Onem Verme ’ ’ ’ ! !
F=24,368 I
p<0,001 E;ﬁmgf alal:\r)fnkgtrli]isi Ve 0,111 0069 0092 | 1,608 |0,109
R2=0,223 pany
Makyaj Yapma -0,149(0,063| -0,125 |-2,350 (0,019
Giyim  ile  Kimlik

-0,007(0,062| -0,006 |-0,111|0,911

Olusturma

Giyinmeye yonelik dini hassasiyet alt boyutunun bagimli, tiikketim faktorleri alt
boyutlarinin ise bagimsiz degisken olarak alindigi regresyon modeli anlamli bulunmustur
(F=16,061; p<0,001). Bagimsiz degiskenlerin bagimli degiskendeki degisimi agiklama
orant %11,2’dir (R2=0,112). Model i¢indeki parametrelerin anlamlilik diizeyleri
incelendiginde; tiikketimde moda etkisi, tiiketimde markaya 6nem verme alt boyutlarinin

anlamli oldugu goriilmiistiir. Tliketimde moda etkisinin giyinmeye yonelik dini hassasiyet
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diizeyini negatif yonli ve orta diizeyde etkiledigi gortiliirken, tiikketimde markaya 6nem

verme alt boyutunun ise negatif yonlii ve zayif diizeyde etkiledigi goriilmiistiir.

Giyim tercihini dindarlikla iliskilendirme alt boyutunun bagiml, tiiketim faktorleri alt
boyutlarinin ise bagimsiz degisken olarak alindig1 regresyon modeli anlamli bulunmustur
(F=44,144; p<0,001). Bagimsiz degiskenlerin bagimli degiskendeki degisimi agiklama
orant %11,2’dir (R2=0,343). Model i¢indeki parametrelerin anlamlilik diizeyleri
incelendiginde; tiikketimde moda etkisi, degisik giyim tarzi, tiiketimde markaya onem
verme, giyimde reklam ve kampanyalarin etkisi ve makyaj yapma alt boyutlarinin anlamli
oldugu goriilmiistiir. Tiikketimde moda etkisi, degisik giyim tarzi, tliketimde markaya
Oonem verme ve makyaj yapma alt boyutlarinin giyim tercihini dindarlikla iligkilendirme
diizeyini negatif yonlii ve zayif yonlii etkilerken giyimde reklam ve kampanyalarin

etkisinin pozitif yonlii ve zayif diizeyde etkiledigi goriilmiistiir.

Giyimde dinin belirleyici etkisi alt boyutunun bagiml, tiikketim faktérleri alt boyutlarinin
ise bagimsiz degisken olarak alindig1 regresyon modeli anlamli bulunmustur (F=82,255;
p<0,001). Bagimsiz degiskenlerin bagimli degiskendeki degisimi agiklama oram
%49,3’tiir (R2=0,493). Model i¢indeki parametrelerin anlamlilik diizeyleri
incelendiginde; tiiketimde moda etkisi, degisik giyim tarzi ve giyim ile kimlik olugturma
alt boyutlarinin anlamli oldugu goriilmiistiir. Tiiketimde moda etkisi, degisik giyim tarzi
ve giyim ile kimlik olusturma alt boyutlarinin giyimde dinin belirleyici etkisi alt boyutunu

pozitif yonlii ve zayif diizeyde etkiledigi goriilmiistiir.

Modaya olumsuz yaklagim alt boyutunun bagimli, tiiketim faktorleri alt boyutlarin ise
bagimsiz degisken olarak alindig1 regresyon modeli anlamli bulunmustur (F=24,368;
p<0,001). Bagimsiz degiskenlerin bagimli degiskendeki degisimi agiklama orani
%22,3’tlir (R2=0,223). Model ig¢indeki parametrelerin anlamlilbk diizeyleri
incelendiginde; tiikketimde moda etkisi, tiiketimde markaya dnem verme, makyaj yapma
alt boyutlarinin anlamli oldugu goriilmiistiir. Tiiketimde moda etkisi, tilketimde markaya
Onem verme, makyaj yapma alt boyutlarinin modaya olumsuz yaklagim diizeyini negatif

yonlii ve zayif diizeyde etkiledigi goriilmiistiir.
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5.13. Sosyal Medyanin Giyim Tercihinde Tesettiir Algisina Etkisi

Sosyal medyanin giyim tercihinde tesettiir algisina etkisinin belirlenmesi amaciyla
tilketim faktorlerinin bagimsiz, giyim tercihinde tesettiir algis1 alt boyutlarinin ise
sirastyla bagimli degisken olarak alindigi 4 adet regresyon modeli testi edilerek tablo

20°de verilmistir.

Tablo 20. Sosyal Medyanin Giyim Tercihinde Tesettiir Algis1 Dagilim

Standart Standart

Olmayan Katsayilar

Katsayilar Y t p

Std.
Model B Hata Beta

Giyinmeye Yénelik Dini | Sabit 5,044 |0,108 46,880 | 0,000
Hassasiyet
~ i Sosyal
F=88,173; P<0.001 | Vredya -0,353(0,038| -0,383 | -9,390 | 0,000
R2=0,147
Giyim Tercihini Dindarlikla | Sabit 4,617 {0,096 47,906 | 0,000
Iliskllendlr@e Sosyal
F=138,293; P<0.001 | Vredya -0,396(0,034| -0,461 |-11,760|0,000
R2=0,212
Giyimde Dinin Belirleyici | Sabit 1,275 | 0,091 13,960 | 0,000
Etkisi  / Sekiilerlesme Sosyal
F=247,481; P<0.001 | Vredya 0,502 (0,032 0,570 | 15,732 |0,000
R2=0,325
Modaya Olumsuz Yaklagim Sabit 4741 10,141 33,543 | 0,000
F=87,557; <0,001
R2=0 146 P ﬁ/l"jé’;; -0,463/0,049| -0,382 | -9,357 |0,000

Sosyal medyanin giyinmeye yonelik dini hassasiyet (F=88,173; p<0,001), giyim tercihini
dindarlikla iligkilendirme alt boyutu (F=138,293; p<0,001), giyimde dinin belirleyici
etkisi (F=247,481; p<0,001), modaya olumsuz yaklagim alt boyutu (F=87,557; p<0,001)
anlamli diizeyde etkiledigi goriilmiistiir. Sosyal medya alt boyutu; giyinmeye yonelik dini
hassasiyet, giyim tercihini dindarlikla iliskilendirme ve modaya olumsuz yaklasim
diizeyini negatif yonlii ve orta diizeyde etkilerken, giyimde dinin belirleyici etkisi /

sekiilerlesme alt boyutunu pozitif yonlii ve orta diizeyde etkiledigi goriilmiistiir.
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6. SONUC ve ONERILER

Calismamizin teorik kisminda da defaatle bahsedildigi lizere tesettiir kavrami zaman,
toplumsal olaylar, donemsel kirilmalar ve zihniyet insalar1 ile degisime ugramis bir
kavramdir. Yenilenmeye, bigimsel ve algisal olarak doniisiim gostermeye meyilli olan bu
kavram igeriksel olarak pek ¢ok kez farklilik gdstermis olsa da genel manada {i¢ ana
kirilmanin etkisi altinda kalmistir. Bu kirilmalarin son ayagi olan modern tesettiir
algisinda ise tesettiiriin carpic1 noktalarindan teorik c¢ercevede uzunca bahsedilmistir.
Ancak gelinen noktada uygulama kismini esas aldigimizda da tesettiir algisini etkileyen
faktorler ile ilgili ¢arpici sonuglar elde edilmistir. Bu ¢alismanin uygulama kisminda
tesettiir algist alt1 farkli faktor iizerinden incelenmistir. Bu alt1 faktor; aile, sosyal ¢evre
ve toplumsal dinamikler, tiiketim kiiltiirii ve moda, sosyal medya ve psikolojik olmak
tizere ¢alismanin konusu olan tesettiir kavraminin incelenme hususlarini olusturmaktadir.
Demografik 6zelliklere karsilik gelen soru formuna verilen cevaplar paralelinde elde

edilen sonuclar da ¢alismanin sorularina cevap olusturmustur.

Bu aragtirma tesettlir kavraminin algilanmasindaki degisiklikler ve ortaya ¢ikan yeni
bicimleri baglaminda bu alt1 faktér ve alt boyutlarin analizinin yapilmasi iizerine

planlanmustir.
Calismaya katilan tesettiirlii kadinlarin demografik 6zelliklerine gore sonuglarinda;

* Tesettiir algis1 dlgeginin yas gruplarina gore degisimi incelendiginde, giyim
tercihini dindarlikla iligkilendirme, giyimde dinin etkin rol oynamasi ve moda
kavrami hakkinda olumsuz diisiincelere sahip olma durumunun yas gruplarina
gore anlaml diizeyde farklilik gosterdigi goriilmiistiir. Y kusagma dahil olan
tesettiirlii kadinlarin giyim tercihlerini dindarlik ile iliskilendirmeleri ve modaya
ait olumsuz tutumlar1 Z kusagina gore anlamli derecede daha yiiksektir.

» Aile faktoriiniin yas gruplarina gore degisimi incelendiginde ise ailede tesettiir-
moda algis1 boyutlarinin anlamli derecede farklilik gosterdigi goriilmiistiir.
(p<0,05) Bunun aksine ailenin etki etmedigi ve giyim tercihinde etkisinin
saptanmadigi, ailenin giyim tercihine etkisi(6zelikle annenin kiyafetlere
miidahalesi) boyutu anlaml1 derecede farklilik géstermemistir. Boylelikle ailenin,
bireylerin kiyafet se¢ciminde etkisi olmadig goriilmiistiir. Y ve Z kusagi arasinda

bir kiyas ile ailenin sahip oldugu tesettiire dair moda algilar1 ve tesettiir modasina

107



olan tutumu Z kusaginda anlamli derecede daha yiiksektir. Boylelikle teorik
gergeve de de bahsettigimiz lizere bireyin giyim tercihinde ailenin etkisi
kagmilmaz bir faktdrdiir ve giyinmenin Islami bir tarafi olan tesettiirii de
sekillendirip yonlendirebilmektedir.

Sosyal ¢evrenin yas gruplarina gore incelenmesi durumunda ise; sosyal ¢evrenin
giyim tercihi, sosyal c¢evrenin bireyin giyimine etkisi ve sosyal c¢evrenin
muhafazakarligi alt boyutlarinin anlaml diizeyde farklilik gosterdigi goriilmiistiir.
Z kusaginda sosyal ¢evrenin giyim tercihleri ve sosyal ¢evrenin bireyin giyim
tercihine olan etkisi diizeyi Y kusagina gore anlamli derece de daha yiiksek iken,
Y kusaginda ise sosyal ¢cevrenin muhafazakarlik durumu Z kusagina gére anlamli
derecede daha yiiksektir. Sosyal ¢evrenin muhafazakarligindan gorece daha ¢ok
etkilenen grubun Y kusagi grubu oldugu goriilmiistiir. Bu duruma binaen bir
yorum olarak; Z kusagi gengleri giiniimiiz genglerini temsil etmektedir ve
bugiiniin modern degerler silsilesi onlar i¢in daha hakim bir paradigmadir.
Yenilik¢ilik, yenilige acik olma, karma fikirlere saygi ve degisikligi olumlu
karsilama gibi modern degerler Z kusagi genclerinde daha ¢ok gozlemledigimiz
degerlerdir ve bu bakimdan incelendiginde sosyal ¢gevrenin muhafazakar olma alt
boyutu Y kusagini etkilerken Z kusaginda sosyal ¢cevrenin muhafazakarlik diizeyi
anlaml bir farklilik olusturmamastir.

Tiiketim faktoriinlin yas gruplarina gore degisimi anlamli diizeyde farklilik
gostermistir. Z kusaginda tilketimde moda etkisi, degisik giyim tarzlari, tiiketimde
markaya dnem verme ve marka diigkiinliigii, makyaj yapma durumu ve giyim ile
kimlik insa etmeye yonelik diisiince daha agir basmaktadir. Y kusaginda ise bu alt
boyutlarda bir etki saptanmamustir.

Psikolojik faktorler baglaminda yas gruplarina gore degisimin incelenmesi
sonucunda giyim ile kimlik kazanma anlaml diizeyde farklilik gostermemistir.
Bunun yani sira giyimin mutluluk ile iliskilendirilmesi yas gruplarina gére anlaml
diizeyde farklilik gdstermistir. (p<0,05). Z kusaginda giyimin mutluluk etkisi
diizeyi Y kusagina gore daha belirleyici olmustur.

Sosyal medya faktorii yas gruplarina goére incelendiginde Z kusaginda 6nemi
yadsimnamazken Y kusaginda etkili olmamistir. Aralarinda anlamli diizeyde

farklilik goriilmiistiir.
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Tesettiir giyim tercihinde tesettiir algisi1 6l¢eginin namaz kilma durumuna gore
degisimi incelendiginde alt boyutlarin namaz kilma durumuna gore anlamli
diizeyde farklilik gosterdigi goriilmiistiir. Bu sebeple anlamlilik gosteren alt
boyutlarin farkliligin hangi gruptan kaynaklandigin1 anlamak iizere Tukey testi
yapilmistir. Bu durumda ¢arpict bir sonug olarak; modaya olumsuz yaklagim
gosterenler, giyimde dini belirleyici etken olarak gorenler, giyim tercihini
dindarlik ile iliskilendirenler ve giyinmeye yoOnelik hassasiyet hissedenlerin
diizenli bes vakit namaz kildig1 goriilmiistiir. Sekiiler anlam tasiyan moda kavrami
ve giyinme pratiklerinin karsisinda din, onlarla uyusmayan bir kavramdir ve bu
sebeple bes vakit namaz kilan ve dinin bir emri olan namaz ibadetinin bilincine
sahip olan bireylerin onun anlamsal olarak karsisinda duran modern degerler ve
patiklerine 6nem vermedigi goriilmiistiir.

Tiiketimde moda etkisi alt boyutunda namaz kilmayanlarin ortalamasi diger
gruplardan anlamli derecede daha yiiksektir. Yani katilimcilardan namaz kilmay1
tercih etmeyenlerin tiiketimde modanin etkisine 6nem verdikleri goriilmektedir.
Buna ek olarak diizenli bes vakit namaz kilanlar ise tiiketimde modanin etkisinin
ve dneminin olmadigimi diistinmektedirler. Degisik giyim tarzina olumlu cevap
verenlerin ise diizenli namaz kilmadiklar1 gériilmiistiir.

Tiiketim eylemi lizerinden marka imajimna olan zafiyet ve markaya 6nem verme
hususunda namaz kilmayanlarin oran1 anlamli derecede daha yiiksek
bulunmustur. Tiiketimde marka odakli diisiinen katilimcilarin namaz kilmay1
tercih etmedikleri sonucuna ulasiimistir. Bu durum da yine Islam dini geregince
tesettiirlii olan bir bireyin ibadetler ekseninde ve Islam bilincinde olarak giyimine
yon verdigini gdsteren anekdotlardan birisidir. Islam dininin bas emirlerinden
birisi olan namaza O6nemle muamele eden, diizenli olarak namazinmi kilan bir
kisinin moda ve tiikketim odakli hayat tarzi gibi diinyevi ilkelerden armmis
oldugunu soyleyebiliriz.

Makyaj yapma durumunda ise namaz kilmayanlarin orani anlamli derecede
yiiksek bulunmustur. Bu durum, islam’m temel emir ve yasaklarina olan bilingten
kaynaklanabilecegi gibi, makyaj yapmanin abdeste mani olmasi yoniinden de

kaynaklanabilmektedir.
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Yine namaz kilmayan-kilmay1 tercih etmeyen katilimcilarin giyim {izerinden
kimlik inga etme diisiincesinin olumlu sonucuna ulasilmistir. Namaz kilmayan
tesettiirli  kadin katilimcilar giyim {izerinden kimlik ingasinin miimkiin
olabilecegini diisiinmektedirler. Ara sira namaz kilanlarin ve kilmak isteyip te
kilamayanlarin orami ise diizenli kilanlara oranla anlamli diizeyde farklilik
gostermistir. Yani diizenli bes vakit namaz kilan katilimcilar ise bu soruya tam
tersi yanit vererek giyim iizerinden kimlik ingasinin miimkiin olmayacagini
distinmektedirler.

Psikoloijk faktorlerin namaz kilma durumuna gore degisimi incelendiginde ise;
giyimin mutluluk etkisi boyutunun namaz kilma durumuna goére anlaml diizeyde
farklilik gosterdigi goriilmistir. (p<0,05) Namaz kilmayir tercih etmeyen
tesettlirlii kadin katilimcilarin giyimi mutluluk ile iliskilendirdigi sonucuna
ulastlmistir.

Sosyal medya faktoriiniin namaz kilma durumuna gore degisimi incelendiginde
anlamli diizeyde farklilik gosterdigi goriilmiistiir (p<<0,05). Yapilan Tukey Testi
sonucuna gore namaz kilmayanlarin ortalamasi diger tiim gruplardan anlaml
derecede daha yiiksektir. Sosyal medya sorusunun alt boyutlar1 ve giyimde sosyal
medyadan etkilenme durumu namaz kilmayanlarda daha etkili oldugu
gorilmiistiir.

Tesettiir giyim tercihinde tesettiir algis1 6lgeginin oru¢ tutma durumuna gore
degisimi incelendiginde carpici olan sonuglardan bahsetmek gerekirse; giyinmeye
yonelik dini hassasiyet, giyim tercihini dindarlikla iligkilendirme, modaya
olumsuz yaklasim boyutlarinin diizenli orug tutanlarin arasinda anlamli derecede
yiikseklik saptanmistir. Giyim tercihlerinde dini hassasiyet barindiran, giyim
tercihlerinin disa yansimasini dindar formlarla eslestirenler ve moda hususunda
olumsuz diisiincelere sahip olan bireylerin diizenli orug tuttuklar1 goriilmiistiir. Bu
hususta soylenebilir ki, namaz kilma ve orug¢ tutma durumlari dini bir kavram olan
tesettlir konusunun diger din temelli davranis ve ibadetlerde olan iligkisini
anlamak i¢in 6nemlidir. Tesettiir seklinin ortaya cikis sebebinde din eksenli bir
bilin¢ olup olmadigini anlamaya yo6nelik oldugu i¢in miithim bir meseledir ¢linkii
din sosyolojisi ¢ercevesinde diisiiniildiigiinde dini tecriibenin boyutlar1 birbiri ile

etkilesim i¢indedir.
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Tiiketim kiiltiirti faktorlerinin orug¢ tutma durumuna gore degisimi incelendiginde
aralarinda anlaml diizeyde farklilik oldugu goriilmiistiir. Tiiketimde moda etkisi,
degisik giyim tarzi, tliketimde markaya 6nem verme, giyimde reklam ve
kampanyalarin etkisi alt boyutlar1 i¢in tutamayanlarin ve bazi giinler tutanlarin
ortalamasiin diizenli olarak tutanlardan anlamli derecede daha yiiksek oldugu
gorilmiistir.

Olgeklerin Ortiinmeye sebep olan kisiye gore degisimi incelendiginde carpici
sonuglardan bahsedilmesi gerekirse; modaya olumsuz yaklasim alt boyutu igin
kendi istegi ile Ortlinenlerin ortalamasi aile bireyleri ve es/sevgili nedeni ile
ortiinenlerden anlaml1 derecede daha yiiksektir. Modaya kars1 olumsuz diisiinceler
tagtyan bireylerin kendi istegi ile Ortlindiigli sonucuna ulagilmistir. Ayrica yine
olduke¢a goze carpan sonuclardan birisi de, tiiketimde moda etkisi alt boyutu i¢in;
es/sevgili istegi ile kapananlarin ortalamasi aile bireyleri, sosyal ¢evre ve kendi
istegi ile kapananlardan anlamli derecede daha yiikksek bulunmustur. Yani
tilketimde modaya 6nem verme ve moda eksenli diisiince stiline sahip tesettiirli
kadmlarm &rtiinme sebebi es/sevgili istegi olarak sonuglanmustir. islam dininde
tesettlirlin smirlart ve kaideleri oldugu agiktir. Moda ise degisim kokenli-
yenilik¢i-doneme gore farklilik gosteren bir kelime olmasi itibari ile tesettiir
kavraminin karsisinda durarak zit anlama tekabiil etmektedir. Bu nedenle kendi
istegi ile yani biling ile Ortiinen bireylerde modanin etkisi daha az olarak
sonuclanirken, modaya olan tutkuda Grtiinme sebebinin kisinin kendi bilinci ve
istegi olmadig anlasilmistir. Moda ve tesettiirii kars1 karsiya diisiindiiglimiizde
tesettiir bilincine sahip bir bireyin moda ile iligkisini smurli tutacagi yorumu
yapilabilir.

Yapilan ¢aligmada aile faktoriiniin gelirle iliskisi saptanamamis ve aralarinda
anlamli diizeyde farklilik gostermedigi goriilmiistiir.

Tiiketimde moda etkisine dnem veren, moday1 takip eden ve yine tiiketimde
markaya 6nem veren, marka boyutunu 6nemseyen kisilerde gelir durumun daha
¢ok 15000-20000 aras1 oldugu goriilmiistiir.

Psikolojik faktorlerin gelire gore degisimi incelendiginde anlamli diizeyde

farklilik gostermedigi goriilmiistiir. Yani farkli gelir gruplarinda ki kisilerin
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kimlik kazanmaya olan tutumu ve giyimin mutluluk etkisi diizeylerinin ayni
seviyede oldugu gozlenmistir.

Giyim tercihinde tesettiir algisi ile faktorler arasi iliskide; giyinme tercihleri
lizerinde aile faktorleri ve sosyal ¢evrenin etkisinin oldugu sonucuna varilmistir.
Iliskilerin yonii ve anlamlilik diizeyleri, dini hassasiyetin alt boyutlarmin farkl
faktorlerle nasil iliskilendirildigini gostermektedir. Tesettiirli kadin katilimcilarin
giyinme tercihlerinde yapilan uygulamali ¢alisma sonucunda sosyal ¢evrenin ve
aile faktorlerinin giyim tercihini yonlendirdigi sonucuna ulagilmistir. Haricinde
Oonemli bir sonug olarak; aile faktorleri altinda, ailede tesettiir moda algisi ile
giyim tercihleri arasinda negatif yonlii bir iligki bulunmaktadir. Bu durum, ailede
tesettlire yonelik bir moda algisinin, bireyin giyim tercihlerini olumsuz
etkiledigini gostermektedir. Bununla birlikte, ailenin dini tutumu ile giyim
tercihleri arasinda pozitif yonli bir iliski bulunmaktadir. Bu da ailenin dini
tutumunun, bireyin giyim tercihlerini olumlu yonde etkiledigini gostermektedir.
Bu sonuglar, ailenin dini degerlerinin giyim tercihleri iizerinde 6nemli rol
oynadiginm1 gostermektedir. Aile bireyin sosyalizasyon siirecinin basladigi yerdir
ve bireyin 0grenme slireci de yine ailede baglamaktadir. Bu anlamda ailenin bagat
bir kurum oldugu tartisilmaz bir kabuldiir. Ailenin tagidig1 diinya goriisii ve dine
bakis agis1 da bireyin yetisme seriiveninde oldukga etkilidir.

Sosyal gevre, bireyin yasadig1 toplumun, aile, arkadaslar, komsular, is arkadaglari,
okul arkadaglar1 ve diger sosyal gruplar gibi bir¢ok etkilesimde bulundugu
insanlarla olusturdugu baglami ifade eder. Sosyal ¢evre, bireyin yasamini
etkileyen bir¢ok onemli faktore sahiptir. Bu arastirmada sosyal ¢evrenin bireyin
giyiminden etkilenmesi alt boyutu ile giyim tercihleri arasinda negatif yonlii
anlamli bir iligki bulunmaktadir. Bu durum da, bireyin sosyal ¢evresinin giyim
tercihlerini olumsuz etkileyebilecegini gostermektedir. Bununla birlikte, sosyal
cevrenin muhafazakarlig ile giyim tercihleri arasinda pozitif yonlii anlamli bir
iliski bulunmaktadir. Bu da sosyal ¢evrenin muhafazakar degerlerinin, bireyin
giyim tercihlerini olumlu yonde etkiledigini gostermektedir. Sonug¢ olarak
yeniden ifade etmek gerekirse; aile faktorleri ve sosyal ¢evrenin, bireyin giyim
tercihlerini etkiledigi ve dini hassasiyetin alt boyutlartyla farkl iligkilere sahip

oldugu goriilmektedir.
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Bu SPSS analizine gore, tiikketim faktorleri ve giyim tercihleri arasinda cesitli
iliskiler bulunmaktadir. Iliskilerin yonii ve anlamlilik diizeyleri, tiiketim
faktorlerinin giyim tercihlerini nasil etkiledigini gostermektedir.

Tiiketim faktorleri bazinda incelenen sonuclarda, tiikketimde moda etkisi ile giyim
tercihleri arasinda negatif yonlii anlamli bir iligski bulunmaktadir. Bu durum moda
trendlerinin giyim tercihlerini olumsuz etkileyebilecegini gostermektedir. Moda
trendleri bireylerin giyimlerini sekillendirmek, yonlendirmek i¢in insa edilmis bir
kavramdir ve arastirmada ¢ikan sonug¢ da bu durumu dogrular niteliktedir. Ayni
sekilde, degisik giyim tarzi ile giyim tercihleri arasinda negatif yonlii anlamli bir
iliski bulunmaktadir. Bu durum da farkli ve dikkat ¢ekici giyim tarzlarinin giyim
tercihlerini olumsuz etkileyebilecegini gdstermektedir. Marjinal goriinlimler ve
carpict giyim stilleri tesettiirli kadinlarin giyim tercihlerini etkilemektedir.
Tiiketimde markaya onem verme ile giyim tercihleri arasinda negatif yonlii
anlamli bir iligki bulunmaktadir. Bu durum marka takintisinin ve giyimde reklam
ve kampanyalarin bireyin giyim tercihlerini olumsuz etkileyebilecegini
gostermektedir. Ayrica, makyaj yapma ile giyim tercihleri arasinda negatif yonlii
anlamlt bir iliski bulunmaktadir. Bu da makyaj yapmanin giyim tercihlerini
olumsuz etkileyebilecegini gostermektedir. Bu sonuglar, tiiketim faktorlerinin
giyim tercihlerini etkileyebildigini ve bazi durumlarda olumsuz etkileri oldugunu
gostermektedir. Yapilan analize gore, tiiketim aligkanliklarinin karmagsikligr ve
bireyin giyim tercihlerinin g¢esitli  faktorlerden etkilendigi sonucuna
ulasilmaktadir. Bu sonuglar, tiikketim aligkanliklarinin giyim tercihlerini karmasik
bir sekilde etkiledigini ve bazi durumlarda bireylerin kendi tercihlerini
zorlastirabilecegini gostermektedir. Toplumun moda trendlerine, markalara ve
reklamlara olan hassasiyeti, bireylerin giyimlerini sekillendirmelerinde belirleyici
rol oynamaktadir. Bu durum, sosyal ¢evrenin ve toplumsal normlarin giyim
tercihlerinde ne kadar etkili oldugunu vurgulamaktadir. Bireylerin kendi
kimliklerini ifade etmeleri ve 6zgiin giyim tercihleri ger¢eklestirebilmeleri i¢in bu
faktorlerin bilingli bir sekilde degerlendirilmesi 6nemlidir.

Yapilan analizde, psikolojik faktdrlerin giyim tercihlerini nasil etkiledigine dair
onemli bulgular ortaya ¢ikmustir. Ilk olarak, kimlik kazanma inanci ile giyim

tercihleri arasinda pozitif yonlii bir iligki saptanmistir. Bu, bireylerin giyim
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araciliiyla kendi kimliklerini ifade etme ve kazanma inancinin giyim tercihlerini
olumlu yonde etkiledigini gostermektedir. Giyim, bireylerin kimliklerini ifade
etme ve kendilerini tanimlama araci olarak kullanilmistir. Ote yandan, giyimin
mutluluk etkisi ile giyim tercihleri arasinda negatif yonlii anlamli bir iliski
bulunmaktadir. Bu, giyimin mutlulugu dogrudan etkilemedigini ve giyim
tercihlerinin mutluluk {izerinde olumsuz bir etkisi olabilecegini gostermektedir.
Bu sonucu tarafimca yorumladigimda giyim tercihlerinin sadece digsal
faktorlerden ziyade kisisel memnuniyet ve mutlulukla iliskili oldugunu

diisiinmekteyim.

Ayrica bu ¢alismada elde edilen verilerde sosyal medyanin, bireylerin giyim tercihlerini
olumsuz etkiledigini gostermektedir. Sosyal medyanin etkisiyle, bireylerin bagkalariyla
karsilastirma yapma egilimi artmakta ve bunun sonucunda giyim tercihlerinde belirli bir
kaliba uyum saglama cabasi1 goriilmektedir. Bu baglamda psikolojik faktorlerin giyim
tercihlerini etkiledigini ve farkli yonlerde etki gosterdigini ortaya koymaktadir.
Bireylerin giyim tercihlerini belirleyen kisisel inanglar, kimlik olusturma cabalar1 ve
sosyal medya gibi faktorler, giyim tercihlerinin anlamin1 ve motivasyonunu

etkilemektedir.

Bu analiz sonuglari, dikkate deger bir bulguya isaret etmektedir. Kadinlarin tiiketim
aligkanliklarinda moda ve markaya olan ilgilerinin, giyim konusundaki dini
hassasiyetlerini azalttigin1 gostermektedir. Bu durum, moda ve marka ile tiiketim
arasindaki iliskinin tesettiirlii kadinlarin dini hassasiyetleri tizerinde énemli bir etkiye
sahip oldugunu ortaya koymaktadir. Tesettiir, basortiisiiyle baslayan ve Islami 6lgiitlere
uygun giyimi yansitan bir kavram olarak 6ne ¢ikmaktadir. Ancak bu bulgulara gére, moda
ve marka odakli tiiketim aliskanliklariyla iligkilendirilen tesettiirlii kadinlar, dini
hassasiyet noktasinda bu Olgiitlere daha az uyum saglama egilimindedirler. Moda
trendlerine ve markalara olan ilgi, tesettiirli kadmnlarin giyim tercihlerini
sekillendirebilmekte ve dini hassasiyetlerini etkileyebilmektedir. Moda ve marka ile
iliskilendirilen tiiketim aliskanliklari, bazen tesettiirlii kadinlarin kendi dini degerlerine
uygun giyim tercihlerini yapmalarini zorlastirmaktadir. Bu durum, moda ve marka odakli
tiiketimin, tesettiirlii kadinlarin dini kimliklerini yansitma cabalarin1 engelleyebilecegini

diistindiirmektedir.

114



Sonug olarak, kadinlarin tesettiirii tercih etmeleri dini bir takim hassasiyetler ve sinirlarla
iliskilendirilmektedir. Ancak, tesettiir algisi, dini bir egilimle ger¢eklesmesine ragmen
pek cok faktorden etkilenerek kisiden kisiye degisiklik gosteren yeni bir anlayisa dogru
dontismektedir. Sosyolojik olarak bakildiginda, kadinlarin tesettiirii tercih etmeleri,
toplumun dini ve kiiltiirel normlarma uygun bir sekilde giyinme istegiyle
iliskilendirilmektedir. Yapilan ¢alismadan elde edilen bulgulara gore giiniimiizde tesettiir
algis1 sadece dini bir boyutta kalmamaktadir. Moda, medya ve tliketim kiiltiirii gibi
faktorler de tesettiirii etkileyen onemli unsurlar haline gelmistir. Moda trendleri,
markalarin etkisi, sosyal medya ve reklamlar gibi etkenler, tesettiir giyim tercihlerini
sekillendirmede onemli rol oynamaktadir. Bu faktorler, kadmnlarin 6zellikle Z kusagi
genclerin tesettlirli farkli yorumlama ve uygulama bi¢imlerine yonlendirmektedir.
Dolayisiyla, tesettiir algisi bireyler arasinda farklilagan bir kavram haline gelmis ve kisisel

tercihlere, sosyal etkilere ve ¢agdas trendlere baglh olarak degisim gostermistir.

Dini acgidan degerlendirildiginde, tesettiiriin niteligi ve dini hassasiyetiyle ilgili olarak
moda ve modern zaman anlayiginin etkili bir rol oynadigi sonucuna ulasilmistir. Bu
sonucun ortaya c¢ikmasinin teorik Ozeti yapilirsa; tesettiiriin 6ziinde dini bir kavram
olmasina ragmen, giiniimiizde moda endiistrisi ve modern kiiltiiriin etkisiyle farkli
yorumlanma ve uygulama bigimleri ortaya ¢ikmistir. Moda trendleri, stil ve goriiniim
beklentileri, tesettiir giyimde de belirleyici olabilmektedir. Bu durum, dini hassasiyetlerin
yani sira moda trendlerine uygunluk arayisinin da tesettiir kullaniminda etkili oldugunu
gostermektedir. Tesettlirli dini bir uygulama olarak benimseyen bireyler, modern
zamanlarin moda ve trend algilariyla dengelemeye ¢alisirken, kendi dini degerlerine

uygun bir tarz olusturma ¢abasi igerisindedirler.

Yapilan uygulamali calisma da tesettiirli kadinlarin modaya yaklagimi, giyim
tercihlerinde dini hassasiyetin, dindarligin ve dinin belirleyiciliginin énemli bir etkisi
oldugunu gostermektedir. Ancak, tesettiirlii kadinlarin moda trendlerine olan ilgileri
arttikca, giyim tercihlerinde dini hassasiyetin ve dinin etkisi azalmaktadir. Bu durum,
tesettiirlii kadmnlarin giyim tercihlerinde Islami kriterlerin esnekligi ve tesettiir modasina

olan yakinligin paralellik gosterdigini ortaya koymaktadir.

Yine yapilan calismanin sonucuna gore tesettiirlii kadinlarin ailelerinde moda algisinin

artmas1 kendilerinin de modaya olan ilgisinin artmasina sebep olmustur. Ayrica
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calismaya gore kadmlarin giyim tercihlerinde tesettiir algisinin aile etkisi agisindan
incelendiginde, ailenin dini tutumunun katilimcilarin dini hassasiyetlerinde dnemli rol

oynadig1 goriilmektedir.

Ailenin dini tutumuyla birlikte genglerin giyim tercihlerine etki etme diizeyi artmaktadir.
Ailenin dini tutumu ne kadar yiiksekse, katilimcilarin giyim konusundaki dini
hassasiyetleri de o kadar artmaktadir. Ote yandan, katilimcilarin ailede tesettiir moda
algisinin yiiksek olmasi, giyim konusundaki dini hassasiyeti azaltmaktadir. Ailelerde
yaygin olan tesettliir modasi trendi, gengler {izerinde etkili olmaktadir. Bu baglamda,
ailelerin moda trendlerini benimsemesiyle birlikte sekiiler bir yaklasimin hakim oldugu,
modernize olmus giyim tarzlarinin tercih edildigi ve moda tarafindan sekillendirilen

giyim tarzinin dini hassasiyetlere engel teskil ettigi goriilmektedir.

Son olarak tesettiirli kadinlarin sosyal medya kullanimi, giyim tercihlerinde etkili
olmaktadir. Sosyal medya ile olan iligkileri gii¢lendik¢e, giyimde dinin belirleyici etkisi,
dindarlik ve moda konusunda olumsuz yaklasimlari azalmaktadir. Sosyal medya
kullanimi, modaya olan ilgiyi arttirmaktadir. Bu platformlar {izerinde bulunan gorsel
igerikler, begenilme diirtiisii, erisilebilirlik arzusu ve haz alma diisiincesiyle hareket eden

kadinlarin tesettiir giyimine olan dini etkisini azaltmaktadir.

Kusak kavrami, toplumsal yasamda zaman ve deneyimlerin ortaklasa paylasan bireyler
arasindaki benzerlikleri ve farkliliklar1 vurgulayan sosyolojik bir kavramdir. Kusaklar,
belirli bir donemde dogan ve biiyiiyen insanlarin, ortak sosyal, kiiltiirel ve tarihsel
deneyimlere sahip olmalar1 nedeniyle benzer ozelliklere ve degerlere sahip olma
egilimindedir ve genellikle belirli bir zamanda dogum yapan bireylerin yasam
deneyimleri, toplumsal olaylar ve kiiltiirel degisimler gibi faktorlerle iliskilendirilir. Bu
faktorler, bir kusagin diinya gorlislinii, degerlerini, tutumlarini, aliskanliklarini ve
davraniglarini etkileyebilir. Kusaklar, toplumsal degisim ve doniisiim siireclerinde 6nemli
rol oynayabilir ve sosyal yapinin yeniden sekillenmesinde etkili olabilir. Kusaklar
arasindaki farkliliklar, teknolojik ilerlemeler, ekonomik kosullar, siyasi olaylar, kiiltiirel
akimlar ve demografik faktorler gibi cesitli etkenlerden kaynaklanabilir. Bu farkliliklar,
kusaklar arasinda iletisim ve anlayis eksikliklerine neden olabilirken, ayn1 zamanda yeni
fikirlerin, yeniliklerin ve degisimin ortaya ¢ikmasini da tesvik edebilir. Yeniliklerin ve

fikri diisiincelerde doniisiimiin yasanmasi kusaklarin farklilagsmasinda ki temel noktadir.
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Boylelikle yapilan arastirmada, kusaklar iizerinden okunmaya calisilan tesettiir
kavraminin da hem algida hem pratikte degisim gosterdigini sdylemek miimkiindiir.
Kusak arastirmalari, tesettiirlii kadinlar arasinda Z kusagi ve Y kusagi arasindaki tesettiir
tercihleri konusunda farkliliklar oldugunu ortaya koymaktadir. Bulgular, Z kusagindaki
tesettiirlii kadinlarin, Y kusagina kiyasla tesettiirii daha moda odakli bir perspektifle ele
aldiklarini gostermektedir. Ayni zamanda Y kusagina mensup kadinlarin, tesettiirii seklen
uygularken din temelli ilkelere bagli kaldiklar1 goriilmektedir. Z kusagi tesettiirlii
bireyler, tesettiirii moda ve tiiketim kiiltiiriiyle birlestirerek algilamaktadirlar. Tesettiirlin
sinirhiliklarina bagl kalmadan, Islami ilkelerin disina ¢ikarak kendi yorumlamalaryla bir
tesettiir sekli olustururlar. Bu kusak, tesettiiriin yenilik¢i bir bakis acisiyla algilanmasina
yonelik daha olumlu bir tutuma sahiptir. Y kusagindan Z kusagina gegiste, tesettiirle ilgili
temel bir farklilik gozlemlenmektedir. Z kusagi bireylerinin, tesettiirii sekiiler bir
goriinlime kavusturarak din eksenli bir kavrami dahi doniistiirme egiliminde olduklari
gozlenmektedir. Bu kusak, tesettiir tercihlerinde degisime aciktir ve sosyal ¢evrenin etkisi
altinda kalmaktadir. Tesettiiriin moda olduguna inanmakta, marka ve reklamlara 6nem
vermektedir. Ote yandan, Y kusag1 bireylerinin tesettiir giyim tercihlerinde aile etkisinin
on planda oldugu, dinin moda olmadigina inandiklari, markalara diren¢ gosterdikleri,
reklam ve kampanyalarin etkisinden etkilenmedikleri, sosyal medyada tesettiirii takip
etmedikleri ve sosyal medya fenomenlerine gore tesettiirli sekillendirme bigimlerini
degistirmedigi goriilmektedir. Bu bulgular, Z kusagi ve Y kusagi arasindaki kusak
farkliliklarinin tesettiir tercihlerinde kendini gosterdigini ortaya koymaktadir. Z kusag,
tesettiirii daha moda odakli bir sekilde algilarken, Y kusagi daha cok din temelli ve
geleneksel yaklagimlara bagh kalmaktadir. Bu konu, kusaklar arasi iletisim ve anlayisin
artirtlmasi i¢in 6nemli bir ¢alisma alanidir ve bu arastirma tam da bu noktaya hitap
etmektedir. Ozetle yapilan galismanin uygulama kismi baz alindiginda spss verileri ile

elde edilen sonuglar kapsaminda;

Calismanin 1. Sorusu olan ‘Tesettiirlii kadinlarin dini yonelimleri ve tercihleri giyim
tercihlerini etkilemekte midir?’ sorusuna cevap bulunmustur. ‘Ortiinme nedenleri
kadinlarin giyim tercihlerini belirlemede etkin rol oynar mi1?’ adli 2.soruda kadinlarin
giyim tercihlerini ortiinme nedenleri ile iligskilendirmesi sonucu ¢alismamiz kapsaminda
elde edilen veriler neticesinde cevap bulmustur. ‘Ailenin dini tutumlarmin ve

yasayislarinin kisinin(katilimeinin) giyim tercihi tizerine etkisi var midir?’ ve ‘Anne veya
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aile iginde herhangi birisinin tesettiirlii olmas1 kiginin giyim tercihini etkiler mi?’ adl 3.
Ve 4. sorular da ¢aligsma sonucunda cevap bulmustur. Ciinkii ¢aligmaya katilan tesettiirlii
kadinlarin ailelerinde tesettiirlii bir bireyin bulunmasi ve giyim tercihleri arasinda olumlu
bir iligki bulunmustur. Calismanin 5.sorusu olan ‘Tiiketim kiiltiirii kavramlar1 (moda,
reklamlar, markalar tesettiirlii kadinlarin giyim tercihlerini etkiler mi?’ sorusu bazi alt
boyutlari ile kendisine cevap bulurken bazi alt boyutlar1 geregi cevapsiz kalmistir, bu
sebeple genel manada tiiketim kiiltiiri kavramlarinin (reklamlar, defileler vs.) giyim
tercihlerini anlamli diizeyde etkilemedigi sonucuna ulagilmistir. ‘Sosyal medya ve
fenomen kisileri takip etme tesettiirde giyim tercihlerini etkilemekte midir’ adli 6.soru ise
ozellikle Z kusagi katilimcilarin ifadelerince elde edilen veriler sonucunda olumlu cevap
bulmustur. Tablo 9°da da goriildiigii iizere aritmetik ortalamasi yiiksek standart sapmasi
diisiik olan namaz kilma ile giyim tercihlerinin iliskilendirilmesine yonelik verilerin
sonucunda 7. soru olan ‘dini ibadetleri yapmakla tesettiir arasinda dogrusal bir iliski

vardir midir?’ sorusunun cevabi da netlesmistir
Oneriler:

Tesettiir giyim ve moda iligkisi hakkinda daha kapsamli ve derinlemesine aragtirmalar
yapilmasi Onerilebilir. Bu arastirmalar, farkli yas gruplarindan ve daha genis bir katilimci

kitlelerinden olusabilir.

Arastirmadan elde edilen; sosyal medya ve fenomenlerin tesettiir giyimini etkiledigi
bulgusuna dayanarak, yalnizca sosyal medya platformlar1 {lizerinden tesettiir giyim

tercihlerine dair ¢aligmalar yapilabilir.

Tesettiir giyimde dini hassasiyetin ve moda trendlerinin birlesimi iizerine daha fazla
aragtirma yapilabilir. Bu ¢alismalar, tesettiirlii kadinlarin dini degerlerini yansitan moda
trendlerini nasil benimsediklerini ve kendi dini kimliklerini nasil ifade ettiklerini daha iyi

anlamamiza yardimci olabilir.
Tesettiir giyimin sekillenmesinde egitimin dnemini anlatan bir ¢aligma yapilabilir.

Tesettiir giyim ve moda iliskisi konusunda egitim ve farkindalik programlar
diizenlenebilir. Bu programlar, kadinlar1 kendi dini degerlerini yansitan giyim tercihlerini

yapma konusunda bilgilendirmek ve desteklemek amaciyla tasarlanabilir.
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EK 1. ANKET FORMU

Bu aragtirma KTO Karatay Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisii Sosyoloji
Anabilim Dal1 Programin ’da Prof. Dr. Hiisamettin ERDEM danismanliginda yiiriitiilen
bir ¢aligmadir. Ankete vereceginiz cevaplar sadece ¢alisma dahilinde kullanilacak olup
demografik 6zellikler disinda kimlik bilgileriniz istenmeyecektir. Anketi cevaplayarak

saglayacaginiz katilim i¢in tesekkiir ederiz.

Rabia OZENSEL

Demografik Sorular

1. Dogum Yilimz?
()1977-1995 (Y Kusag)
()1996-2015 (Z Kusagi)

2. Ailenin Aylik toplam geliri
()2000 TL’den diisiik

()2001 TL - 4000 TL

()4001 TL - 9000 TL

() 9001 TL -15.000 TL
()15.001 TL - 20. 000 TL
()20.001 TL ve tizeri

3. Mesleginiz

() Ev Hanim1

()Ogretmen /Ogretim Elemant
()Yonetici (Kamu ve Ozel sektor)
() Isei

() Memur

()Serbest meslek sahibi
()Emekli

( )Din gorevlisi

( )Diger

4. Annenizin Meslegi
()Sirket Sahibi

()Ogretmen /Ogretim Elemani
()Yonetici (Kamu ve Ozel sektor)
() Isci

() Memur

()Serbest meslek sahibi
()Emekli

()Din gorevlisi

( )Diger

5. Babamizin Meslegi
()Sirket Sahibi

()Ogretmen /Ogretim Elemani
()Yonetici (Kamu ve Ozel sektor)
() Isci

() Memur

()Serbest meslek sahibi

()Emekli

()Din gorevlisi

()Diger

6. Anneniz tesettiirlii mii?
()Evet

( )Hayir

7. Ailede baska tesettiirlii var mi?
()Abla

( )Kardes

8. Anne —baba beraber mi/ayr1 m?
() Beraber

() Ayn

9. Kendinizi nasil tammmlarsimz?
()Dindar

()Laik

()Sosyal Demokrat

( )Milliyetgi vs.

10. Ahsverise ne kadar zaman
harcarsimz?

()Her giin birkag saat

()Haftada bir giin

( )Haftada birkag giin

()Iki haftada bir

()Ayda bir

11. Ayhk ne kadar alis verise
harcarsimz?

()200 TL ‘den diisiik

()201 -400 aras1

()401-800 aras1

()801-1500 aras1

()1501-3000 arast

()3000 ve tsti

12. Ortiinmenize kim sebep oldu?
()Annem

()Babam

( )Kardeslerim
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() Arkadaslarim () 10 ve lizeri

( )Kendi istegim 14. Namaz kilma durumunuz nedir?
() Esim/Sevgilim () Diizenli 5 vakit kilarim
()Diger(.............. ) () Kilmak istiyorum ama kilamiyorum
13. Ne zamandir ortiiliisiiniiz? () Kilmiyorum

()12 aydan az 15. Ramazanda orug tutar misiniz?
() 12yl ( )Evet, diizenli olarak tutarim.
()2-3y1l () Tutmak istiyorum ama tutamiyorum
() 34yl () Tutmuyorum

()4-10 y1l

16. Asagida Dini Faktorlere iliskin ifadeler bulunmaktadir. Liitfen asagida yer

alan ifadelere katilip katilmama derecelerini temsil eden rakamlarini isaretleyiniz.

1=Kesinlikle katilmiyorum 2=Katilmiyorum 3=Fikrim Yok 4=Katiliyorum

5=Kesinlikle Katiliyorum

. Inancim geregi tesettiirliiyiim.

. Giyimimde Islami kriterlere dikkat ederim.

. Giyinirken dikkat cekmemeye 6zen gdsteririm.

. Giyim tercihimin Islami yansittigim diisiiniiyorum.

. Tesettlir modas1 giiniimiizde ¢ok yayginlasti.

. Tesettiir modasini yakindan takip ediyorum.

. Tesettiir ve moda bir arada kullanilacak kavramlar degildir.

. Mislimanin modasi olmaz.

NeR e NEN R Ko N NV, I I SN) NUS T O 3

. Onemli olan ne giyindigim degil nasil giyindigim (dar,renkli vs.)

10

. Kendimi dindar olarak nitelendiririm.

11

. Dikkat cekici giyinmeyi severim.

12.

Canl1 renkler giyinmeyi severim.

13.

Miisliiman her zaman sik olmali.

14.

(Caga ayak uydurmak onemlidir.

15

. Diinya gecici o ylizden biitlin hazlar1 yagamak gerekir.

16.

Giyim tercihlerimde Islami kriterleri goz ardi ettigim olur.

17.

Dikkat ¢ekici renkleri giymekten itinayla kagmirim.

18.

Mahrem olmayan kisilerin yaninda davraniglarima dikkat ederim.

19.

Mahrem olmayan kisilerin yaninda giyimime dikkat ederim.

20.

Ortiimde sagimin goriinmemesine dzen gosteririm.

21.

Dinen ortiinmesi gereken bolgelerimi gostermemeye 6zen

gosteririm.(boynum,kolum,bacagim v.s)
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17. Asagida Aile Faktorlerine iliskin bireysel ifadeler yer almaktadir. Liitfen
katilip katilmama derecelerinizi temsil eden rakam isaretleyiniz.

1=Kesinlikle katilmiyorum 2=Katilmiyorum 3=Fikrim Yok 4=Katiliyorum
5=Kesinlikle Katiliyorum

1. Ailem dinine baglidir.

2. Ortiinmemde en 6nemli etki ailemdir.

3. Kiyafet se¢cimimde annem belirleyicidir.

4. Annem modayi takip eder.

5. Annemin marka takintis1 vardir.

6. Ortiinmeden &nce nasil tesettiirlii olacagim konusunda arastirma
yaptim.

7. Annemin sosyal ¢evresi tesettiir modasini yakindan takip eder.
8. Benim tesettiirlii olmam ailem i¢in ¢ok dnemli

9. Ortiinmeye ilk karar verdigimde ailem biiyiik bir kutlama yapti.
10. Annem giyim tercihimi pek tasvip etmez.

18. Asagida Sosyal ¢evre faktorlerine iliskin ifadeler yer almaktadir. Liitfen katihp
katilmama derecelerinizi temsil eden rakam isaretleyiniz.

1=Kesinlikle katilmiyorum 2=Katilmiyorum 3=Fikrim Yok 4=Katiliyorum
5=Kesinlikle Katiliyorum

. Yasadigimiz muhit muhafazakardir.

. Sosyo-ekonomik durumu yliksek bir ¢cevrede yasiyoruz.

. Ailemin arkadas ¢evresi muhafazakardir.

. Arkadas ¢evrem oOrtiinmemde etkili olmustur.

. Arkadaglarimin giyim tercihi benim giyim tercihimi etkilemistir.
. Arkadas ¢cevrem genelde moday1 takip eder.

. Arkadaglarim genellikle marka giyinir.

. Arkadaslarim giyim de bir tarzim oldugunu diigiiniir.

. Arkadaslarim ne giydiklerimi, kiyafetlerimi nerden aldigim1 merak
eder.

10. Arkadaglarim kendi giyim tercihlerinden benim fikirlerime 6nem
Verir.

11. Etrafimdakiler beni hep sik bulurlar.

Ol [ I || [WIN|—
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19. Asagida Tiiketim Kiiltiiriine ait Faktorlere iliskin ifadeler yer almaktadir.
Liitfen katilip katilmama derecelerinizi temsil eden rakam isaretleyiniz.

1=Kesinlikle katilmiyorum 2=Katilmiyorum 3=Fikrim Yok 4=Katiliyorum

5=Kesinlikle Katiliyorum

. Giyim tercihlerimde modayi takip ederim.

. Moda benim i¢in olmazsa olmaz.

. Tesettiir dergilerini takip ederim.

. Giyim tercihlerimde reklamlardan etkilenirim.

. Giyim tercihimde magaza vitrinleri beni etkiler.

. Indirimleri yakindan takip ederim.

. Kisiye 6zel liretim yapilan Butik {iriinleri daha ¢ok tercih ederim.

. Ihtiyacim olmasa da begendigim kiyafeti hemen alirim.

NeRo o NENREe NNV, I N SN NUS T (O R

. Her giin degisik kiyafet giymeye 6zen gosteririm.

. Giyim konusunda markaya dikkat ederim.

o=
— o

. Giyim tercihimde belli basli markalar1 takip ederim.

=
N

. Giyim tercihimde tarz degisikligi yapmay1 severim.

—
[98)

. Tesettiir defilelerini takip ederim.

14. Tesettiir moda dergilerini takip ederim.

15. Tesettiir moda dergileri giyim tercihlerimde beni etkiler.

16. Moda benim i¢in olmazsa olmaz.

17. Her giin ne giyecegimi 6nceden planlarim.

18. Giyim tercihlerimde reklamlardan etkilenirim.

19. Belirli markalar1 tercih etmek kimligimin belirleyicisi

20. Giyimin toplumsal statii gostergelerinden biri oldugunu
diistinliyorum.

21. Sahip oldugum giyim tercihim mensup oldugum sosyal kimligim
hakkinda bilgi verir.

22. Tercih ettigim markalar benim sosyal kimligim hakkinda bilgi
vericidir.

23. Liiks yasamak benim i¢in dnemli.

24. Miisliiman liikks yasamayi hak eder.

25. Makyaj yapmay1 severim.

26. Hergiin makyaj yaparim.

27. Dogal ve az makyaj yapilmasi gerekir.

28. Satin aldigim iiriinlerde marka adi kaliteden daha etkilidir.

129



20. Asagida Psikolojik Faktorlere iliskin ifadeler yer almaktadir. Liitfen katihip
katilmama derecelerinizi temsil eden rakam isaretleyiniz.

1=Kesinlikle katilmiyorum 2=Katilmiyorum 3=Fikrim Yok 4=Katiliyorum
5=Kesinlikle Katiliyorum

1. Ortiimiin kimligimin gdstergesi olduguna inantyorum.

2. Giyimin toplumsal statii gostergelerinden biridir.

3. Giyim tarzim benim sosyal kimligim hakkinda bilgi verir.
4. Modaya uygun giyinmek beni mutlu ediyor.

5. Siirekli yeni kiyafet almak beni mutlu ediyor.

6. Bagortii yasagini bende yasadim.

7. Artik sosyal hayatta “bende varim” demek ancak dis goriiniisle
miimkiin.

21. Asagida Sosyal Medya Faktorlerine iliskin ifadeler yer almaktadir. Liitfen
katilip katilmama derecelerinizi temsil eden rakam isaretleyiniz.

1=Kesinlikle katilmiyorum 2=Katilmiyorum 3=Fikrim Yok 4=Katiltyorum
5=Kesinlikle Katiltyorum

1. Internetteki tesettiir bloglarindan aligveris yaparim.
2. Internetten tesettiir modasini takip ederim.

3. Bazi sosyal medya mecralarinda tesettiirlii fenomen kisileri takip
ederim.

4. Giyindiklerimi sosyal medyada paylasirim.
5. Sosyal medyada gordiigiin popiiler kisiler gibi giyinmeye ¢aligirim.
6. Sosyal medyada tesettiir modas1 giyim tercihlerimi etkiliyor.
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EK 2. OLCEK KULLANIM iZNi

Tez Olgek kullanim izni =Y

Rabia Cosar < NEEEEEN: ;i con- 15Mar20231520 ¢y € ¢
Alict: melek.caylak v

Hocam merhabalar. Ben KTO Karatay Universitesi sosyoloji yiiksek lisans dgrencisi Rabia Ozensel.

*Kusaklar tzerinden tesettirin degisen yizi ve yeni gorinimleri” adl tez calismam icin size danigiyorum. Sizin yapmis oldugunuz “Degisen tesettir algisi :
Gniversite genclidi Gzerine sosyolojik bir aragtirma’” bu calisma da kullandiginiz dlcegin size ait olup olmadigini 6grenmek istiyorum, size aitse dlceginizi kullanmak
lizere izninizi talep ediyorum. Geri dontsiinuzd bekliyorum. Tesekkar eder iyi gnler dilerim.

iPhone’'umdan gonderildi

/ N o iy
W Yanitla AW Yonlendir |
\. 2N A

Kimden: Melek Oyl < N NNER: N
Tarih: 15 Mart 2023 15:21:53 GMT+3

Kime: Rabia Ozensel 4 g p
Konu: Ynt: Tez Olgegi Kullanim izni

Merhabalar,
Oncelikle calismanizda kolaylklar diiyorum. Evet dlgek bana ait. Atif yapmak kosulluyla elbette kullanabilirsiniz.

Basarilar dilerim.
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ETIiK KURUL/KOMIiSYON iZNi/MUAFIYETI

Ewrak Tarih ve Sayisi: 08.06.2023-E 61837

T.C.
H ETO KARATAY UNIVERSITESI REETORLUGU
Insan Aragommalan Etik Furula
KTO KARATAY

ONIVERSITESI

Say EJs-300-61537 02062013

Kom - Trof Dr. Hisamettin Erdem Hk.

Saym Prof. Dr. Hitsamettin ERDEM
Ofretim Uyesi

Eugaklar Uzerinden Tessttinin Degisen Yiizd ve Yeni Gérimimler: Konya Ili Omegi ismli
skte bagvara evraklan verilen aragtmma projesi galiymasimn Prof Dr. Hisamettin ERDEM'in
sequmhilufunda arasormacy olarmk Fabian OZENSEL'in kanhmiyla yimarihmesi ile ilgili Insam
Arasormalan Etk Euubmuzs yapms oldugomuz bagmorumez 3005 2023 tarhli 202305720 sanh
karanmizda degerlendiriimiztir. Izl cahsmamezda Universitemizin adimn gepmemesi ve anghrmamn
yapilacag: kurom kuniuglandan idari izin almarak ¢ahemams sarh ile kuruhmueca oy gun hnmgtur.

Cahsmalanmrzda bagarlar diler peregind sayglanmla rica ederim.

) DCiog. Dr. Bilee AFZAR.
Inzan Araghrmalan Etik Eurul Baskam
Ek:Prof. Dr. Hizamettin ERDEM (20 Sayfa)
Maveut Elektronik imzalar - \
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